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 ملخص:

ت في العىق مشهىن بمذي صلابت الأظغ التي بىِذ غليها، ولهزا جىلي المإظعت أهمُت هبحرة لبىاء  ئن بلاء      الػلامت الخجاسٍ

الػلامت مً ئلمام بجمُؼ ميىهاتها وأهم هزه الميىهاث الاظم، وحاءث هزه الذساظت ئلى حعلُؽ الظىء غلى أهمُت هزا الاخحر 

ً صىسة رهىُت ومىهجُت اخخُاسه مً خلاٌ غذة مشاخل وحب غل ى المإظعت اجباغها للىصىٌ ئلى اظم كىي ٌعمذ لها بخيىٍ

مىحبت. خُث حػشطىا ئلى هزه المشاخل بالخفصُل مداولحن ئبشاص أهىاع أظماء الػلاماث الممىً اظخػمالها، مخخخمحن الذساظت 

ت المشهىسة، مػاهيها وأصل حعمُتها.  بالخؼشق ئلى بػع أظماء الػلاماث الخجاسٍ

ت، غلاماثولماث مف ت، اظم الػلامت الخجاسٍ ت أحىبُت. خاخُت< الػلامت الخجاسٍ  ججاسٍ
Résumé 

       La survie d'une marque dépend de la dureté des fondations sur lesquelles il a été construit, c'est 

pour cela, l'Institut attache une grande importance à la construction' de la marque par la 

connaissance de tous les composants et le plus importants de ces derniers est le nom. Cette étude 

vise à jeter la lumière sur l'importance de celle-ci et la méthodologie choisie à partir de plusieurs 

étapes que l'institution devrait suivre pour obtenir un nom fort permet de configurer une image 

mentale positive. là où nous étions à ces étapes en détail, en essayant de mettre en évidence les 

types de noms des marques qui peuvent être utilisés. Concluant l'étude en adressant à certains des 

noms de marques connues, leurs significations et l'origine de leurs appellations. 

Mots-Clés: la Marque, le nom de la Marques, marques internationals 
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 جمهيذ 

ت مً أبشص الاججاهاث الخذًثت التي حععى لخدلُم الخىافم مؼ مخؼلباث الػىلم       ت ٌػذ مفهىم الػلامت الخجاسٍ

 جمثل خُث، الضبائً مؼ المإظعت اجصاٌو  المىخج جدذًذ وظُلت هيوجدلُم المحزة الخىافعُت لمىظماث الأغماٌ، ف

 المإظعت. جُجُترااظت في بالغت أهمُت رو أظاظُا غىصشا

ىن والمشحؼ و       
ّ
للذ أدي حػاظم أهمُت الػلامت في العىىاث الأخحرة لذي بػع المإظعاث ئلى اغخباسها المي

تظاي ي اتجخار اللشاساث الػملُت والاظتراجُجُت لظمان الأ   غىذ كشاس المعتهلً المإظعت وجىحُه وشاغ اظخمشاسٍ

خىف المإظعاث مً غملُاث الـخللُذ لمىخجها الـتي جىبذها خعائش هبحرة، لجأث هزه الأخحرة ئلى الششاء. ومؼ 

ي المىخجاث، وبالخالي معاغذة المعتهلىحن غلى ابخياس غلاماث ممحزة جظػها غلى مىخجها لتروٍجه وجمُحزه غً باق

 .غذم الخلؽ بحن المىخجاث

ت الاظم، هزا الأخحر        أهلُت لها َػؼىو  المىخج حػشٍف بؼاكت بمثابت ًجػلها ومً أهم غىاصش الػلامت الخجاسٍ

لُت وحػذ و  اللاهىهُت الىاخُت مً معتهلىحن،  أو صغحنمى  واهىا ظىاء، صبائنهاو المإظعت  بحن الىاصل الخبلالدعىٍ

ت مؼ غملُت حػلُم المىخجاث فانهم ًىاحهىن غذدا مً اللشاساث الشئِعُت فػ ىذما ًخػامل معحري الػلامت الخجاسٍ

 .أهمها كشاس الدعمُت، الزي ٌػذ أهم الػىامل التي جدذد بلا شً هجاح الػلامت مً فشلها

ت لإوشاء اظم الػلامت؛جأحي هزه الذساظت لخداوٌ ئظهاس أهم الخؼىاث التي ًلىم بها   معحري الػلامت الخجاسٍ

 غلُه هؼشح الدعاؤٌ الخالي <و 

 ما هي أهم الخطىاث التي يقىم بها مضيرو العلاماث الخجاريت لاوشاء أصماء مميزة لمىخجاتهم ؟ 

 و ظىف وػالج هزا الإشياٌ مً خلاٌ العإالحن الفشغُحن الخالُحن <

 ما المقصىد باصم العلامت الخجاريت؟ .1

هىاك جىجه للعلاماث الخجاريت المدليت والأجىبيت هدى اجباع خطىاث ممىهجت لاخخيار أصماء  هل .2

 لعلاماتها الخجاريت؟

 وظِخم الاحابت غلى الأظئلت العابلت مً خلاٌ الفشطِخحن الخالُخحن<

ت الدعمُت التي حعخخذمها المإظعت أو المىصع لخمُحز العلؼ والخذماث  .1 غً ًلصذ باظم الػلامت الخجاسٍ

 غحرها مً المىخجاث المماثلت المىافعت؛

جىحذ بػع الػلاماث التي لذيها جىحه خلُلي اتغخماد مىهجُت اتخخُاس أظماء لمىخجاتها، خاصت  .2

 الػلاماث الأحىبُت المشهىسة.

 أهميت الذراصت:

 جىمً أهمُت هزه الذساظت في ما ًلي<

ت مً صاوٍ - ت جخخلف غما جؼشكذ ئلُه الذساظاث العابلت المعاهمت في الخػشض لمىطىع اظم الػلامت الخجاسٍ

 هزا المجاٌ؛ في البدثُت الجهىد اظخىماٌ ئلى خُث وععى
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ت  اظم لمىطىع المتزاًذة الأهمُت -  والمإظعاث الأحىبُت الأحاهب والمماسظحن الباخثحن لذيالػلامت الخجاسٍ

ت المإظعاث وأحجامها، وئغفاٌ رلً مً كبل وشاػها باخخلاف  ًمىً أن جلذم المىؼلم اهز ومً الجضائشٍ

ت مػلىماث الذساظت هزه ت الاهخمام بظشوسة ًخػلم فُما لمعحر الػلامت الخجاسٍ هػىصش  باظم الػلامت الخجاسٍ

ش جلً الصىسة التي حػمل المإظعت غلى جشظُخها في أرهان المعتهلىحن.  ٌػمل غلى جؼىٍ

 أهذاف الذراصت:

 هذاف الخالُت<وععى مً خلاٌ هزه الذساظت ئلى جدلُم الأ      

ت وأهىاغها؛ -  الإلمام بمخخلف المفاهُم واظم الػلامت الخجاسٍ

ت لإوشاء اظم الػلامت؛ -  الخػشف غلى أهم الخؼىاث التي ًلىم بها معحري الػلامت الخجاسٍ

 دساظت بػع أظماء الػلاماث المشهىسة. -

 هيكل الذراصت:

 كعمذ هزه الذساظت ئلى الىلاغ الشئِعُت الخالُت<

 اصم العلامت الخجاريت أولا: مفهىم

 ثاهيا: مىهجيت إوشاء اصم العلامت الخجاريت

 ثالثا: أهىاع اصم العلامت الخجاريت

 رابعا: الجسء الخطبيقي ) دراصت بعض أصماء العلاماث المدليت والأجىبيت (

 أولا: مفهىم اصم العلامت الخجاريت

ت هى الزي أجذ      م والزي ًىص غلى ئن الخػشٍف الأهثر شُىغا للػلامت الخجاسٍ ىُت للدعىٍ به الجمػُت الأمشٍ

ف العلؼ والخذماث الخاصت بالبائؼ أو  ج ٌػمل غلى حػشٍ أنها ''اظم أو مصؼلح أو سمض أو جصمُم أو مضٍ

ت هي أظاط الخمُحز بحن مىخجاث  ،iبمجمىغت البائػحن والخمُحز بُنها وبحن المىافعحن'' خُث حػخبر الػلامت الخجاسٍ

 المىافعحن هزا الخمُحز ًمىً أن ًيىن في شيل اظم أو سمض.المإظعت ومىخجاث 

ظُف  ت بأنها رلً ''الاظم الزي ًملً اللىة في العىق'' Kapfererوٍ فه للػلامت الخجاسٍ ، خُث iiفي حػشٍ

ت حػؼي كُمت للعلػت أو الخذمت وبالخالي ًمىً للضبىن الاخخُاس بحن المىخجاث المخخلفت  ًظهش بأن الػلامت الخجاسٍ

 ماثلت وظُفُا.المخ

ت مفخاح بىاء كُمت لها لأنها جإثش غلى الخزهش والخػشف، هما أنها جدمل  لزا ًمىً اغخباس اظم الػلامت الخجاسٍ

ت  .iiiمػنى، وجإثش ختى غلى المىاكف ججاه الػلامت الخجاسٍ

 ثاهيا: خطىاث اوشاء اصم العلامت الخجاريت

ت أثىاء غملُت وطؼ الا  ظم غذة طغىػاث، لأنهم ًذسوىن أن هزا الاظم ًىاحه معىقي الػلامت الخجاسٍ

اللصحر حذا والزي ًخلخص في خشوف أو أسكام ات جخػذي غذد أصابؼ الُذًً بمعخؼاغه أن ًإدي بالمىخج 

له ٌػخمذ غلى  الجذًذ ئلى الفشل في العىق، ولىطؼ الاظم المىاظب غلى المىخج الزي جشغب المإظعت حعىٍ

 <ivهزه الخؼىاث فُما ًلي Labahn 5==9وصمُله   Kholiذ لخص مىهجُت جخمثل في خؼىاث أظاظُت وك
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 (: مراخل وخطىاث وضع اصم العلامت الخجاريت01الشكل رقم )

 

 

 

 

 

 

 

 

 

إدارة العلاماث الخجاريت: مً الأصط المفاهميت إلى القراراث ، لشادي ظفُان الىسثُلاوي المصذر:

 .95، ص :615َؼ، غمان، الأسدن، ، الؼبػت الأولى، داس أظامت لليشش والخىص الدضىيقيت

 جخصيص أهذاف إوشاء العلامت الخجاريت  .1

ت كبل المبادسة في اكتراح غُىت مً الأظماء، وغليها      غلى المإظعاث ئدسان أهمُت وطؼ اظم الػلامت الخجاسٍ

هُل أًظا غذم الاهخمام بىطؼ الاظم مً أحل الاًذاع والدسجُل، لأن حعؼحر الأهذاف ٌعاغذ هثحرا في حع

ت ًمىً الاهخلاء بها، ختى  ت، وأبػذ مً رلً الأهذاف بذوسها مػاًحر حىهشٍ وهجاح غملُت وطؼ الػلامت الخجاسٍ

وئن وان الهذف الجىهشي هى الخمُحز بحن الػشوض ئات أهه ًجب أات ًلخصش هذفه في الخمُحز البصشي فلؽ 

لت اغخباػُت أو ختى جذخل الخأثحر  اث الصخصُت، وئهما ًجب أن ٌعخجُب وبالخالي ظُيىن وطؼ الاظم بؼشٍ

لي  لمخؼلباث اللؼاع ومىكف المإظعت هدى كُمت مىخجاتها، وبػباسة أخشي ًجب الىظش ئلى أهذاف الخمُحز الدعىٍ

 الذائم مثل جدذًذ الخمىكؼ وجثبُذ الصىسة الزهىُت.

ت فجري أنها ًجب أن جدخىي غلى الأبػ     ذ المإظعت أن ئرا هظشها ئلى أهذاف وطؼ الػلامت الخجاسٍ اد التي جشٍ

جشظلها ئلى الفئت المعتهذفت، ورلً بدعؼحر وافت الذاتاتث والمػاوي لدعخػمل هخصائص ثابخت في الػلامت 

لها، وهزه الأهذاف ًجب أن< ت جبرص في وافت بشامج وأوشؼت حعىٍ  الخجاسٍ

 جخىافم مؼ كؼاع اليشاغ والششائذ العىكُت المعتهذفت؛ -

 عاس جدلُلها )الخػشف ثم الصىس الزهىُت(؛مخذسحت في أهمُتها أو م -

 ًمىً كُاظها لخلُُم الأداء المىجض. -

 <vغلُىا ػشح الأظئلت الخالُتهما أهه كبل ئوشاء اظم الػلامت     

ذ سؤٍت الػلامت  -  وػىُا أو دولُا وئرا وان الهذف دولُا فما هي البلذان راث الأولُت؟ هل هشٍ

ت مدلما   -  مبخىشة، سائذة، حػخمذ غلى الملاسهت المشحػُت؟في العىق؟  الػلامت الخجاسٍ

ت مً أغماٌ المإظعت؟ هل هي مهمت أم هامشُت -  ؟ما مدل الػلامت الخجاسٍ

 تخصيص أهداف إنشاء العلامة التجارية .8
 

 توليد عينة من الأسماء الممكنة .2
 

 تقييم كافة الأسماء المقترحة .3
 

 اختيار اسم نهائي من بين الأسماء المقترحة .4
 

 تسجيل اسم العلامة التجارية .5
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 الإحابت غلى هزه الأظئلت حعاغذ المإظعت غلى اخخُاس الاظم الصخُذ والمىاظب الزي ًدلم أهذافها.

 جىليذ عيىت مً الأصماء الممكىت وجقييمها   .2

لض ي غليها، ولهزا فلابذ مً جىخي الخشص بذسحت هبحرة ئن الاظم الخا     ػئ ًمىً أن ًلخل الػلامت جماما وٍ

ت ًمىً أن هجذها جملً  غىذ الخدشن اتخخُاسه. وهىا وعخؼُؼ اللىٌ بأن مػظم الػلاماث راث الأظماء اللىٍ

 الخصائص الخالُت<

أوش ئ مً  Kodak(، فاظم غلامت مً العهل الىؼم بها )ظىاء باليعبت للمعتهلىحن الىػىُحن أو الأحاهب -

لت غبر مخخلف اللغاث في أهداء  George Eastmanكبل  ووان هذفه أن ًلفظ الاظم بىفغ الؼشٍ

 ؛ viالػالم

 مً العهل اظدُػاب خشوفها أو ولماتها أو أسكامها؛ -

 أن ًيىن الاظم كصحرا؛ -

 أن ًيىن الاظم ممحزا ومخفشدا؛ -

 أن ًصف المىخج؛ -

 أن ًصف اظخخذام المىخج؛ -

 ن ًصف مىافؼ المىخج؛أ -

 أن ًملً كذسة غلى الخىاصل الإًجابي مؼ المعتهلً؛ -

 أن ًيىن له اللذسة غلى خلم الصىسة المشغىبت غً المىخج؛ -

 ؛viiأن ًيىن له خماًت كاهىهُت داخل الأظىاق المدلُت أو الأحىبُت -

 غذم اسجباغ الاظم بمىاظبت أو بفترة صمىُت ممحزة؛ -

 ىغت كذ جظاف ئلى خؼىغ مىخجاث المإظعت؛ًمىً جىُفه لمىخجاث حذًذة ومخى -

 .viiiأن ًيىن ملائما لذغاًت وئغلان مبخىش -

وحذًش بالزهش هىا بأهه ات جىحذ غلامت جملً بالفػل حمُؼ الخصائص والملىماث العابلت، ولزلً فان أهم  

اظخخذامها  كظُت ًجب الاهخمام بها وأخزها في الخعبان هي جلً المخػللت باللذسة غلى خماًت الػلامت لُيىن 

ا فلؽ غلى المإظعت المالىت لها  .ixكاصشا وخصشٍ

 جقييم كافت الأصماء المقترخت  .3

بػذ اكتراح مجمىغت مً الأظماء جأحي مشخلت الخلُُم وهي مشخلت خاظمت ات ًمىً الاظخغىاء غنها لأنها حعمذ     

ت، وجلً التي ات ًمىً بخللُص الأظماء وغشبلتها بدزف الأظماء غحر الممثلت لأهذاف ومػاوي الػلامت  الخجاسٍ

 .xػبػها في مخخلف وظائل الإغلان
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 اخخيار الاصم النهائي مً بين الأصماء المقترخت  .4

شجبؽ مؼ الأشخاص الزًً جشغب في الىصىٌ ئليهم     ، لزلً ًفظل اخخُاس xiالاظم الصخُذ ًجعذ الخُاٌ وٍ

خجاسب أن أغلب الأظماء حعخلبل بالشفع في الأظماء بمىطىغُت والابخػاد غً الأخيام الصخصُت، وحشحر ال

ػت في اهخلاء الأظماء وات  الىهلت الأولى لىً مؼ الىكذ جصبذ مألىفت، ولهزا ات ًىصح أًظا باجخار كشاساث ظشَ

حعلُؽ الاخخُاس اتظم واخذ فلؽ. ومً الىلاغ الأظاظُت المعاغذة في الاخخُاس هي وحىد غُىت صغحرة مً 

 .xiiا في الخؼىة العابلتالأظماء التي ظبم جلُُمه

ت ًخؼلب مشاسهحن باظخؼاغتهم جلذًم المعاغذة في الػملُت      ئن اخخُاس الاظم النهائي للػلامت الخجاسٍ

ت، ووااتث الإغلان، الاهخلائُت الأخحرة مً خلاٌ آسائهم  غً الاظم وجىحيهاتهم، مثل المخخصحن في الػلامت الخجاسٍ

م، وختى أظاجزة حامػاث.  ووااتث دساظاث الدعىٍ

بمجشد أن جلىم المإظعت باهخلاء اظم الػلامت فان المهمت الخالُت هي بىاء سوابؽ اًجابُت مؼ رلً الاظم،     

ائص أو اليلماث التي ًشجبؽ بها الىاط مؼ اظم غلامت بػع الخص فيليب كىجلرفػلى ظبُل المثاٌ ًشي 

. فهي  Value mealو  Big Mac ،Happy mealماهذوهالذص )سوابؽ رهىُت مؼ اظم ماهذوهالذص(< مثل ولمت 

ت، وهى ًذغم xiiiجظُف بػع سوابؽ الاحعاق والمخػت واللُمت غلى الخىالي . فااتظم ًصف حىهش الػلامت الخجاسٍ

ذ أن  .xivجىللها المإظعت للمعتهلىحن الصىسة التي جشٍ

 حسجيل اصم العلامت الخجاريت  .5

ت لششوغ مىطىغُت وهي ششغ "الصفت الفاسكت" وششغ الجذة وششغ       ًخظؼ اظم أي غلامت ججاسٍ

 .xvالمششوغُت أن ًيىن كابل للئدسان بالىظش

 لػلاماث المخىفشة؛فأما باليعبت لششغ الصفت الفاسكت فُجب أن ًيىن الاظم ممحزا ٌعمذ بخمُحزه بحن ا -

 أما ششغ الجذة فُجب أات ًيىن معخػملا مً كبل أو مؼابلا أو مشابها للؤظماء المسجلت. -

 و أخحرا ششغ المششوغُت خُث ات ًيىن الاظم مخالفا للآداب الػامت في ول اللغاث والثلافاث. -

 <xviوبػذ رلً جأحي الششوغ الشيلُت التي جخمثل في

م  الإيذاع: - ذ أو ػلب حسجُل مباشش لذي المػهذ الىػني الجضائشي للملىُت ًىدع الملف غً ػشٍ البرً

الصىاغُت، والؼلب ًيىن غلى الىمىرج الزي جلذمه الهُئت المػىُت. الىمىرج ًدخىي غلى بُاهاث ئلضامُت 

 مدذدة كاهىها؛

هى فدص لؼلب الدسجُل مً هاخُت الشيل والمظمىن لُيىن الإًذاع ملبىات، ثم جلىم  فدص الإيذاع: -

خ الإًذاع؛ ش مدظش ًثبذ جاسٍ  الهُئت المخخصت بخدشٍ

ًخم اجخار اللشاس مً كبل مذًش المػهذ الىػني الجضائشي للملىُت الصىاغُت بدسجُل الػلامت  الدسجيل: -

ت المىدغت في سجل خاص ًمعىه المػهذ بػذ صخت الإًذاع ودفؼ الشظىم الىاحب جأدًتها.  الخجاسٍ
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ت ججذس الإشاسة أن في هزه الػملُت   راث البػذ الاظتراجُجي ًجب أن جخظمً وافت غىاصش الػلامت الخجاسٍ

ت غلى الجضء  مثل< الاظم والشمض الخمثُلي والشػاس والغلاف والخلفُت المىظُلُت، لأهه ات جلخصش الػلامت الخجاسٍ

 اللفظي وئهما أًظا ًىذسج فيها الجضء العمعي.

 ثالثا: أهىاع اصم العلامت الخجاريت

لصذ به الدعمُت التي حعخخذمها المإظعت أو ٌػخبر الا      ت، وٍ ف الػلامت الخجاسٍ ظم الميىن الأظاي ي لخػشٍ

 المىصع لخمُحز العلؼ والخذماث غً غحرها مً المىخجاث المماثلت المىافعت خُث همحز بحن غذة أهىاع مً الأظماء<

 الملصىد به الاظم الػائلي لأخذ المإظعحن ومثاٌ رلً<  اصم العائلت: -

 ػلامت ال Michelin  غلى اظم Micheli André et Edouard.  

  عمر بً عمر.الػلامت غمش بً غمش غلى اظم المإظغ  

 .Evian ، Fidji ،Tahiti< مثل أظماء الػلاماث الاصم الجغرافي -

ل اظم المإظعت ئلى ولمت مخخصشة مً خلاٌ أخز الخشف الأوٌ مً ول  اصم مخخصر: - يخج غً جدىٍ وٍ

 لمإظعت، مثل<ولمت جيىن اظم ا

 SFR اخخصاس لـــ > Société Française de Radiotéléphone. 

 CNN اخخصاس لـــ  >Câble News Networkxvii. 

 Sonatrach اخخصاس لــ : 

Société National pour la Recherche, la Production, le Transport, la Transformation, et 

la Commercialisation des Hydrocarbures. 

خػشف الضبائً أو  ًجذس الاهدباه ئلى أن الخشوف جصبذ بمشوس الىكذ غىصشا مشئُا ولِغ ملشوءا، وٍ

 المعتهلىحن منها غلى المىخج دون كشاءتها.

جا بُنهما وبيل اللغاث<  هما ًمىً أن ًيىن الاظم في شيل خشف أو سكم أو مضٍ

 .956الػؼىس وغلامت أو  ;71، :81< بيجى الأظماء والأسكام مثل ظُاساث غلامت رقم: -

 .Ô< مثل غلامت خرف -

 .Canal+, Eco+ xviii< وجترهب مً خشوف وأسكام مثل< أرقام +خرف  -

 وكذ ًيىن الاظم غباسة غً حملت أو ولمت<

 .Le chat, Bref, Appleجيىن ئما )صفت، فػل، اظم( حعخػمل في خُاجىا الُىمُت مثل<  كلمت بضيطت: -

ً الاظم مً مجمىغ كلمت مركبت: -  ,Carte d’Or ت مً اليلماث المخذاولت والمشهبت مثل<ًخم جيىٍ

 Air France . 

 .Danغلاماث حاءث مً اليلمت الأصلُت  Danette, Danao, Danacolمثل  كلمت مشخقت: -

فهي غباساث أو ملاػؼ كذ جيىن   La Pie Qui Chanteأو  La vache qui rit مثل  جملت أو )حعبير(: -

 مىحىدة أو مبخىشة.
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غالبا ما جلجأ المإظعاث ئلى مياجب الاظدشاساث المخخصصت في ئوشاء اظم خُالي الأمش  :كلمت خياليت -

 .Twingo, Kangoo,Véolia xixالزي أدي ئلى اظخخذام أظماء مبخىشة مثل 

ل الػلامت  ت فػلى المذي الؼىٍ حػخبر غملُت اخخُاس اظم الػلامت مً أهم اللشاساث الخاصت بالػلامت الخجاسٍ

ت مفخاح  xxاظم، فااتظم الػظُم ًذخل بعهىلت للػلل هي أهبر مً مجشد ، ولهزا ٌػخبر اظم الػلامت الخجاسٍ

بىاء كُمت لها لأنها ات جإثش غلى الخزهش والخػشف فلؽ، بل جدمل المػاوي، وجإثش ختى غلى المىاكف ججاه الػلامت 

ت  .xxiالخجاسٍ

 رابعا: دراصت بعض أصماء العلاماث المدليت والأجىبيت

 لي بػع الػلاماث التي اخترهاها لخىطُذ هُفُت اخخُاس الاظم<فُما ً     

 أصل الدضميت ومعىاها العلامت الخجاريت

 

ظامعىهج< اظم ٌػني الىجىم الثلاثت 

في اللغت اليىسٍت، وهى الاظم الزي 

 لي بيىهج شىل اخخاسه مإظغ الششهت 

، واخخحر ثلاثت هجىم >7=5في غام 

 7شكم ولِغ اسبػت أو خمعت، باغخباس ال

في اللغت اليىسٍت ٌشحر ئلى اللىة 

 .والاظخمشاس والخفاؤٌ أًظا

 

 

< مأخىر مً الاظم المصغش أديذاش

داظلش" وأخُه "سودلف  "لأدولف أدي

سودي داظلش" الزي أظغ ششهت بىما 

 .اتخلا

 

الاظم مشجبؽ للئًداء  :أمازون.كىم

لغابت الأماصون في هبر معاختها وهىاًت 

لتي جدخىيها المىخبت غلى هثرة الىخب ا

 الإلىتروهُت
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أػلم غليها هزا الاظم وعبت  <كىكاكىلا

لىباث حىص أوساق اليىات الزي 

ٌعخخذم لإغؼاء الىىهت المػشوفت في 

 .مششوب اليىوا وىات

 

 

Appleت،  < اظم مػىاه الخفاح بااتهجلحزً

وان الفاههت المفظلت لعدُف حىبض 

أخذ مإظس ي ششهت آبل للىمبُىجش، 

لاٌ بدثه غً اظم للػلامت لم وخ

ًلترح أخذ أغىاهه اظم حُذ فعمُذ 

 .Appleالمإظعت بــــ

 

DHL اظم معخمذ مً الأخشف الأولى >

مً أظماء غائلاث المإظعحن الثلاثت 

 للمإظعت

 Dalseya Adrianr. 

 Hillblom Larry.   

 Lynn Robert. 
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Hyundai> 

اظم مػىاها باللغت اليىسٍت مػاصش أو 

 .خذًث

 

 

kodak:  اظم بلا مػنى، وشأ الاظم

فىُا وات ٌػني شِئا، فلذ أساد المإظغ 

  k حىسج اٌعخمان ولمت جبذأ بدشف

وجيخهي به، وجيىن في الىكذ هفعه 

 ظهلت للفظ.

 

 

 

 

اظم بىغلام هى للب  خمىد بىعلام:

الػائلت المالىت للمإظعت، أي أن 

 الاظم اشخم مً اظم الػائلت.

 Mercedes:  اظم ابىت مإظعها  هى

امُل ًلُيًُ. هاوي ظُاساث همعاوي، 

، ئخذي Daimlerأصبذ ساعي مصىؼ 

العُاساث التي اشتراها أػلم غليها 

اظم ابيخه الزي غمم فُما بػذ غلى 

اهخاج المصىؼ. بػذ اجداد دًملش وبجز 
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 وشأث غلامت

Daimler- Banz 

  

 

 

Nivea: ومػنى الاظم الثلج الىاصؼ 

وحػني  nivis اللاجُيُت مشخم مً اليلمت

م الزي  الثلج. للذاتلت غلى لىن الىشٍ

 جيخجه المإظعت

 .http://3rbseyes.com/t837.html, consulté le : 21/03/2018مً ئغذاد الؼالب بااتغخماد غلى المىكؼ<المصذر: 

ت المزوىسة أغلاه العابلت هلاخظ اخخ       لاف هُفُت اخخُاس مً خلاٌ الخؼشق ئلى أظماء الػلاماث الخجاسٍ

هزه الأظماء مً مإظعت لأخشي، فىلاخظ أن أغلب المإظعاث حعخػمل أظماء مإظعيها اتغخباساث مىؼلُت 

بصفتهم ماليي جلً المإظعاث، أو اظخػماٌ الأخشف الأولى مً أظمائهم، هما هلاخظ اظخػماٌ أظماء راث 

نى. وهزا ًجػلىا وعخيخج أن الاظم لِغ له داتلت ظىاء جصف المىخج أو جىحي بؼبُػخه، أو أخشي ات جدمل مػ

مىهجُت مىخذة وعخؼُؼ أن هلىٌ أنها ملائمت لإوشاء اظم هاجح ًمىً الػلامت مً اهدعاب صىسة رهىُت 

 حُذة وشهشة لذي المعتهلىحن.

 خلاصت:

ت دلُلا مهما للمعتهلً ًمىىه مً الخػشف غلى العلؼ والخذماث وجمحزه      ا وبالخالي ٌػخبر اظم الػلامت الخجاسٍ

لُت غلُه، واهؼلاكا وششح خؼىاث أو  غلى جلذًم جم الترهحز فيها التي الذساظت مً هزه حعهُل الػملُت الدعىٍ

ت، خُث جظهش أهمُخه في ظىق المىافعت أًظا وىظُلت للاجصاٌ بحن  مىهجُت اخخُاس اظم الػلامت الخجاسٍ

ة الجُذة لهزا الاظم والمدافظ غليها ختى جبلي المإظعت والمعتهلً، أًً جظهش طشوسة الػمل غلى بىاء الصىس 

ت الأخز في  غلى غامل الثلت والخػلم للمعتهلً بهزا الاظم. هما وحب الخىىٍه غلى معحري الػلامت الخجاسٍ

م الػلامت دولُا، المجخمؼ،  ولأغشاف لللاهىن  غحر مىافالخعبان أن ًيىن الػامل الثلافي  خاصت في حعىٍ

 طذ الخللُذ.والخماًت اللاهىهُت له 
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