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Le marketing de marque est une introduction conceptuelle faisant référence a la
facon dont la réputation de la marque est mesurée- Chevrolet Mark - AVEO Etat
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Abstract:

Les entreprises cherchent a trouver une niche pour leurs nouveaux produits sur un marché caractérisé
par un rythme accéléré d'innovation et de concurrence. Et parfois certains produits sont mis sur le marché
et vivent un cycle de vie complet sans connaitre ni méme entendre leur existence, car il ne leur a tout
simplement pas trouvé de place parmi les produits connus avec la réputation d'une marque forte, et cette
étude a trouvé la vision et la pratique pour mesurer la réputation de la marque et s'est terminée par un
ensemble de résultats de base aprés étude. Questionnaire et groupes de discussion: La marque Chevrolet
se distingue par une treés bonne réputation parmi les répondants. La Chevrolet AVEO a une bonne
réputation parmi le gouvernorat de Laghouat, en particulier la nouvelle génération. Le support
publicitaire le plus connu et influencé par le consommateur est les opinions et les potins qui sont répétés
par les amis, la famille et les personnes accusées de la voiture, qui sont inclus dans la communication
de labouche A l'oreille, ce qui oblige a s'arréter & ce résultat dans le questionnaire fait partie des variables
de réputation les plus importantes de cette étude.

En général, la plupart des caractéristiques étudiées par le consommateur étaient positives et
amélioraient d'une maniére ou d'une autre la réputation de la voiture. Les plus importantes de ces
caractéristiques étaient concentrées dans: le luxe, la forme, les couleurs, le prix, le nom du moteur, le
symbole et le logo, et les ventes en plusieurs fois
Mots clés: marque, réputation de marque, valeur de la marque, stratégie de balises, métriques.

JEL Classification : M30, M31 and M39.
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