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 : ملخص
ك منتجات المالية الإسةةةة مية لدب البنو تهدف هذه الدراسةةةةة الت التعرف ألت ألر ك  من الوةةةةعر ومجال التمول  ألت طل  ال
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 ستبيان ألت أم ء البنوك التي تقدا منتجات مطابقة لأحكاا الشرلعة الإس مية.ا

ردية ب ن لر بالدرجة الأولت بالأسةةةةةعار لم يليل مجال التمول  مما يووةةةةةة وجود أ قة طوتوصةةةةةلت النتائا الت أن الطل  يت 
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 تتماشت م  ك  مشروع  وو  أسعار مناسبة بإشراف ه ئة رقابة شرعية وتقويم مجال التمول  بدقة لكي
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Abstract:   

This study  aims to identify the impact of price and financing term on the demand for Islamic 

financial products in Islamic banks and Islamic banking windows in Algeria. The standard and 

analytical method was used to conduct this study by distributing a questionnaire to the 

customers of banks that offer Shari'ah-compliant products. 

When testing the research hypotheses , result wer reched results found that the demand is 

primarily influenced by prices, followed by financing periods, which shows that there is a direct 

relationship between demand and the two variables of price and financing periods, so the bank 

that offers Sharia-compliant products must set appropriate prices under the supervision of a 

Sharia supervisory body and divide the financing periods accurately to be in line with each 

project 
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  مقدمة: .1
ن التوجل الحديث نحو العم ء يقوا ألت أساس تقديم منتجات مصرفية اس مية ذات لصائص مم زة،  ا

شبابيا الص رلإة الإس مية ألت البحث أن العوام  التي ترلإ  الطل  و مية س  ما دأت البنوك الإمهذا 
 قراض الأموال.اليس هذين الأل رلن يقدمان التمول  و   ألت منتجاتهما لأن

، لهذا البنا ل  من ومنها الوعر ومجال التمول ألما أنل توجد أدة أوام  تؤلر ألت نية العم   لإي الط 
مطابقة لأحكاا الشرلعة الإس مية يج  أن يتبني سياسة سعرلة مناسبة بغية تعظيم    الذي يقدا منتجات مالية

شباع حاجة العم ء، ولدرس ج دا أام  مج  التمول  لك  مشروع حو  الصيغة المناسبة لل لأنل  إأرباحل و 
 . كما يروت العم  المخاطر الناتجة أن التمول  ولقل  يدر ألت البنا الأمان 

لإي قرار العم   من أج    لإي بحثنا هذا أن ألر أام  الوعر وأام  مجال التمول  وأليل سوف نتطرق 
 :  بالتالي نطرح الإشكالية التالية، و طل  منتجات المصرفية الإس مية

المنتجات المالية الإسلامية في قرار الطلب عليها لدى  تمويل  جلعامل السعر وآ ا مدى تأثيرم -
 البنوك الجزائرية؟ 

 سة: فرضيات الدرا
 من أج  الإجابة ألت اشكالية الدراسة، تم صياغة الفروية لرئيوية التالية: 

آجال منتجات  يوجد أثر ذو دلالة معنوية يعبر عن العلاقة الطردية بين متغير الطلب على سعر و
 ؛ جزائريةالمالية الإسلامية ال

 ولتولد من الفروية الرئيوية الوابقة الفرويات الفرعية التالية: 
المالية الإس مية ألت   المنتجات يوجد ت ل ر ذو دلالة احصائية لأسعار لا  ضية الفرعية الأولى:الفر 

 ؛   0. 05الطل  أند موتوب الدلالة  
المنتجات المالية الإس مية ألت   جاليوجد ت ل ر ذو دلالة احصائية لآلا : نيةالفرضية الفرعية الثا

 ؛   0. 05الطل  أند موتوب الدلالة  
 الدراسة:   أهمية

 تكمن أهمية الدراسة لإي النقاط التالية: 
أهمية الوعر لكونل أهم أحد العناصر التي تؤلر ألت قرار عبائن لإي الطل  ألت المنتجات المالية   -

 الإس مية البنكية؛
دراسة الع قة ب ن مجال التمول  الإس مي والطل  ألت المنتجات المالية الإس مية البنكية، لأن   -

 أمال الرئيوة للبنا التي تحقق بها الأرباح. الأالتمول  من  منة
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 أهداف الدراسة:
ان أحد أهداف هذه الدراسة هو مناقشة ألر سعر المنتجات المالية الإس مية التي تطرحها البنوك  -

س مية   ن المنتجات المالية الإبها، أما الهدف الثاني هو تبيان الع قة  بالجزائرلة لإي قرار الزبون لطل 
 ومجال التمول  الإس مية.

والأهمية الثالثة تتمث  لإي معرلإة ماهو رأي عبائن البنوك الجزائرلة لإي أسعار المنتجات المطروحة  -
 من قب  البنوك الجزائرلة؛ 

 منهج الدراسة: 
 ل تم الاستناد لمعالجة اشكالية البحث ألت المنها الوصفي م  أسلوب التحل   لإي الجان  النظري من ل

الكت  و المقالات العلمية التي تطرقت للموووع، كما تم الاأتماد ألت أداة الاستبيان الذي تم تصميمل  
 ؛  SPSS V24أساتذة و بعدها تحل لل باستخداا برناما  راسات الوابقة وتم تحكيمل من قب بناء ألت الد 
 أشهر؛   6كانت مدة الدراسة  مدة الدراسة:

 :  هيكل متغيرات الدراسة

 

 النظري  الإطارالمحور الأول:  .2 
حتت تطور، كما أنل بصيغ    ةبمراح  أديد ت  ية وقد مر لع  التمول  الإس مي دورا هاما لإي الحياة الاقتصاد 

 .المهن نو  المؤسوات حتياجات المتنوأة للألإراد و ة الاتلبياستثمارلة وأسال   لتدولر الأموال و 
 : مفهوم التمويل الإسلامي   1.2

هو البدي  الذي ألبت نفول لإي أز الأعمات المالية العالمية ، لإمن المنظور العاا للتمول  الإس مي أرف 
أائد تبيحل  ألت أنل " تقديم لروة بهدف الاسترباح من صاحبها الت طرف ملر يديرها ولتصرف لإ ها مقاب   

ا  .  (12ه، صفحة    1424)منذرقحف،    الاحكاا الشرعية " لتمول  الإس مي محكوا  بمجموأة من  و 
القواأد و القوان ن التي تحدد كيفية اجراء الأأمال و التجارة لإي منظومة اقتصادية تقوا ألت تحق ق العدالة 

من المنظور الاجتماأي  أما  ،  (08، صفحة  2023)ين ناصر سليمان و ملياني أبد الحم د،  لكالإة المعن ن  

ميةالطل  ألت المنتجات المالية الاس 

الاسعار

ة التي مجال التمول  لإي البنوك الجزائرل
تقدا منتجات ولإق أحكاا 
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هو سب   لتمول  المشارل  الخ رلة بواسطة قروض لاربولة بنية التبرع ، و يعتبر أيضا التمول  الإس مي  
يتم انفاقل و هذه الجملة   فيماالمنتا الإس مي و  لر ب نل تكام  ب ن مصدر المال و تكلفة  الآمن الجان   

 من العناصر تعم  ألت نمو الحلقة الاقتصادية  من أدة نواحي منها :  
 تلبية حاجات الزبائن وعلادة نشاط المؤسوات المالية الإس مية؛  -
 امتصاص البطالة وتولد الرحمة ب ن الإراد المجتم ؛  -
 ي تتواجد لإي الووق المواعلة؛امتصاص الأموال الت -
 ؛دأم الحكومة، وتعظيم الم زة التي أسوت المصارف الإس مية من أجلها وهي تحرلم الربا -
 المنتجات المالية الإسلامية:  2.2

 تي: التقويم الآ هالتقويم المنتجات المالية الإس مية ومن ومن رات يوجد أدة اأتبا 
 المنتجات المالية الإسلامية التي تقوم على الأصول )الموجودات(:

مبدأ هذه المنتجات متنوأة وتشم  المنتجات التي يتم بيعها والحصول ألت هامش ربة والنوع الثاني التي  
لم  جرة من ل ل تشغ لها تتمث  هذه الأصول الثمانية لإي المرابحة المصرفية الوأ يتم اقتنائها والحصول ألت  

 جارة المصرفية الجعالة والتورق المصرلإي؛ المصرلإي الاستصناع المصرلإي البي  بالتقويط الوكالة الإ
 المنتجات المالية الإسلامية القائمة على مبدأ الغنم بالغرم          

نوبة  هذه المنتجات المالية الإس مية تمكن البنا الإس مي من مشاركة الموتثمر لإي الربة والخوارة ولإقا ل 
الربة المتفق أل ها و الخوارة ألت حو  نوع العقد المشترك، وتشم  المشاركة المضاربة و المنتجات 

 الزراعية ب نواأها الث لة )المغارسة، المواقات، المزارأة( 

 المنتجات المالية الإسلامية الأخرى: 

وق و الإدارة ، يدلإ  المواهمون  هي أقد شركة ب ن المواهم ن لإي الصند "صناديق الاستثمار :  
لت الإدارة مقاب  حصولهم ألت ولائق اسمية بقيمة مع نة تحدد حق ك  مواهم بعدد امبلغ مع ن  

 .(06، صفحة 1999)أحمدبن حون بن أحمدالحوني،  "من الحصص لإي أموال الصندوق 

ولمث  ك  صا حق ملكية لنوبة مئولة شائعة لإي موجودات  ة  شهاد :  الصكوك المالية الإسلامية
،    أ نية  الاس مية  المالية  الخدمات  صفحة  2009)مجلس  قيمة    ،  (03،  تحص    بعد  وذلا 

)ه ئة المحاسبةو المراجعة    الصكوك وقف  باب الاكتتاب وبدأ استخدامها فيما أصدرت من أجلل
 ( 238، صفحة  2010للمؤسوات المالية الاس مية، 

التكافلي: تقويم   التأمين  لإي  المشاركة  تعتمد ألت  التي  ت م ن  وس لة  ؛  التبرع  قائم ألت  هو أقد 
 ,Khalid Al- amir )  المخاطر والفص  الواوة ب ن أموال المشارك ن و أموال المو رلن و الإدارة 

2015) 
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لإقد حدد المشرع الجزائري المنتجات المالية الإس مية التي تقدمها البنوك و المؤسوات المالية لإي النظاا  
، لإي لمانية منتجات  و هي   2020مارس سنة 15الموالإق  1441رج  أاا   20المؤرخ لإي  02- 20

 كالتالي : 

مطلوبة من المشتري، يكون لمنها مجوع ب ن لمن الشراء المرابحة: هي أملية بي  سلعة   ✓
 مضاف اليل هامش الربة معلوا م  اتفاق الطرلإ ن موبقا.

المشاركة: هي المشاركة لإي مشروع ولكون رأس المال من الطرلإ ن لإي حالة تحق ق الربة   ✓
 يتقاسم ربة حو  الاتفاق والخوارة حو  نوبة رأس مال ك  طرف. 

ا رب المال بتمول  المضارب بح ث تقوم الأرباح حو  الاتفاق أما  المضاربة: هي قيا ✓
الخوارة لإرب المال يخور مالل والمضارب يخور جهده لإي حالة أدا التعدي أو التقص ر  

 يقوا المضارب بإرجاع المال.
الإجارة: هو ت ج ر أداة انتاج أو مباني لفترة محددة، بحصة نوبية من الربة ولإق جدول   ✓

 استه ك.
 الولم: هو بي  سلعة بح ث يتم دلإ  المبلغ لإي مجلس الاتفاق م  ت ل ر توليم الولعة.  ✓
الإستصناع: هو أقد من أقود المقاولة، فيل يقوا الموتصن  لطل  صن  شيء مخصص  ✓

 من الصان  والدلإ  يكون لإي المجلس أو مؤج .
، ولوجد أدة أنواع من حوابات الودائ : هي حوابات تفتة لدب البنا بغية ايداع لأموال ✓

 الحوابات لدب البنا وك  حواب يمتاع بآلية تو ره وشروط يتفق أل ها . 
الودائ  لإي حوابات الاستثمار: هي حوابات تفتة لدب البنا الإس مي من أج  استثمارها   ✓

 والحصول ألت أرباح . 

المؤرخ    81- 21دي  التجاري،  كما أصدر المشرع الجزائري مرسوا تنف ذي أن الت م ن التكالإلي الذي هو ب
الذي تناول الت م ن التكالإلي بالتفص   من ح ث الأحكاا العامة وشروط ممارستل   2021فيفري    23لإي  

 منتهيا بتنظيم وتو ر شركات الت م ن.

 الطلب على المنتجات المالية الإسلامية:  3.2 

تلع  الأسعار دورا رئيوا لإي الطل  نظرلة الطل  هي أحد أبرع لإصول الاقتصاد الجزئي لإي أالم المالية،  
و ينص    ألت المنتجات المالية الإس مية المطروحة لإي الأسواق لأنل يمث  الع قة ب ن البائ  والمشتري 

مضمون  قانون الطل   ألت " ابراع الع قة ب ن الكمية المطلوبة من الولعة ما وسعرها م  الإتراض لبات  
 ( 51، صفحة  2017)طولطي مصطفت ،   العوام  الألرب "

" تعرف  والتي  أناصر  أربعة  من  التوولقي  "   4psالمزلا  والتوعل   الترولا  الوعر،  المنتا،   وهي: 
(BAHMED , A  ،2019)    ولكن البنوك الإس مية تقدا منتجات مالية اس مية ملموسة وغ ر ملموسة



        

    -دراسة ميدانية-ار المنتجات المالية الإسلامية على الطلب عليها في النوك الجزائرية تأثير أسع                                   مهدي ميلود ،فروج رباب

 

91 

 

أناصر المزلا التوولقي غ ر كافية لإتم دراسة أكثر ، ليصبة أددها سبعة أناصر والتي    4  وأليل لإإن
والعمليات.  7psتعرف   المادي  الدل    الألإراد،  الترولا،  التوعل ،  الوعر،  المنتا،  ، Scott , D)  وهي: 
2008). 

 السعر المصرفي الإسلامي:  4.2

لإقد وردت أدت تعارلف لوعر قب  الشروع لإي مفهوا الوعر المصرلإي نتطرق الت مفهوا الوعر أموما
)البكري    حصول ألت لدمة "الوعر." كمية النقود التي تدلإ  من قب  الموتهلا مقاب   لتي لالتعرلف الآ ة  نرج

ي تي لإي ذهن العم   أن مفهوا الوعر المصرلإي هو معدل الفائدة  الذي  ،(323حة  ، صف2008وملرون ،  
تفرول البنوك أليل جراء الخدمة الذي يتحص  أل ها ، ولكن هذا ينالإي مبدأ أم  البنوك الإس مية و  

ات  جر الذي ي لذه المصرف الإس مي جراء تلبية لدمالنوالإذ وأرف الوعر المصرلإي الإس مي ب نل" الأ
،وهو أيضا " مزلا من التكاليف    (188، صفحة  2016)الحنيطي و م حيم ،    و منتجات مصرفية لعم ئل" 

 ( 338)المغربي ، صفحة  و الأعباء التي يتحملها الزبائن للحصول ألت الخدمة المرغوبة "
لتعب ر أن قيمة المنتا، لإروت  لعر المصرلإي هو الترجمة التي ينش ها البنا الإس مي  كخ صة لمفهوا الو

قبال ألت طل  المنتا ومداومة طلبل وهذا يعزع ربحية المصرف العم   أن سعر المنتا هو الذي يكثف الإ
د للمصرف  الإس مي ولجع  لل حصة سوقية كب رة ولقل  من مخاطر الو ولة والأمان، كما يظهر الوعر الج 

 لإي النقاط التالية:  
 ارتفاع أدد المودأ ن لدب البنا الإس مي واستقطاب أكثر أدد من المشارل . -
 الحصول ألت حصة سوقية كب رة؛ -
 تقل   مخطر الو ولة والأمان؛ -
 أدا التعثر لإي أمليات التمول ؛ -
 لووق المواعلة؛المواهمة لإي العجلة الاقتصادية واحتواء الأموال المتواجدة لإي ا -

 تحديد السعر المصرفي الإسلامي:  
الوعر يؤلر بشك  مباشر ألت الخدمات المصرفية التي يقدمها البنا الاس مي لعم ئل، ومن أج  وو   
الوعر النهائي للمنتجات المطابقة لأحكاا الشرلعة الإس مية يوتند البنا ألت أدة محددات منها مراجعة 

الوقف الذي يحدده البنا المركزي، الطل  التقديري للعم  ، دراسة أسعر منالإويل ه ئة الرقابة الشرعية و  
وهم البنوك التقل دية، التكاليف و الأعباء، بالإوالإة الت الوياسة التوع رة و يمكن تلخيص لطوات تحديد  

 الوعر ولإق الشك  التالي: 
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 مراحل عملية تسعير منتجات المالية الإسلامية  :01الشكل 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ب ومي محمد أمارة، سياسات التوع ر ولصومات البي ، مركز التعليم المفتوح  : من اأداد الباحث ن بالاأتماد ألت المصدر
 .  234، ص2010-2009ارة،بجامعة بنها، كلية التج

 آجال التمويل في الاقتصاد الإسلامي: 5.2
يوجد الت ف طفيف ب ن مجال التمول  لإي البنوك التقل دية والبنوك الإس مية، ولظهر هذا الالت ف 
أولا لإي أسال   التمول  لإآجال التمول  الإس مي لها لصائص تجعلها م ئمة لطبيعة المنتا أو الخدمة،  

تمول  وليس الإقراض للأموال لهذا  الي أن البنوك التي تقدا الخدمات المالية الإس مية تقوا ب ولانيا لإ
 الآجال تختلف ولقد حصرنا التمول  الإس مي لإي ل لة مجال وهي كالتالي: 

وهو ذلا التمول  القائم ألت البي  أو المشاركة لإي الربة والخوارة    تمويل إسلامي قصير المدى: -
شهرا، ومن ومن صيغل المرابحة استغ ل لتغطية احتياجات التشغ لية   18تل لا تتعدب وغالبا مد 

 لشركة ما، صيغة المشاركة للمشروأات الصغ رة أن طرلق تمليا متناقص، الولم 

(1) Determining demand 

(2) Estimating Costs 

(3) Analyzing Competitors' Costs, 
Prices , and offers 

 

(4) Selecting a Pricing method 

(5) shari’a Supervisory Board 

(6) Selecting a the Final Price 
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ديونية أو المشاركة أو الاجارة  وهو ذلا التمول  القائم ألت صيغ الم :تمويل إسلامي متوسط المدى -
فيل المرابحة الاستثمار تكون للمهن ن  سنوات و   5  ما ب ن سنة الت غاية  التموللتراوح أمر هذا  و 

طرف الثاني  لا ل من أج  تطولر وسائ  الإنتاج، المشاركة لإي مشروع ح ث يمكن أن ينتهي التملي
 الاجارة.سنوات و  5لإي غضون  

ل  الوكنات أن  سنوات مث  تمو  10هو ذلا التمول  الذي يتعدب أمره  تمويل إسلامي طويل المدى:
، المشاركة لإي سنة  20تي تكون مدة الايجار لإ ها  طرلق صيغة المرابحة، الإجارة مث  ت ج ر الآلات ال

 مشارل  وخمة.
 : ك  أج  من مجال التمول  الإس ميالجدول أدناه يووة لنا م زة و 

 جال التمويل آأنوع  :01الجدول
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

ف  ، التمول  الاستثماري لإي المصار أزلز اسماأ   محمد  ، ن بالاأتماد ألت أحمد ياس ن أبدمن اأداد الباحث المصدر:
  2013بغداد للعلوا الاقتصادية الجامعة، العدد الخاص بمؤتمر الكلية ، ، مجلة كلية الإس مية و أهم تل الاقتصادية

 467،ص

  

 دراسة الميدانية ال: المحور الثاني .3

نوالإذ التي الألذ رأي أ نة من الزبائن يتعاملون م  البنوك الإس مية و التحل لية  تم لإي هذه الدراسة   
لإعّال لإي   باأتبار أنّ الزبائن لهم دور  التقل دية،ألت موتوب البنوك  ولإرة  تمارس الص رلإة الإس مية المت

 أنواع مجال التمول  التي تنتهجها ادارة البنوك لإي العصر الحالي.تحديد سياسة التوع ر و 
الدراسة:تقديم    1.3    المالية    نتائج  المنتجات  أسعار  ألر  واقتصادية حول  واقعية  نتائا  الت  للوصول 

التوجل وارت ينا  والطل   لإعرونا الدراسة  الالت    الإس مية  الع قة،  لهذه  واوحة  صورة  لإأطاء  م دانية، 

ل طويل الأجل التموي التمويل متوسط الأجل التمويل قصير الأجل   

سهولة الوداد من المتمول ، اذ يمكن 
 سداده ألت المدب القص ر 

يؤدي نفس الأغراض التي 
يوتخدا لأجلها التمول   

 الطول  الأج  

يواهم لإي تحق ق التنمية  
 الاقتصادية . 

القدرة الت ل رلة ألت سرأة معالجة  
المواقف التي ت لره ألت قدرة 

 المشروع . 
التمول    يتمت  هذا النوع من

بنوع من المرونة لمعالجة  
 العجز لإي المشروأات

يركز ألت المشارل    -
 ذات الطاب  الإنتاجي 

 



        

    -دراسة ميدانية-ار المنتجات المالية الإسلامية على الطلب عليها في النوك الجزائرية تأثير أسع                                   مهدي ميلود ،فروج رباب

 

94 

 

ا المالية  المنتجات  ألت  )الطل   التاب   االموتقل نالمتغ ر  والمتغ رلن  المالية  )لإس مية(  المنتجات  أسعار 
 الاس مية ، مجال التمول  لإي البنوك التي تقدا منتجات ولإق أحكاا الشرلعة الاس مية (.

، والمتغ رلن الموتقل ن )أسعار المنتجات المالية  Yالإحصائية ب ن الطل  )المتغ ر التاب (  الع قة   -
 . X2الاس مية(  )مجال التمول  لإي البنوك التي تقدا منتجات ولإق أحكاا الشرلعة X1الإس مية( 

 مجتمع وعينة الدراسة  2.3

و جم الجزائرلة  الإس مية  البنوك  أم ء  هم  الدراسة  المصرفية شبابيالتم   الخدمات  تقدا  التي  ا 
من  مكونة  أشوائية  أ نة  استخداا  تم  لإقد  الدراسة  أ نة  يخص  فيما  وقد    60الإس مية،  عبون، 

من اجمالي  76استبيانا اأتمدنا أل ها لغرض التحل   الاحصائي وهو ما يمث  نوبة %   45استرجعنا  
 .الاستبيانات الموعأة

من اجمالي الع نة، وهذا يفور ألت أن  %82.2قدر ب    لإقد أدد الذكور أكبر من الاناث، والذي
الإس مية، أما فيما يخص  والإذ  تعام  الذكور أكثر من الاناث لإي التعام  م  البنا الإس مي أو الن

ي تي بعدها الفئة    42.2%سنة بنوبة   40الت    30الفئة العمرلة لإإن حصة الأسد كانت للفئة من  
سنة وأق  من  50ن الأل رلن ألت الترب   لإئة أكثر من  ولإي المركزل  %26.7سنة بنوبة    50- 40
 ح ث تعكس هذه النتيجة تنوع لإي متوسط أأمار الع نة.  %11.1و   %20سنة بنوبة   30

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 أعمار عينة الدراسة  : 02الشكل 
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 Spssمن اأداد الباحث ن ألت ووء نتائا ال: المصدر

 

 

 ثبات أداة الدراسة: 3.3

من أج  دراسة صدق الدراسة تم الاأتماد ألت معام  ألفا كرومباخ ، وهذا ما سوف يظهره الجدول 
 التالي :

 اختبار ثبات عينة الدراسة  :02الجدول 
 البيان Yتاب  الالمتغ ر  Xالمتغ ر الموتق    عباراتالاجمالي 

 الطل    سعار الأ أجال التمول 
0.940 0.896 0.796 0.994 Alpha de cronbach 

 Spssمن اأداد الباحث ن ألت ووء نتائا الالمصدر: 
 

ت  ن جمي  قيم معام  ألفا كرومباخ لجمي  محاور الاستبيان و العباراأ  من ل ل الجدول أأ ه نجد 
  0.796النتائا حصرت ب ن   ح ث أن %0.6كانت ج د جدا وقد تجاوعت الحد الأدنت المقدر ب 

، هذا دل   ألت أن أداة البحث الموتخدمة ذات %0.940وكان اجمال ألفا كرومباخ    0.994و
 .لبات كب ر ولمكن الاستناد أل ها من أج  تحل   النتائا والتبار الفرويات والاجابة ألت الأسئلة

 :اختبار الفرضيات 4.3 
الانحدار    تم أسلوب  باستخداا  الفروية  هذه  المتعدد التبار  الانحدار الخطي  نتائا  وقد جاءت   ،

 المتعدد كما تووحل الجداول التالية: 
 

 حصائيات داريين واتسنا معامل التحديد و  : 03الجدول 
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Durbin-
Watson 

Sig. 
Variation 
de F 

Variation de F Erreur 
standar
d de 
l'estima
tion 

R-deux 
ajusté 

R-deux 
R Modèle 

2,115 ,000 18,298 ,73521 ,440 ,682a ,682a 
1 
a. Variable dépendante : y 
b. Prédicteurs : (Constante), x1, x2 

 Spssمن اأداد الباحث ن ألت ووء نتائا ال المصدر:
 

 ANOVAجدول تحليل التباين  :04الجدول 
 

Sig. F Carré 
moyen 

Ddl Somme des 
carrés 

Modèle 

,000b 18,298 9,891 2 19,781 Régression 
  ,541 42 22,703 Résidu 
   44 42,484 Total 

         a. Variable dépendante : y 
         b. Prédicteurs : (Constante), x1, x2 
 

 Spssووء نتائا المن اأداد الباحث ن ألت  المصدر:
 

 نتائج تقدير معلمات النموذج :05الجدول 

/// Coefficients standardisés Coefficients non 
standardisés 

///  

Sig. T Bêta Erreur 
standard 

B Modèle 

,781 -,279  ,520 -,145 (Constante) 
,045 2,070 ,340 ,187 ,387 x2 
,021 2,396 ,394 ,261 ,624 x1 

         a. Variable dépendante : y 
         b. Prédicteurs : (Constante), x1, x2 

 
 Spssمن اأداد الباحث ن ألت ووء نتائا الالمصدر: 

 
 تحليل النتائج: . 4
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( التبار  4( و)3الجدول  أن  بح ث   ، النموذج  الت مولوقية  التقديرلة  النتائا  تش ر   :  )F    لفيشر يواوي
وهذا دل   وجود ترابط   2واتو ن قرل  من   مؤشر دارل ن . أيضا،0.05ق  من القيمة  و هو أ  0.000

 ويف للبواقي )الألطاء العشوائية(.
اذن توجد أ قة طردية ب ن الطل  والمتغ ر    %68كما ن حظ أيضا أن قيمة معام  الارتباط قد بلغت  

وقيمة   المالية الإس مية،  المنتجات  تفور ب  الموتق  )الأسعار ومجال(  التي  التحديد  من   %46معام  
 المتغ ر التاب  )الطل  ألت المنتجات المالية الإس مية( يفضلون طل  المنتجات المالية الإس مية. 

ومنل ن حظ أن القوة التفو رلة للنموذج وعيفة قل   ب ن التاب  الطل  والمتغ رلن الموتقل ن أسعار المنتجات  
 مول  لإي البنوك التي تقدا منتجات ولإق احكاا الشرلعة الإس مية. المالية الإس مية ومجال الت

( الموتولات (5الجدول  احصائية لأن  دلالة  ذو  العامل ن  أن  ألت حدة  متغ ر  دراسة ك   نتائا  تظهر   :  
] ، أي  -1.96; +1.96لارج المجال [   t-student، و قيمة التبار  0.05المعنولة لك  متغ ر أق  من  

 ال التمول  لإي البنوك الإس مية . أام  الأسعار ومج 
ذو ت ل ر أكبر من أام  مجال التمول  لإي البنوك الإس مية   Beta =0.39كما أن أام  الأسعار ذو القيمة  

 . طل  المنتجات المالية الإس مية ألت
 :الانحدار لنموذج من الشك  التاليمعادلة 

Y=-0.145+0.387X1+0.624X2 
، وبالتالي وجود أ قة لطية ب ن المتغ ر  ثانيةالفروية الفرعية الو الأولت  الفرعية    وأليل لإإننا نقب  الفروية

 X2وX1والمتغ رلن الموتقل ن  Yالتاب  
 خاتمة:  .5

يعتبر الوعر من المحفزات التي تجع  العم   يقب  ألت طل  المنتجات المالية الإس مية، وأيضا يؤلر  
كما أن مجال التمول  تؤلر ألت الائتمان وربحية البنا الإس مي،    ألت القرار الاستراتيجي للبنا الإس مي،

لذلا يتوج  ألت البنا الإس مي اتخاذ قرار توع ر ووو  صيغ للتمول  الإس مي ولإق مجال مدروسة 
 كي يحقق روت العم   ولزداد الطل  ألت المنتجات المالية الإس مية من أج  بلوغ أهداف البنا الإس مي. 

 :  اسة الحالية الت النتائا التاليةت الدر قد توصلو 
وجود أ قة طردية موجبة ب ن الطل  وأسعار المنتجات المالية الإس مية م  مجال التمول  لإي  -

 البنوك التي تقدا منتجات ولإق أحكاا الشرلعة الإس مية؛ 
الإس مي وأليل    يعتبر الوعر بالنوبة لموظف التوولق الوس لة المعزعة للوصول الت أهداف البنا -

 لإإن من أهدالإل الربة ولتحقق هذا الأل ر من ل ل الطل  المتزايد ألت المنتجات المالية الإس مية؛
أل - تحتوي  الإس مية  البنوك  لإي  التمول   مجال  و ان  متنوأة  اس مية  مالية  منتجات  يولإر ت  هذا 

 ؛ تثمار الأمث  لدب البنا الإس ميللعم ء بدائ  تمنحل محق الاس
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قالإة مالية     يعود سب  وعف الطل  ألت منتجات البنوك الإس مية لإي الجزائر الت أدا تواجد ل -
التي  والغياب   والشبابيا  الإس مية  لبنوك  لدب  التوولق  لعنصر  المصرفية التاا  الخدمات  تقدا 
 ؛  الإس مية

 :لاقتراحاتا
 ؛الإس مية لإي الجزائريا الص رلإة تنشيط أنصر التوولق لدب البنوك الإس مية وشباب -
لإس مية  ورورة اأطاء المزلد من الأهمية لعملية توع ر لإي البنوك الإس مية وشبابيا الص رلإة ا -

 ؛لما لل أهمية ألت الطل  
تمول  المشارل  المبتكرة وغ رها من المشارل  أن طرلق البنوك الإس مية لأن مجال التمول  تحتوي  -

 ة لطبيعة ك  مشروع؛   متعددة مناسبألت صيغ تمول
 ؛ بيا الص رلإة الاس ميةورورة تواص  ب ن مؤسوات التعاليم العالي والبنوك الإس مية وشبا -
أند تقدا العم   لطل  منتا من البنا الإس مي أو شباك الإس مي توج  ألت هذا الأل ر أن  -

 يخبر العم   ب ن التوع ر تم ولإق ه ئة شرعية؛ 

 
 
 قائمة المراجع: .  6
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 ملاحق :. 7

 استبيان الدراسة
 

 المحور الأول: معلومات عامة 
 لو تكرمت بذكر بعض المعلومات العامة الآتية من أج  استكمال البيانات الخاصة بالبحث وهي : 

 الجنس: ذكر ]   [       أنثت ]   [  .1

 سنة لإ كثر]   [ 51سنة ]   [  50–41سنة ]   [  40- 31سنة ]   [      30العمر: أق  من  .2

 اسات أليا ]   [ الموتوب التعليمي :  لانوي ]   [ جامعي ]   [ در  .3

 ]   [  لا ]   [ ه  سبق و أن تعاملت م  مصرف اس مي أو نالإذة اس مية : نعم  .4

 ]   [ 100000]   [    أكثر من   100000-50000]   [  50000دل  الشهري : أق  من   .5

 المحور الثاني : الدراسة الميدانية  
موافق   العبارة  الرقم 

 بشدة 
غير  محايد  موافق 

 موافق  
ير غ

موافق  
 بشدة  

 أسعار المنتجات المالية الإسلامية  
      أسعار منتجات المالية الإس مية معقولة  01
      تلبي منتجات المالية الإس مية رغباتي بغض النظر أن سعرها  02
      التوه  ت التي تقدمها المصارف الإس مية لها ألر ألت الأسعار   03
      ولات اقبالي ألت المنتجات المالية الإس مية  يعتبر الوعر من أول 04
      أسعر الخدمات التكنولوجيا لإي المصارف الاس مية جذبتني   05
      المنتجات المالية الإس مية مرتفعة و غ ر مناسبة لدللي  06
      ارتفاع أسعار المنتجات المالية الإس مية دل   ألت جودتها    07
      م لجودة الخدمات و منتجات المالية الإس مية المقدمة من المصرف الوعر م ئ 08
      توع ر الخدمات والمنتجات الإس مية متوالإقة م  مبادئ وأحكاا الشرلعة   09
      المصرف الإس مي يقدا لدمات مصرفية شرعية وذات أسعار تتناس  م  أم ئل  10
      ألت من أسعار المنتجات التقل دية أسعار منتجات المالية الإس مية أ  11

 أجال التمويل الإسلامي  
      مجال التمول  بصيغة المرابحة مرلحة وتناسبني  01
      بي  الآج  مناسبة لي من ح ث المدة  الصيغة   02
      بي  الآج  مناسبة من ح ث الأسعار الصيغة   03
      شروأي  مجال التمول  الإس مي المتوسط مناسبة لم 04
      أجال التمول  الإس مي مناسبة لتموللي  05
      مجال العائد للتمول  المتحص  أليل من المصرف مناسبة  06
      مدة التمول  ت لذ حصة كب رة من مدلراتي موتقب    07

 الطلب على المنتجات المالية الإسلامية 
       مية الت الطل  أل ها  تدلإعني شفافية أرض المنتجات المالية الإس 01
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      يحفزني تنوع مجال المنتجات المالية الإس مية ألت الطل  أل ها   02
      يوه  أليّ الطل  ألت المنتجات المالية الإس مية   03
      تشك  المنتجات المالية الإس مية بالنوبة لي لإرصة استثمارلة مربحة   04
      لمالية الاس مية لاتخاذ قرار الطل  أل ها المنتجات امجال تشجعني  05
      تزداد رغبتي لإي التوجل نحو المنتجات المالية الاس مية بوب  الأسعار   06
تشجعني المعلومات حول معدل العائد التي يمدني بها المصرف الإس مي للطل  ألت   07

 المنتجات المالية الاس مية  
     

س مي كان من اج  ان أسعار الخدمات المالية محددة بضوابط  التياري للتمول  الا 08
 شرعية 

     

 
 
 
 
 
 
 


