AU LSSl Sslud) dagiy sl Jlgdy) LB Al
(s 1) 58 BUN gt (s Al Alilatg Alasa A

bl = Lls daaly - Bppam glhighi .o
Sl = Lle dnals — Aqagu dadyg

tdadia

dis al Ols Aplse e aadi Apledy) Jilu)ll dalas Ludlel) (bl gl
Gl e ST @lalall i A DS es Gl HlesY) o and 3 cadina) aill dia s
Gl ¢l Ll 8 bl Gl Ly o5& adl o e a2l ey el
IS Jie Apulad @l 8 350 bpe Jea Ll V) cdlld ) Ly aledal) cilsle
ailly LAY Z 3l caainall 8 Cpulad Sl ) 50 ) & ALl
a3 DAl Jeaiy celaal¥) il 388 (e Gl DLWV cadinall (8 SlaDU dabid)
Al 0 il e o Sy aill, clagiid) Gipd s andy oalail!) oDl
cllgind) o 5l DA (e p dpled) CliaS all) ledY) aadivg G (DAY
U s AN 28l ¢ yailly ALY clulll 755 mrall Aadll tans 2l 028 (g
Lla) 3 Ja) iy dagyall slally o lailly salandly sbadl JSLie (aymy ledY lall
DY) ponsge miiall cllginal (g5l ¥ Cua Aime Glatie Dlginl Gpb oo Ao
e Y Balandl apdaat Aaula) sinal) 138 daily Gulaal) Jaxd 4083 3ea (gl (Sl
3 s ) iay Saalls ecsall (e Yo slally (Jal e Yy o lailly s a3
o pemtil O Slgial) ff DB V) Jilatl) S G esSle s sl
Beay) s aglilie JSa5 aan (5 caeihlin (8 pens) 05t G clgdslantiog ) oLl
Jala a1 ey ol Oreyyen 8 adinally 2l s ) leplSaadld elgdslanting il
Bl ol o oy asll zalll Gl jually BLYY Gaall AlSa gy sl
O Sl deasi s e A8 0 luhall DA e asSile lay LT 35Sl o35 Selliag
O L5005 8 Olas el ClSBadll Gany o) LS DIV sl e 33Y) sls

: Alleay-1

Dae Al Jily e alesy Loy ledY) DY) e Jls b ojliiel oS Y
Obse DB sl s o deldial 5l L) gyladll Jaall allasy (goliai) & a
e lasine 3 ) Agdlaally dadl) Callsally Al AUsi Jiey 4if 3 () Edgar Morin

- Edgar Morin : « Sociologie », Fayard, Paris, 1994, P 292.
255



Jary A aainall Bla by WSy lalasly de i) analsall Jiiys cciledial
Gl (e i it Ce ant AledY) il o Dl (S inall aa g (Drala)y
Ols Y LagdS 53 «(le codeur et le decodeur) KSiay jeaill paly (pm canliilly
@l (el il Al JledY) Liiay LS ¢ aslsmandly (sl Haad) i b IS5
ers @ dlea) Al Jlaainls 33mall S8 Lan i) a5 asdsSenll joaall el f
563 ey Aleall dalal) Z8udill )l pomsall 58 (gledy) JaiV) o seialla
s ce il dpasill Juasi e Jend Sl dpledy) dibwll g 15l JSU jidall Jalal
Y ety Juall dlaye o ddeadl o2a of La SAL Haay ccllginall seantl dald)
o elom Bausale FSC jseanll leliag hall dacasill dasy of LV o sedall Jola
O S Y Apledy) Al salall @ Adsall o Al ) sl el ok
GlopilSally Callpal) ae Lealos) (o ST g aad) (U Lot cllgisall Dl Joass
aslatindy Ll o aal) (S dage o sill daland cligionall dnndilly A d)

tlaa Jladll o)l JuaiN) 8 Gaege (e lla o))

o M dasleall Jeagi off L1

il el e Al e ) .2

@it " lgpany ASHiGe Gailiad D N agag shall il dpledy! Al Jaas 3
Lo aadion Jledly) b Al o2 85 Dlanl) Ladgal' Henri lefebre " ' ylasl
" 5" Cathelat " Jid cpsiadl o LA sy LS (D slall 8 sasi 4l
lebexing ladl i) (e Lime g lsil 8 g l8Y) wlyiis " Marcus Steiff ' 5 " Codet
f sty Ol

Alesea g 18) Laglin) e Al dyleay) Al .1

Al g L) daadilin) o Al Apledy) Al L2

Gliiaalld ¢ HleiBl  AEN Jadll aa IS0 ey ApledY) Bl e (SBI &5l )

e IO eyl A ADke oy b Gl ey L 1 ¢ e DIy Calalsall G s
@ik gyl sl Gph ey Al ol 4 i)l gallad ae Sl
O cen sha zisei Juad) Guk oo Glams dadi S Bypall e g5 g

(*)- Robert Leduc : « Le Pouvoir Publicitaire », Bordas, paris, 1974, P 21.

, "Le |l ivre de la communication d’entreprise et des media"(’) - Le vade Mecon :
Bardas, paris, 1990, p83.
, OP.CIT,p77. " Le pouvoir publicitaire"() - Robert Leduc :
(*) - Breton philipe, serge proulx : « 'explosion de la communication : la naissance d’une
nouvelle idiologie », édition découverte, paris, 1989, p 121.

256




Glujles iy ayg e dpled) Al Jaxd " Les objets " algall ddauifsd ¢lgdomy
M 4318 1l dia a3 il 35k s e Laia) cilale

iy alay) o Asleslae 3y8le Aplay Cargind Apabeal Al L Ll lesY) oY
Sl SN e o3 sa (A gagn zsiie Szl 4 Ll el Jad ) el
G jeabaall Glasy) Jlde & Gland A 48Dy 45 585 ¢ ualaal

e Aen e Jaxd 3 dlane Llad Apledy) Al o Jilatl 138 PA e el

055 2B gl iy By (pSlgall e Ldally LA adll GuSad COLAG e el
Jsen ST ojlicl SledYl sl Glay el b Aaadll jpal) o il jaas
lotons aliall seand) Ly podiy adlad iy el conlly dally saland] pusall Jlsiall
aled Baaa Laf (yey adls @ldils. DS ) cAalal) o Aaaall o Jpeatl) o Luldl)
e O Al OSl GS cpal S cliga LS By S dass 05K GBSzl
ilelY) Al maai Sy Ay Lo laa¥) apads agial ALY llay ety
o)all ! gl " lean ke e a8 Oly WY piiad) il e pldial jaiaay dxii
Ladicy cagl) anse elaill 134 of Capey 3l gl 3 Aliyll ggngay digy abiall 25ile
() saliall Dad o 4l Ly

Gl ehall o))f o dpledy) Al paae (& LAl S GBEY) g Cua
©) 2

Promotion de ) aiclia¥ Mol jadid dplely) Al A a8ld gy 28l ) .1
15 (Son ego —sLY yaaill (e g Ll Luays ¢(la sociabilité de I’individu
e Ldal o)ga g amilSal Jaaan

Lalal) LA aadl angll 548yl ApledY) ALl 3 ) gy a5 24 o) 2
Apleay) L) Adeall 3 ol Jeld oyliie] sy

zsiall paibad mafhy &S5 Ally d)letY) Al leaads Al 4leY) 3)50all o) .3
Gl il (a3 Y e il Ay ASlug Baae Bsa b il Ll
cllginall 13a 486 Spalipally

(*) - Louise quesuel : «la publicité et la philosophie »,in communication, N°17 ,1991, p 62.
(%) - Breton philipe, serge proulx, OPCIT,p299.

, presses. Universitaires de " _La sociologie de la publicité"(?) - Gérard Lagneau :
France, paris ,1988, p87.
(*)- laouis Quesnel, op cit, p 61.
, édition Dunod, paris, 1993, p 31." publicité et image de soi"(°). Bernard Cathelat :_

257




" Le stéréo type de marque " S Ll (alsiddl daaill G das)l) 13 Al fyka
<l " Le modele identificateur du consommateur " ellgivall Jia 7z 3gais
d gl I aeill leiaytys Gelaadl uleadl lys 0 "IN Byga " Lyl
Cladlin)) wadh 2ie Ll Daie Gulead) el ) )led¥) dlaw (& gsiald) duass
aay A "aadil) LV Al GVl LSl Snss Gy dua gl
DY) O delall Ay diad Glaas ST OIS a8 L4l Bl () sanan ae cllginll
On Jsl 0sS Gaitil) lesls Slgiuall (DMl up Lexie dllly cllgioally
i b dbal o JledY) Jae B Al (Ghaaa)) ledd) asede auadl
M edY) Bl sacaal 45 €l cliniil i)
p AU il Jpldl) 2yl 5 AKEY) o2 (pe WD
CeAlad) Ohlgall SO doludl 4yl Ao solun a8l HLEdY) Jlexia) o
¢ sl ady Sga) dani WY ol LgiVleniul cilagiiall A (g sidy Jag
tdae 8l cylual)l -2
LAY ol SN el eatl adll LV Jexig (oS @
feila il e Hlei dlexivadl) 2l 4l @
bl 2yl ol Cdan ) L) b Alesiasdl) 0l ale @
taddical) mgiall-3
4sS hasll meiall GiEaldl cplial a8 iYL Glaiall ¢ pasall dagdl |k
oyl aaty gy LS (il padlaliuly aldads opdiy QIS 8 L Caiay (o ac by
ljlaall a3 ) A8l Al gl lgie (sS0 All jualially clilall e CaliSlg
138 ekl balail Caags cdpaydlly delaial¥) clewly cdaladl clawdl Caays sa5Lu)
oskilly saill 8 Lk cilelaally AV die cilaieally clalasY) e Cajal
rdiagd) 8 daadiaal) g4
cssinall Jilat 315 5yl Laa Gl aladind
Aiwl-5
S G daptia Jale ey Aflplie Aplay Al Copidl Aldadl Aupal) dde -]
Lass (Olsa ed S8 Baaly dalial o oy Cliabial e yde Y Al el
Gl ) ChledY) IS Ay daation 4 clgana il 23 088 50 15 Y Al

2008 3 ALl iy yall dcagill | jac" ¢y g 380 g AeIIY) (A e ) sad) s slu ) aw e 1
260 =

258



D) s calad Ragy) U el and B gl sl 28 L 24/24 Lesy 31 sl
DS Aadial) Cylgd¥) aae (S a8 SIS a2y (I Esa) S8 Wlsde aals g sl
Qua Ayga Gl A GhE ) L S Sl Gl o) 3)S8 L gl
sl 8 5o 0 558 Jial Aty Adluall SLAY) syds Hlad) S8 aalia) 486

Cia) e sad baal Byl Ay Jd o Al GhledY) basy cydly )
A0 Ail) il Alssall eI £ sana e Wilsdie el 3pke

A Jal) A <l jlg il

START & )lis Hled)

golgate <l jled

Hayat 3L sle el

ENIEM ¢ Jled)

Dananosbla juac jled

Rouiba 4wy ssas el

Nescafe AlSuwi 3 ged el

Nestle Aiwi culs jled)

La vache qui ritiSaliall 5 all s L)
Dano sl culs L)

G i Gl Call adineg Jlal) bl Cagin cddladl A de -
b ua Alie Ause oo LA ol & Alas Aflplie Ao L) 5 S gl
o AN slehe ae ) %30 5 5SS %70 agie llgine 220 Wil s
by Chatie Y e lia¥) Al 5 gl daall ¢ caleill (gginall (gl 1
el dlac s HledY U
tasdliall BaaT-6
fms Al ey 1.
dan Lo iy an 8 ledY) caplad oty Sapalill SlelY) Caylad Cae gt il
Adje 2 caggiall il dedid) Caplaill 3 legn AV @ Cipan Sedlll lely)
cidl o jseandl Cin (payal dyyea daren Al S dilee! 140l "Rebert — Leduc'
1) Agland) clasally aludl e Lelumiiy Ldhyd 3 5hainls s daxd i dal

(*)- L. Leduc : « La publicité : une force au service de I’entreprise », Paris, 1993, P
05.

259



ials Closhes ais ) Caagd Appeay dgraw Al iasly 48c 23 Cohen L
UGy Ly s el Aigmn Al f iy

e desane o dpledy) ALl dla) (4 adey 1Y Jspdlill ledYW
Bisay Cigea e sl Clpae Sy alesd Al Appaill Lpendl Dhaeally (ailiadll
S ae s e Db oLyl G Al b oacle gzl 13 Gaas GalSaly A
Jss DY) e il oS asas & dald Lty Lehaeilis dpled) Al b daiall
@) rigline clasy ola

egial Al Bl e degend’ tal sl ledY) Cape oSa WS
o aad ) Al abpat aaly jseend) U sl U8 G g lad) gl BlA dendio
Alladly UGN aSshus ans Alspay laste o % A (panaally JRall 3558
G)r 5,21 agl@) clagiall il

S Al el JlesY) oh an e ofinldl e waall Gligd 213l
HEY) Caall pualic asdiins desdll ol Zalall oo gl bl Gk e aal
DS Dl 1538 elg pamlisall & Ll Casy chseally 4 pally oyl alasin
tdaidl) aggda—2
Wga o el G Gl 4l aie olaia) ke Y Lululy Lela Juaic adll e
:Walter jlly Jsi cum cald¥) o aag ) ddbidad) clSslaly calaladyl (e i<
sl alhie S sesuin (B el @Al ulul) gaasall & A8EN L8 o Firey
o Lolod LAY ol (po gy iy 2230 388 (OdeLiiaVly Ln gl <) Lgiladasis e Leal
Glaghaiilly jalsall (o 2=l jads
Gl ol Jilas 8 Lpulaf Adadi 2l ey elia¥) Guill e Sl T LS
Walils Liases deldia¥) aglall amlia ST o 0o O ail) asgde o) V) chaclaial)
13 gy lalaily ey adlsally CliaallS (@AY maliall o pS e
A (e Aasgde 4 bl aslell Gllilly dga (o Aulll il mllaiad) L))

.Lg_)i\

1993 ¢ m Ay all asledl la MeSeYlg Al Jawdl o Glasd / Jasl) 31550 2 e ()
166 o=

66 L=2c2007 Ll i jal) gl 53 DY) Jual¥l dglae " ¢allal) i sioa ()

94— 93 (= 1989 Bax «zluall 1iSa ¢"Jualy) Jilug A Aatia" ; il slall ale (%)

10 U= 1980 ¢l e e Jla "GNNI s bl e -(7)

82002 ¢1993 ¢ S daala Lol s 3a M5 paal) plaiay) ale ;Y gl jec dual(?)

260




OHRY) L iy o o3 ol daaui SSaT gl aill o yge e L Gilal WS
0 1

ot adll daple Jilad e LS Clali@l) e lae il S5 fla S
:olaials

Glas] Jala Laliiig il |

Lo liay) Jalshall & sl T it elats adinally duadilly A8 (e aoti aill- o
peraine ol s Ol 5] (S LalasYls

Bl bahy ADLe adll o) @lld "oyl 4 a3 adiaall A& @ oY adll uadd
(CAY) e mnd Slae padgagd axi oY il gsSidy Gulils calelaalls 2l
et JS Al 8 oa dadll (Y al (e Glaad) Gl Y agd aalsine OIS Legad
. (2)5@ il

tadill dalal) (ailadli-7

Pk L Jlaialy Ll LYY WiSays claye (e dala (ailady Ciliias daill o

Aoba chd Cmg Y O olaal) Jelinlly AN Wjsae cldiina & adli-1
1

s Lghan SLblly Blugll pan o ad oSas Gl siaddl (0 g5 (A ailld 0
a5 Ane Ll alalY) Juaii laai 2% Ladg cagye e 5l sy
CSsld) peaiall ¢ alalall juaiall ¢yl paiall & jualic EDG e adll gl
O 05 Al Aad (8 el cilalle (131 = 1984 (s 3h)0 2 o)
23 Gl pmaall Gyl Al i sedad (Solall peaial) W igtge sa e sy
Al aae g oA gally Aol 03n pa oysed (Buly pn gdad ahlall oSl Ll Aol
lainall oy aill iyl jaadl ar Apaddlly adaally BEN G SAL ol
Llaly clalad¥) 318 (e (S ailld 03 call 3al dagll s @bl Jlaly cilalanyl
slall b il

I G LEAY g Jualiil biladl 8 Lgadi (o gl 2812

O ) ) Al B G Jedilly HLEaY) S Lgiga (8 olull Clgage (b il
I A g W) @stpall el Gl 13l 5ol iseie g Lay dafiy adll Jlas

« la_psychologie sociale », boulvard, saint german, 1990, p.141.:(1) Mereille Moura
¢l 5y sill Al gl A8yl MAlhaal) g Appdl) Gy pualaal) SEY B 2l Ay BI" G sase g (%)
.3270= ¢1980¢ i =)

261



oan el Gmgy pay B AT haat dgalie (A o Solu Jaadl liee Dl Gl
oll aasall JUSY) s aciaally aslilly alaiay) (Juzdill ol LAY (A aill gl
Cyisall odgy Ailain) liSays (Diisma Cillge 8 Slul) anss Aalall Llmilly goabually
Aalaie dyngie Ayl deleall o palad) gl 2Kl 2l e Cassll
i) Lgdilags 2l gluii-7
O 3 L) oda Lgpap Al il gl Aadll Bla] maag ) jeaied) 3 8 (§ykii
Tally (elall Aals 25050 48 A S Jind ISulaia s (il lgansSs 0 i) de gene
el Gl e Tl ) il Ll A (e i€y aill cati i) 13ag ¢ 55aY) aill
adinall gy Loy el Aaald Lol LS cipad sy 21 (e Ay L (3Ll oda
@A) 5 dddass a adll Ga Oty Cpegi alll Bud ey danla Gl e 28
. adle
P AUIS L jan LiCasd Aol Bl Lyl ) il gl el L
Lyl Lo L) Jilaal) (e daals Cillge a3 ) adl) Lindie |
Jeo ol Bl Jpai ol B o) Gbans Bnsliond S0 o ol ) L) sl Liadi=2
(s Jaall e adl) Jaall s Jle (ee
t ) (B Al Jlaxini-8

i Al Al jrndil eligiuall ol dufyy Glae (& L bl 23 3a0e E¥glaa cllia
LA Caglall Alana o sall @l o Slie) e olldy dllgiaall il e ol L
Ehaddl b e S5 e Dty e laa¥) Ll gl ge pilll o gl il
gl Sl Lola ladse g slald) Jaat e ailll S5 Cum alal) cilys; L)

lsa Ll 2yl sl Jaaky 8yl Jaysi pill) of ) "Carman’ "oo)lS' Juag i

Al Gl Gl gl il cal G ) lhas a8 lolSs (RS, Cuds
llginall Mad) dolee A& Iyliiey Ui hso all () "()sSus Osaidy Caigal' e IS (o009
Ally AaBa el Al G (ghre < Al agag ) "Belch’ (il (ali g L) )il
Gl 4l healls Gadlally ohaell Jia ccilaiiall (o apaell dynsilly 20550

1330 ¢ 1984 sy ¢y yall duagill lo ("dpadldd) g AR 5 aaiaall: L 350 2 Jleo(Y)
138 (= g ) i< ()
.38 ¢«2006 ¢ _alll Ay jall dagill Hly "ellgtiwal) & gl g GBS ¢ o) sall (5 ol -(3)

262




g pad Gl o clamially lehayy ¢oSlgiaal Lulul) adll agd sl
(: a5 Gl s2a) 4pleay) Clatliuy) gy vie Lpaal Cld adll et 3 aas
b (8 L i ) laadlls culatiall e Aulagl Clpise a0 Wil L1
Ol Caa% ) Ky B ilaine i Ll L2
Cillpally Aatal) N el G dpledY) bl s e JledY) sy el 3
Ngalatind ey Sl
abe U Ll 2N ail) Cigas ehals 1548 3 J4f o0 "Rokeach” (i€, iay
Lty eJpadlly alsally anih Ll o Gagadl o3 ) amal) laiy G edyledly A sl
I ) i) e @l (ASyeY) sastiall ¥ 8 ) Gulaill mloai Y g g AT (o
el JalaS adll oda Y Slanyg lBED (e iy e W saase Al o8 4
il Cilansy adinal) (ailiad e ol
1 Al o ) dende dad Bydie AL (e (S5 4B pung iS) o6 A
Cun B3 al and gale U 5 il e LAY gl Giad alady o) A 2 ling Lee
;b Lo Al I o) (pancas
. sihie 5 Dlic -3 ealaill =2 o3kl -1

e =6 cag2d =5 LAY ads —4

ke =9 ol —8 LoSaie g a7

cdee —12 WAl gads —11 210

A gsasall Jaatia =15 Jie —14 cada —13
csdil) Jasa 18 i —17 i —16

:Aailedl) addl) culaat Las

Axiall -3 Ll Y1 =2 Asgyall slall — 1

5aY) slall 8 ala) -6 Ayl -5 el slall -4
LAl aljial =9 Balaud) -8 iy =7
eyl —12 L Jdalall aelally Hlasy) - 11 el Sl -10
Agigall @l -15 el sl 14 Al Jlea —13
AasSall -18 . ol YV =17 Blslaall 16

U= 2000 b_alll ¢ uad e A5a "2 G AN Cilaad Al g8 S (Jladl) (G gudl)" s Calla - (1)
120

A prall M ja g Ll Al g plaial) ale” 15 ) sell Jita dale / Jaxdl 2 Jauld) 2 ()
191 U= 1984 iy Sy dndlall

263



Liste of " aill 4.3l _ausis 'Lynn Kahle' JalS lgans aill 5)a] 4 clla

deatinadl 2l G A5l Kahle geasiu) Lulul o8 45l e (S5 a5 "valures
b o layiliy (el sasiall ¥l Wkl oy echlalall e S 4 ety
@A ail aal culS Slady) cdaidlezsall tad o Auhall o3a A (e paaily agills Lkl
(s o asill o3a5 gl da a8 Y1 A o LYI HlA) Lty oJsall 030 3 £ L))

Lol alpal —1

o -2

AT e Al B -3

Oyl el -4

LA 3@ =5

COAY) e alia¥l -6

Lyl uliay) =7

B)EY s dxialls selll -8

ped e delue S adll jliel & Kahle @) deag Al 00 g e

Aaiall Aed agedl i o lgind) o asd U Ju b GSleiall cuflasl
8sedll (jo Mia Badas AS)le aladiul G Apled¥) Bl A Gsisns s 4l
Osen DL elaal) dad aedd Jast ol GSlgiadl o aad Lain olatall LBl
Laiy «z Y o agh)a8 3003 35¢all (e Badas AS)le agd a8 Al Sl e (siauy
Ak ainl & Gstyn AY) e A8 D) ded gl i Gl Sl
eyt Sl al dal e el ALl cilae e JaS Bsgdll (ha Bo3aa
EBlaall o LIS O Cun leuSay seb gl Gl By cadina) (B Bagasal) adll
Aoy (pilaal) wigh cadul) alasiuly Ledassis AAY) sl Bagasal) aill o S5 dplesy)
VG chldly Gaelill calgdy A8leS 836 e AyleaY) il 4 ol
Coa claiiall 2a e el vie Uagiuag Lol Bgw (g yd0ay dagll 03¢0 53l ()
Syl dad Die gl jgm ol AV Wl L e laa¥l anlilly LA jaas oy agl
Bty bl Jie agiil&al ey s Sl Cilagitall (¢ gadiivn agd

A4 — 43 G (Gl g e ¢ ) sl 5 b -(Y)
A6 -45 Ga Gl aa e o ) 2l 55l (%)

264



Ay anmy dpaidll aged gulal o jseead) @3 JIKET (e (<G Sl
(SRI) 2SyaY) 3ysiilins daalay Cugadl 3 oiald) asi "Arnold Mitchell Judse
JaT e J3 13 de glay Ao e AledY) VG e waell 4endiid Gua
huaisl 44l ey cvalues and life style system "sball asluls adll sl 255a0
L 1 Qi " VALST' pms 4835aY) 2ysiilie daalay Sigadl S5e o8 3 VALS
Slginnall dpaddl gl JSE S Caoasl ) Aglan a5 1978 le anniiy 1970
Ll e 5 (oal clihay 5a A8 1981 ale Al by ciihall agihl Sl b
"1 1989 Ale iy, " VALS2' 2 (ulli asiiig "VALST' 1 (alld g Jyaw
araai die Lla heaic agad djmay GSlginall 4l (2) 5 (1) 0ald zagai ing
LS o JS) Dl dpledy) elany) [l e aelu Ll cun digyledY) Jilu))
claiial ehd blal dlgiud) (ailad Ly DR Ge 0Sa iy s olai i
& o8 ) Jsagl) il "Consumers ego’ ellgiuall <l Jayg ) cdabisl
Asanl A€ Axiall ler cpdl) L) G aas JB i b Al GuSlgiall <)
hled) e calllly el zgy e 85 A abledy) A ST Gsuati aa
@)L Al il )
Apledy) Bl Ledayys 2l asity "BLAK WELL" 4,500 "Engel’ Jail ol LS
AU Jsanll 8 miase g LS
AledY) Jibully Wkl saag adll (1) ady Jgaa

Ay ey Sl il Ledals ) dalal) (ailadll a—idl)

i 5 o e eld iay ~laill -aladl Jeal) BESPY
Cla siiall o] 58 5 8 ld puai Qe el 01
Dl il sially alaia ¥l s L) ala el Jasll & Jlaisy) Ll 0

el o 4 sl

¢all g & gl b 4 gall g

el Zyalal
Claiiall oludl 8 e 33| Ge a8 sk Ol 5 )5 ﬁm "

-B,))L‘i‘”} 3aall (“G'“s"\ ¢

Ll A A :ﬁf‘ ]d{*j suallslall | Holdiialgl| 05
ot (Al aaiall latiall o) | alaia ¥l — i) e dlaieY) Lo il 06

117 -116 U= eCbilas g e ¢l ) dens 2eana (5 52 (Y
57 U s g e o ol sall s ska - (9)

265




e Ay e ol 3 ol ; :
O by La el b (A 2, 4 a DAY & a Lhal| 07

Clatia
ording A Glaiidl e8| (e Ysle sl S el
delaall & 5 AY) crAY! CrAY!
. e Yl all o .
cA.\_;.d\ A8 ol Cilafiia aaass elay) ailay) 09

B . . - - - e ‘ e ]
Sl Sl clamal a8 | ki spm | oAl Bl 10

il Jalaia Yl

el Lagll s Cellgtiaal) dlobug Y 1 Jisall (gsle tdgaal) jiuaa
42 4= 2006
OIS V) (Lo aill O 8)SA1 daat A8al 3 sa aill lesY) Jlesind o LS
el Ll LS china Aria) 558 (b5 cAisnae 288 Glai 8 40 palad¥] S 3l) sl
Sola B ¢ ulaas el (e painall dnay Lo sguin (8 pealSaly DY) il ang e
"GiSs) md aa Je et Weslall & Bl el aass ) ol lall 50l CilaaY)
adl ) e Aee Al 0l paddll o) s KB Laladl due il Aaled) Cilbsall saa)
die AgledY) il 4y agi oA oyl D 5oy Lo 1any Slpad Jiay Led U o
) s OSlEall e Jang Bl 13 ) G ailly Ledayyy clagiiall e Cusal
oLl oy Aatipe [yse) (5t agd Aplian Vigay Jaad e claadlly alodl o L]y Juaisll
Go B ol bl OIS e DS gl PIA (e (slindy agd @lliyg cadld aa 25l
6l Agad Bpear ol sl A el paddl) iy of Haed alall Gl
Cllgally e guasall sai lahaindy Glalaily sl 4msl WSae 5l Dl dyyend
@2 )leaY) Ayl 3 dasially Lo ddasiyall
N B Laladia) SY)g addl) o Saataall g LEY) il iul—9
Ao o Ldadl 4yn tdysel) alle ga gl SlesY) alle of rdysgd) Ll .1
ApletY) Al o A ((Aa) Apems Bsp ol (Ao sanna)diisa Dudadl dysa sl o(d5)
Al G ) 13gly uaie OUS 4y o adausiy Sl olle Cudli ) Wiy s
Wl lglesiase Bl ey WY el (& LEhh P e Wby o2l )l
s e¥) o) caie gty Jolill gaall ool o gind Aggn Gl ) LS Laalad]y
Lold elly (e WLl Laalaal IS o Gamy 4y il o 3l laty an) aaaty (Sl

ale dlaa "Bagdl ¢pe Bailal) 4 paall ) (e Al 5 A Ay o pall g Bailad) A" aaal JalS e - (1)
24 (<= ¢1992 u&)LA 27 A=l ‘BJALEJ\ ‘u»iﬂ\

Jodll e dde B Al cldley) o A5 e Al (A gal) ¢dley) cilad) " ¢ ol e sl L -(2)
119 U= 1998 s _alall dadla ¢ Sle Y1y dalal) ClEall and ¢ jrivale Al My al)

266




Olasas zsiial) dsas Gulad oa cAladlll dogll LS dgpad) Agseld calysn msinall ey ol
cJlaall 138 8 () sansyal an ity Loy Cpmiasd aila Wlaaad 3 o .4y 08305 4l
o3 Laifi of casys ’image de marque aul sda dysell 3aad Llee e (gillay agd
Ol Anding e Al dueldialy 48l Jalgny Sllgioall laag & 'image de marque
1 iy geadlly L) e Gaanii o) oS

Con e "sell n Aed) O aa s Asell asede ) L apd 5 3
Lo laia) de gane Jala 438lE s Alaiil Ganadiy spl e ohad lia Jaay Ladd o)liic)
Glaal) (e Ao gane 4ld adinal ) delaall Lowaly LWl 3l Gady b 13 Leala
b laall el yaat Ky 4l aslal saads (gHa] Gladas (o pdine A
Vol sales oy oa olen (IS o Ausell ol Jsil) oSy ales (Pelayly cpall cdal
DAl GBle ek i Al e Wby chaedll Glaspall s deis RN e
C)rd g QI eNgatl ae cile gandlly

Ll elain¥l abill s i€ lglany eldinl ol zl0 & 4yl 13g
Ayl 5855 Gl cdibiae colelaaiuly bl aady of oSay A alitiall lgaglay ai
o3¢ L Al (Y Apsell Ll g AN S B o g k) e dpledy)
deleny alall V) adiiey ¥ 4 cagde Aiag iall 38Nzl Glaguly agh 4l
HEN dsell ods A dsa o basay A AL @l o dsell ol Lay i)
Ry (A 4D paibiadlly Al piay ) o ledY 1 UL dalad) 28T 4033
Slo i Al Lela) Amlind ol 3 Leleriny Do Laall 456l Slala (5 ¢
e 5B baaa dyea ) aal) dyeell sladl 2yl A8 JSin 8 Adpally 4padl SSh
image de " (1 Jzay Lo 138 Jad Dl dlie s A8JAN Culdill (a alawdy) (3ias
£ 510y 2205 dalll gl JICEl (Al BaY ULS WS a2y zsiwdl 25al Wbl 'marque
saiall sa A Cappetl) bl 4 AL ) slayl Jhy elld ey (Sl aaall B
e dppadly anl) dgsell ABlAl) od Gl bylie bl JSI Galaldly aa gl

o) g

eoall Sd) Alsa Mgl Jolaall g Allaadl g dama pall 1Ay Mgl Bygmall™ 12 S dan ()

.101 U= <2000 #Uidi <99 Cay )2 113 -112 230 g ¢_paladll
6702 <2000 « Y g5l s Sl AaY) ¢ psdnl Ll iy gl g dalgal)": Jueal) jlos-(%)
1992 ¢ yan Ay all saa sl il 53 S e " A adl Ban gl g Asa gl B il " : ise A 2e -(F)

25 0=
2008 «-5_alall- 4y 2l dagill la oMy gu 3l Ao )Y B eI 1 ol sall (6 sl ) 2w oo - (Y)
174 o=

267



oo o lo g gty 8 oLl Glise ) ALY Jn il i

Sl A Vg cpdlly’ " Genanall (B agil Jgaiag cpdll bl D L. el ) A
il "

o) ind e (ol R Sl o Jadi AW G QLY N e
(1)-"1-6:‘.-1}“

do 8yl dmaye Ala) Gy Ainhd (ailiad Cund 4yl 8 celly ) ol
JSE lall & daais ulad Lo as el gl A diphy el b diph
asiis clemdd Addagl) o Jaad " dapl Al Goagl gl Gui ) daaiial) Cilaginal)
padd dlia Glagial 238 (0 zite JS8 Gl aay clgudi g pdll Gada ands sally
sl adllse g 4ilS

a3Sie 05S dbealss Alaal I8 Jal e Bypem o) I ledY) Ipeanan (au 13¢)
Blass czsiiall 13g) Aalhal) Al s Waye Al diplall aaad i V) 8 g4 cle zsiie
Al Gl Fnal) 133 copetill aumsy A (o< Ll oa Gleed] Ay ) ld A
(s 0335 Ailells aailiady o) 33 o 385 (S Caslle ausy (i Al
D1 ) alal) oda Janiasal Leluys of Sy Al sysall e il oo GIY o &
ayslaiiy llgiuall dysa (G5 zginall 45968 (zsiially Lalall Cilasleall (0 e ganay @l
() kel Die Lald o lesl o allh (Bl (g0 (goetind I Cuie Bl )
B slally pidins llany (09) adially’ Llda dllany

'J. Kapferer juai ciua Ao JlupBl mllaadS’ dasy do5el) aseda (0 daang s
Pliles als iy &35 LD o Jpeanll dpledy) ALl o (53l

dclaa 8 el SHll § ) 4 e gy oo IS KA Al 2

b3 Jidy s Dl pe Haal S 8 aagi Lo Gl leal L AlSe S5 A
(i) (gpd iy per iy Dbl o5 o) i A8 adiaall lgie aigi YU (RIS
G osps doelin¥) CUKA (e bliie maw e BHle Jibl) ae Jeliy deleas s
oo Lime Solus s Jilal) 2890S dipe 3850 Ualal aigyy Gleleal) sda pe el
@ Calll 3 4Dy ey SV 4l

102 0 s g 0 <l S G dm-(Y)

107 U= ¢l g e ) S Gy ()

(3)- kapferer (J.N) : « les marques, capital de I'entreprise », Edition d’Organisation,
Paris, 1991, p 57.

el Sl elaiay) gaddl) ale ) JAad™ S Caid deas fAdlSe A dsesa -(7)
56 L g ¢ sk Sy ecyaal)

268



eide o lgin ) G S (e Gl Gpaal i Sy ledy) 8 U
GV Lid Ul Joai L ASED 58 ) gpall Al pant 8 adud) dgpeal ol LSS
AVl A Y Cum ol bl lee 8 Ligis Dsd Senalll HledY) canly d33a) al
Oe g AUy Lo aadys Lol o dng Jy claady adu (e Clagiiall e
LGl

Liasl i€ dage el geall i BEEN S0l auw ashy (ol ledY) maal e

(Gh eelanl e aaam Al Ay pal) Gluadilly sl ad Alledy ey Al
Gl cdill (aalll Bl e agingn Gaiad ) OSlgiaall ads Garg dala)l)l
Lol LKA dlb sl @iad s e gailey ) cilaiiall ehd e Ciluaddl)
Da)s painall (8 madll (o Glacluy QI (haaiall Ldlally - ginall Gl muaid A8))
aelSal Nge) il ) Claiiall () sariiing alisl ligh O jelanyl jaals Galjied
iy oLl Al i) (shimds agdl LS (b Jamnil) JihS el 1 Jin pgililaily
» " Postionning strategy " AlSall B8 dadliu) jded Cua caleainllg & )4l
@) Sl e 2l o3gd e byl i

Al YN By ged ¢ imall Johtig Acliay z 1) sa JlelY) o el e
zoiall Ol lgaliy dadad) e add — Enl s — ANV ) Jaaly Jleaiad JS plaled
B oo allall Ay skall 3 bl o gl g o dimy b iy e dny Y
Y5 Alies ASsim it J Ll (onae g Y Wl S5all e lall cDLg gl
O Laal 1lSas Lo linl by (g 3lams (g

(b A (ailadl) (e Aalull sl (ailiadd) 38)6 Wla Jatiudll (e mual 3
sy i 3 (Lobjet) soldl ae delaly gleall (8 30080 dudliad) Jb 3 4l el
“#).Chose mais pour quelqu’un " L gl aisly ¢ 23 :palad)

S Addasll e leaseda 2 Y " Jean Baudrillard " lpag s s salalle
YA o DA Gad YA (e e Lol L35S PA (e oaaiu Laily Lo |gdias
OS) JEl s el Capad L) Leatil ) Blaudld 1 DLgiu) asede (psS (Say Lai
G delaa¥) Llkally alal) gl o Wil o AN e o e Jaladl

(!) . Les applications des sciences humaines a la publicité : Historique et nouvelles
perspectives pour les média et les TIC : www. Archives sic. ccsd- enrs.fr

ABUa ¢ (il gy (o) g2l (5 5k (%)

1020 ¢l g e <3S G 3n (%)

Berton Philipe / Serge proulx : op.cit, p120..(%)

269



AVl oda Leeclagiiall e bty GV (Ll Ay ¢ ) g (il Lle Juany
OV A calsall S agin of camy (sla) 1aa Jad llginall dnsall epll s SN s
o aas iy (O v Objet [ Signe'  Jida [/ sale 4Dle o sale o Gy Ly 4D
els clipanls ALl el B85 4Sha) (b gotie it DA (o Slatial) Caiiay )seanl
Biadia Alle (A Gilagiiall pny s oand DSl dadilin] Pla e dlelY) Alulla
Cpmdliall Cilaie 8 aag Y Al adiall i) 8 el Ll e Gl Cany Cua
Sle g ik all Coca cola VS IS8 488 dlas Jie Aalle Dby Ailatay Lganaii
G LY ¢ il 4l e sl 40K s Jylad gl ¢ The Real thing " Ll

i Jglaall aa) SLaa) 5 88 il WS b ilatl) quiladi~10

sAgldanl) dyai-1
1 lgi) byl B adkal) gz gilall g3 1
i) g 48 Gy Auhall Aie ays8 (1) o) Joaa

Al sl
%80 08 Al ol
%10 01 A3l e 5 4S8 e
%10 01 Jrend &l 5
%00 00 Cilalaie
%100 10 £ saaal)

Coanl) 1aa 1 gaall jiuae
ol Zliag M ylaall cilia) 03 dull G LSl (1) &) Jsandl DA (e
e abhled) Je el SO pllbll Gl haS laseae Jsaall 3] méaia
LS il adull dealsie A Jilie %80 A 45130 adudl cilial Cua Al
S5 ol 038 %10 Apsty Jreail) lgals %10 Aaasty Aljia oSl 53] 3 ALl
Loayshd go glud) 138 8 phald) el aayy alall ahledy (Sleaul) ol e

Iay oxiixs (53 SOlginl) aainall amad Gulad o ot Jau) 4n8 @ld lgle) b
La société de " 4l< & Jean Baudrillard Xy ) 28l andly ZDUEWSU
o el dilus Lodns Ally eDLawy! 8 syl 3230 ;oL " consommation

, Edition , "La société de consommation, mythes et structures".(l) Jean Baudrillard :_
paris, 1970,p13.
690= <2007 ¢ 5_alall (il alle " Aoy B S M ;i 2l (2)

270



Iilas Dlgin¥) P o V) cpgilsds pendil 0580 Y Dinay LS A3V daas o eils
G o A leall 2Ll maaid ) (ppaiiy S ASdal) dand (Kay ADA (g o) oSliag
atjaind ) Aila) olgilagite g il 2DV AlSe Jerindt oS5l 03 ("a)dl) salans 20
NG Ladl) apaliind Lidiny aeclily Loy sliaY) o

(2) &) dsaalls (1) ad) Jsaadl 138y dag )l Liad 13 (AT dea (sas Fgn (10 18
e %70 @ L Adle A o aai el ChlelY Al Zl iae dd paldl
Al L5 o Lo pedy AT Jdse say tial shas (e g dual) s
) Ayl B lde ol cilagilal) Z W joaa .2
el U ame 45 s Al die 4y 1(2) ady Jsia

Jaudl) sl
%70 07 N
%30 03 (e
%00 00 e
%00 00 Jaa e
%100 10 £ s—aal)

Eragdl 11a tJgaal) jicaa

WY saae cl clagidl G Wa W miy (2) &) dsaall 1 DA e
Jsaadl o dgladl) cilaginal Jaus ol L %70 L dglle Gy sjlaall Jiad s
e J8 QhdnaS el w0 ag oyl aadl Gl Glagiadl o6 les %30 s
@oihall Aoyl abe Ll dami€ elly A dsall 3 dals ahauwy) s asgll
L S Upa Ja cdglatll A5ally ahindl dagide duilagl) o) o Clan c¥sal (0
o gl oaad Aag sl n o Aape sl 8 el Calide Jon led] (e sl
S Jaall ey Al ZEY) e Jliy o 4lE e Angil 1345 Dl Bl
claall e el 3ygiall Blaiay Gland oy dala
) Ale 8 dariiaal) 4l 3
Apledy) Ayl 8 Laaiied) 4l casa Auhall A 35 (3) ad) Jgia

ddl) sl
% 19.04 08 ]
% 16.67 07 FOP]
% 16.67 07 ALY ¢ 4yl
% 11.90 05 Jleall

(*)- Katuce Rodrigues Botelho : « La société de consommation », Mastére spécialisé
Management du développement durable, H.E.C, paris, Avril 2008, p9-10.

271



% 9.53 04 COAY) Cayla e Jsadl)
% 9.53 04 (aladl (3 ol

% 7.14 03 5 o)
% 7.14 03 Sl
% 2.38 01 Za)

%100 42 £ saxall
Gad 1 rdgaall Jiaa

i€ danall e oK) duball due chled) of Ll (4) a8y Jeaall DA e
Ay 58 %16.67 Apsity Lasa¥) A Ll & (Al g gane g0 %19.04 G s
Al iy il Al AUy Appal) dal sedal) 8 Ayglse

Omigall G et (ADUAY s Apall asaY) cdasall) DA a8l oda i
& gyl clagial el Y cclagindl e gl 13 Gagdl dage JledY) o
Bl A ey dglalls Bl o daal) maal ol e sl cld Al cled)
e Caaglly LRl gl Gl B Ay sl lghaay ) bl i) (& ol
Oy Aglaal) 5,K8 Aafise Ao Jidi daseY) of aai daall Cula ) Lzl oDl
PR S O] P DR R T PYWON PR £ DRSSP SN B PR PR PPN
2l o LS elially daall (e Cuaall v gy il ST g8 SN (JlalaY) (a3
il Apledy) salid) o) 5l AuaddS S ul jpeaal) S5 (31) o) Joaal)
kel alle 8 LYY Ll Al dasal) el

SMad suad LN e Biagy dygay el AST alead sam daay i) aiai )
& iy wiaill 3 5y Loy 4alad @l il =gl laly) 4siey Al Gasll dsal
ey 4 Doels SV adll (e AU dpall dad o aad A slall il
il Gana lgdia Lgild "ellginall ey (YN LS 8 Jalgall (55la avay (dganl)
die Al DA (e gla gite 3y suil 2056V Lpallall il lef i Al £8554Y)
Wil aall ey Le30)

dgal) dadl Gl dhiie dangi ofiald) g (g5 Ally Jlead) dall daally Ll
s compall addll lg aiai Y gty Yies b s daall oY Uyl
Lie poene o0 %11.90 Lot Aall oda o Cum clagiy laualy B)lh jeda el
S Lol (pilaial) alall Gsilly GpAY] iyl (e sl e Gl aay Llil Al
V) JULA adl e alall (35iil) daal (e p Il Aiall gsana (0 %9530 Ha

460 (Bl e ‘«,AJ‘}’J\ & sk -(1)
272



el g0 YL sanaall e (g A aill o gl A3l L pigr o] 2aiS L3l
LECOUVER  (je JS Jsiy aaall 138 b eDlganls o hal) el dasl 8 aalus of
S sl iy g aaill hadipe Dl Glle o' Axel Aeggert 5 Laurence
rcla i) ks Gasal will el Gty Lo JS5 duadilly

Aanilly Wl ¢ aalls 3500 el g IS %7014 WIS ey s o) 3L L
%2.38 oy g Adlal) Al alSa 5,8y
Al e a8 Lasiiaal) 4 0d) Lalind —4

Aplet) Al 3 Alewioaall A pell milind Cana duhall Ao ayysi 1(4) ad) Jsia
Lol Sl
66.67 22 L]
2424 08 | sl A e 43 o Laddl) 5 goc
09.09 03 7 sl DR (e 433 (e Gadddl 5 3om
100 33 £ 5—anal

Eagd) 1A tJgaal) jiaa
slatil Jpnd Aaati ) (pman ChledY) anan o (6) o) Jsaall milin el
e il Ge palial (K& Al paliell (e agilanl Pl (e (sl s
Ciangi b€ Ao (A5 %6667 Ay aY) 138 jela 3 colaiilly ol G585 agllsd
Aakally el Y Ails) el dupal) ) Adad) Al Jlesind () esalll DA e
Apadl dsell 2o ARl il ) il adinall AE GeSall (e Ayl jealias
dalis) Aakall (e 588 Jany o3 Jastiasal) alall e€oalls (ulll) 3 Gyl Ul LS Al
i ) S e s 6SHas Jik gl oty G ki e Jaidy 458 )
e zleal¥ls (aadll 4o Jeaw gyl ol I3 caliie 8 LSly ) el Glal
sl P e 4l @by Glall Gan B maald Jledyl 4 s ) cluasl)
P o st Sluaddll daal o) %24 .24 Gy Jsaall 4 el Al cluadil
4adfi g Vi lpalld alaaing M) Sleally Lo asii ) elSGLull 4y edan 3l J<)
lalaialy £ LA B ae @S Lo 1Y) l@ladd Jolin P e dylet) Al
Osinn IV AL Saey A Gl 4Ly oLl jeed sk o )l sl dpaddl)
oo S Ay Gl Jexin) 8y atjud 3 DL dagda  Slady 4l jualic oo Wil
(e Bl sgendl daplal hlas moiiadl PlA (e 413 e Gaddl) 3)say Lalall ol

(*)- Le couver Laurence et Axel Aeggert : « Représentations des Valeurs dans les

presenté sur le sit: annonce publicitaires : une analyse transculturelle »,p3.
www.Marketing -Trends- congress.com. .

273




aasilly Sl ol lele Gl Al dcag el Clagiid) Lo AT dea ey A
. ikl

ld e padill lgiing A dyelly Adlaiall Gl il Joaad) b Asss dpsi A
s Cpind Agled) Al o e A %09.09 @ spially zsudl DA G
23 Jasiaal Lebuyi o) oS ) aileldy aailiads sl 335a e 555 (S sl
Gilagiiall danle pa LS 3Ly Vel oy ellginall Ao (3585 gz siiall ysed iy 3ol
Auhall e A gl 7 5l
s i) Ayl -2
b ) s Al )8 a5 g )
Cral) an Adal) A8 g8 Sy 1 (01) By Jgaa

2 siall dond Sl o
28.2% 62 w24 515 0m
42 7% 94 dan34 125
18.2% 40 .50 J1 35 e
10.9% 24 4w 5] e NS
100% 220 g saxall

Gal) s tdgaadl jiuaa
e Binad) Ll @ Gull s Gl A I a8 DA e 4tk S L
& A Ji o) Bl WS % 42.7 Jiw ) A 34 ) 25 e dSll Gl
S ) aig b oade) Cua (%10.9 A daw 51 e S o Ll

il ) cpe il chalal 305l (il b pnlsial Sl
b ouial G Adal) 38 &g -0

P ouial Gua Adal) 3 g G 1 (2) A Jsta

4 sl Al sl : ool
%70 154 A
%30 66 s
%100 220 g saxall

oagt) 1Aa :Jgaal) jiaa
A L KT70 A Osliay HeSA Cua (LYY And o S HeSAN Baid () el

) stia %30

PAddsll caua Al DDA aysi 2
Al o Adal) 3B &g Cm 1(3) Ay Jta

i goal) Al

sl

] S

%7.7

17

Jae (s

274




%26.8 59 L
%38.2 84 a5
%12.3 27 JRE
%15 33 s L
%100 220 & sandl

oad) 1a :Jgaal) jiaa

2 dws el oAby odih ol olgiud) B o) odlel sl e iy
Jisi ed bl g Al chllY) W %26.8 A Akl A8 4b 5 %38.2

sl e %15 %12.3

DA G Aad) 380 a5 —a

JAA) Gua Adal) AT a g8 Co 1(4) ) Jgta

i) Al A il 3
%20.9 46 z310000 (3 J8
%26.4 58 2315000 5 10000 o2 Le
%37.7 83 z225000 5 15000 o2 Le

%15 33 2325000 oo S
%100 220 g sanal

Guagl) 1A tJgaall jaaa

25000 5 15000 ¢ L olaanty il Sl Jici %37.7 4o Jlef o Jaadl
5 -z2 15000 510000 o W gsbaniy Gl GSlgiuall Jici %26.4 4o W za

15 A sty 7225000 o SST aglin Gl Slgtnal) ¢ 1Y) 3
Agall Ll il Jid 5 o g paall Al Caagy ¢ priall amy Jilatl) ey

cOSAl s %70 -

c A 35724 o e aleel sl ol Sl i %42.7 -
corala i ol %44.5 -

coibase %38.2 -

.CAZSOOO 9 CJlSOOO U:“L“ Cjb:\:i e@J.AJ %37.7 —

el dlgs 1(5) &) dsea

: Y il gl 5 53 b

daadl) sl
%11.36 25 Gl e el
%15.90 35 iy gp yualic (g 5o
%20.90 46 A ol s 3l Slilaliial 5
%10.46 23 Gllay ae oila
%16.82 37 LelaaY) dlilalgal

275




%24,56 o4 OVl &l o

% 100 220 g el

Gal) s tdgaadl jiaa

LAl lgie Gy Al Glalal)l aal ey GlYL sl o) a3l Jeaal) 1 A
a8 Apledl) ALl o Can %2456 daws Jaw Apled¥) Slcaesll 8 gyl
hondl) (ondl) QY dgleal)l DA e i el QYL desde dates sl
dsa o bilay KL clbaall ge JB alle 8 Gl alaad g8 ¢ elaaVly
SV bl 2l ey S Aol lalall %20.90 A g . ailile s alaimag
Ly delaay¥) claliad %16.82 4 & @Dlgia¥) flee DA o gl
LS Aty ae ylEs s e e Lo B el sed (Aygell jualial %15.90
Lol o5 la say %11.36 dows clavd A e Sl Lol el dteghiag
ila Lo oa A Al claginal PlA e 43 (50 38 IS muad alziudg 48
Glagiial g D) ol S W ety L a5 %10.46 L cilas ) J2d as
caglis (s CulS gl i agilsd e iy LR L) agd jig )

D Adadl a8 AR Aagi Al 4l 1 (6) ad) Jgand)

¢ gy B Lgis Glaal) il giial) Lsbaad o JURS AN adil) & L

Al IR
%2.37 10 FRYH]
%4.09 15 2ol 5 sell
%0 0 PR
%10.10 37 SIPEOPRY]
%12.30 45 daall
%15.47 20 dalanl)
%15.03 55 I
%4.10 15 5 5l
%9.02 33 PPN
%9.84 36 seall g 5aal
%5.47 20 qa) )
%10.65 39 SAY) Gl e J sl
%11.20 41 Jleall
%100 366 g saxall

Gagl) 1aa i gaall jiuae

%15.03 donsy adll casifi Dy dall dad Cjaai 1 SV Joaall s x50 e la
b e Jsdll ¢ %11.20 sy Jlaal) (%12.30 Aoy dsall @ oo syl dcsiia
Loty 2all gy dal))l (%10.10 A 555 dagY) %10.60 Ay uAY)
Lally sl (mpall 5 sedl) Asllail) (Aallll e JS lil %9.02 Ay dxidly <%9.48
S| e

276



Gy ladl 28l Lo digy Al adll Lo oo 3588 Wphasy ol wlSaly il 1
4 o AY) Gandly ally SED e e b lgaars cdpled) Bl 8 e
gan e S S5 laass Al cdial) Glagiially ddadijell a8l UGN asg) (e Leag
aailly gl Aaial) cAalall cagall gy Aahll (U dpall Jie adl

TS|

JShy DleY) by W) alis Lo PlA (e Jadd G (Liad dashiiey WEE A (50000 W)
lals asgy Wle)y cblan ) Bl oda Aiald dday GVl il cole
slall b leadlal Lgae dlala chladdy Clatiiag bals Wl iayais

ccrll AgaglgiSilly Aoy ApalaBY) Al @l 3 ae die Jads Lol 48 LY Lae
il Jai lgre Haay b gAY Gloadd) Cilide ae <V adad) jpaaiy 6 Y 3
o GlsE Sy aaliey ady Clalay callpe W Jiu sed callall aiyg) uslady 4l
o glually A8 5 2ills slal) Jaad 4 aany S8 (bl a3 SN £ LY il
ey @aally aludl Caypuaiy Y SN agill e seluy @A) Joall Ll aagy
Al mally caliadl Al

rabal) g Glalsgdl*

(*)- Edgar Morin : « Sociologie », Fayard, Paris, 1994.

(°)- Robert Leduc : « Le Pouvoir Publicitaire », Bordas, paris, 1974

(®) - Le vade Mecon : "Le livre de la communication d’entreprise et

, Bardas, paris, 1990."des media

, OP.CIT. " Le pouvoir publicitaire"(*) - Robert Leduc :

(°) - Breton philipe, serge proulx : « ’explosion de la communication :
la naissance d’une nouvelle idiologie », édition découverte, paris, 1989.
(°) - Louise quesuel : «la publicité et la philosophie », in
communication, N°17 ,1991.

(") - Breton philipe, serge proulx, OPCIT.

, presses. " La sociologie de la publicité"(®) - Gérard Lagneau :
Universitaires de France , paris ,1988.

, édition Dunod, " _publicité et image de soi"(*0). Bernard Cathelat :_

paris, 1993.

(A yl) dagillylac" ¢y o 3al8l) o i) LA Odlsy :&A\j’d\ sl /Ly A &m- (_11)
2008 ¢35 all

kil all

-www.sharjah.ac.ae/Arabic/Academics/.../Dr.Azzi CV_ARABIC 2011.pdf
(12/05/2011).

277


http://www.sharjah.ac.ae/Arabic/Academics/.../Dr.Azzi_CV_ARABIC_2011.pdf

(*2)- L. Leduc : « La publicité : une force au service de ’entreprise »,

Paris, 1993.
ol aglall 1y eNeYg dgleall : uall ja Uasd [ Juall G0 ae yen —('3)
1993 (g ym

2007 s mlall iy jal) dmgill 1y Y Jlai¥) ddas” callall siia —('4)
1989 Gan czlawall 4a Juat¥) Jilg (B Aadhid' 1 sl ale ~('5)
1980 coalall e s eyl : bl e —('6)

A daala Clad Lunse ¢ gpall g laial¥) ale’ 1 Vel jee L0li—('7)
.1993

« la_psychologie sociale », boulvard, saint german, :(*8) Mereille Moura
1990,

Ak o)) 4S50 <" ARl g Lead) C pealnall (SEY b adil) &y B sese g0y (MO)
1980 « ihall « yiall 5 apysil
(g cdanyal) Aagil) ) MApaddl) o ABEL g aaiaall: s 310 2 Je-(%0)
1984
2006 ¢y &l Ay jall dmgill 1 " llgiunal) glug (MY ¢ Iolsall (55bs-(?2)
ol (uad e A5 "1 ¢y Al crbpant dalgl S o Jladl) el 1annd Cuella-(%3)
2000

bbb -daiilly plaial) ale” igjlsedl Jlise Jile /badl e bl e -(%4)
1984 (i) aCu) cdmalald) ddjeall Sl " cladyg
Cpa Bailal) & paall ) oo diie ool Ayg8pally Baibeall a@l)" nenl JoS yien -(%9)
1992 [usla <21 aaall 8 alal ¢ i) ale dlaa "5 agl)
(b Adoal) eyl o 4 jlhe Al Jeal) NV cbiadhial” : he aeal U -(°0)
1998 3 alal daala ¢ Plels dalall lilall and ¢ piiale by "y al) Joal) (10 dise
Alae " aoleal) Jelaally ddlaally Laasall :d el 8y paall” (IS o wan -(31)
2000 ¢85 99 Capa 113 -112 2ae «g ¢ pualaall pall Sdl)
UV caysilly pall M) M sl Ll gy Aalead":dpenll Sl ()

2000
cigpall Bassl) il 3Sye ! Apal Banglly Apaghll B il : ise ) 2 -(33)
1992 ¢ yens

- Lopall Aagill la o RN AN B eI 1 Dolsall (ks /Ly s e -(4)
2008 -3 a4l

278



(°7)- kapferer (J.N) : « les marques, capital de ’entreprise », Edition
d’Organisation, Paris, 1991.

A "o laiaY) il ale ) JAaal": S5 Caid deae [AiSe s sess -(°8)
(°9). Les applications des sciences humaines & la publicité : Historique et
nouvelles perspectives pour les média et les TIC : www. Archive sic.

ccsd- enrs.fr

La société de consommation, mythes et ".(*3) Jean Baudrillard :
, Edition , paris, 1970. "structures

2007 ¢ syalall (Sl Alle ¢ A JSEY) SE " : asigr 2l (Y4)

(“5)- Katuce Rodrigues Botelho : « La société de consommation »,
Mastere spéecialisé Management du développement durable, H.E.C, paris,

Avril 2008.
(*7)- Le couver Laurence et Axel Aeggert : « Représentations des

Valeurs dans les annonce publicitaires : une analyse

www.Marketing -Trends- .presenté sur le sit: transculturelle », p3.
congress.com.

279



