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ص:      م

ول  ات عديد الدُّ ا  تنمية اقتصاديَّ ا ومحور ً ة المستحدثة دورًا كب ثمار دمية الاس شاطات ا
َّ
إحدى أبرز ال ياحة   عالمنا المعاصر؛ تلعب السِّ

ناك   ا العامة والاستجابة للاحت  منف سي شؤو ياحة، ل ا قطاع السِّ ر ِ
ّ
ِ يوف

ّ ة ال ل كب ع الموارد الماليَّ ش ا  عتمد اقتصاد ياجات اليومية  الدول من 

ا؛ ل ار وغ ة الواقعة  بحر ال ر ز س، مصر، لبنان، الأردن، اسبانيا، والدول ا أن مع: تو و الشَّ ن، مثلما  عمل باستمرار ودون للمواطن ذلك 

ن   التقليدية، وتحس وغ  قليدية  التَّ ة  ليَّ ا ا  يع صناعا و حتية،  التَّ ا  بنا ر  ة؛ ع تطو السياحيَّ ا  ن سياسا دمات وادة ع تحس ا جودة 

س  ِ
ّ طورات ال " لمواكبة التَّ يا ق السِّ سو

َّ
اتيجيات "ال اح، واعتماد أحدث اس مة للسيَّ ة  المقدَّ انة المعت ولية. فالم تجد ع مستوى سوق المنافسة الدَّ

ديثة، جراء الصناعات ا انية ع سلم 
َّ
والث ن الأو  العالميت ن  ر ا اية  عد  ا  ونا ياحة" بمختلف م السِّ ا "صناعة  تحتل  ِ

ّ ة،    ال الأمنيَّ طورات  التَّ

و  الدَّ احة  السَّ ا  عرف  ِ
ّ ال والاقتصادية  ياسية  القطاعات  السِّ مصاف  إ  ة،  العاديَّ قليدية  التَّ انته  م من  ول  الدُّ عديد  ياحة"   السِّ "قطاع  نقل  لية؛ 

ا، ع أك من مستوى  ولة والر  ا دورٌ كب  تنمية الدَّ ِ غدى ل
ّ ة ال يوَّ اتيجية ا   .الاس

ياية: حلمات مفتا خطيط السِّ ، التَّ يا ق السِّ سو
َّ
ياحية، ال نمية السِّ ة، التَّ ياحيَّ ناعة سِّ ياحة، صِّ  .السِّ

 

ABSTRACT:  
Tourism Plays , as effective investing activities and renewed services, a great core role in developing the 

economies of several countries in our contemporary world; several countries that its economy relies immensely 
on fund resources which tourism sector provides to manage its general business and respond to daily necessities 
of citizens, just as ;Tunisia, Egypt ,Lebanon, Spain and Island nations situated in Caribbean sea and others; 
therefore, they are working constantly relentlessly on improving tourism policies by advancing its 
infrastructures and praising its local traditional as well non-traditional industries; moreover, ameliorate the 
services quality which are presented to tourists .In addition, taking up the most updated “tourism industry” 
strategies to escort the progresses which are renewed in rival international level of market. The considerable 
position of “tourism industry” with its varied contents after the First and Second World War on modern 
industries scale, due to security, political and economic development occurred on international stage, so that 
“Tourism Sector” has transferred, in numerous countries, from its ordinary traditional position into vital 
strategic class of sectors which come to play a great role in developing and promoting the nation in more than 
one rank. 
Keywords: tourism; tourism industry; tourism development; tourism marketing. 
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  : مقدمة -1

روقات لسنوات   ا ة (أزمات  الأخ مس  العقود ا العالم خلال  ا  ِ عرف
ّ ال دة  ا المتمايزة  الاقتصادية  الأزمات  دفعت 

آسيا  1986و  1973 شرق  جنوب  دول  اقتصاديات  أزمة  وم  1997م،  الدوت  فقاعة  العقاري  1995/2000م،  ن  الرَّ أزمة  م، 

ة  كيَّ حدة الأمر ا سنة 2008بالولايات المتَّ يادية بأورو يون السِّ ولية المعاصرة  2009م، وأزمة الدُّ م) عديد دول منظومة العلاقات الدَّ

ة ال دأبت ع   نمو ا التَّ رامج ا الاقتصادية و ن سياسا ا؛ بفعل  إ مراجعة مضام ا لسنوات من الزمن لتنمية بلدا اعتماد

ا من التبعية لقطاعات انتاج غالبا ما تخضع لتأث   ر سب معقولة من النمو الاقتصادي وتحر ا ع تحقيق  ا  مساعد قصور

ال ا،  مجتمعا لأفراد  شية  المع الظروف  ن  إ  ا  م وسعيا  ناحية،  من  ا  ف متحكم  غ  خارجية  تتأثر  عوامل  ت  فت ما   

ظر   بالتداعيات السلبية لتلك الأزمات من ناحية ثانية. فسلكت إ ذلك مسالك عدة، تمحورت حول سياسات تضمنت: إعادة النَّ

قليدي، ع الاستغناء عن نمط الإنتاج القائم   ا التَّ ة ونمط إنتاج ا الوطنيَّ انت تحكم اقتصادا وابت ال 
َّ
عض الأسس والث  

عية،  ع الق ل التبعية الر ، لتجاوز مش ج الإنتا والقطا ا ع نمط الإنتاج القائم ع المز طاع أو المنتج الأحادي إ اعتماد

   وضعف فعالية تلك السياسات ميدانيا ع أك من مستوى.

الدول، عن قصور   اقتصاديات  ا   تأث حدة  وتباين  ا  اختلاف الأزمات، ع  تلك  انت  أبانت  ال  ة  التنمو السياسات 

لة التنمية   ك  ية، وتحر ا المالية من العملة الأجن م إيرادا ا ع رفع  ا لعقود من الزمن، ومحدودية قدر وما ا ح نا تت

ا للاستعانة ا الوطنية. ما دفع ا باقتصادا لية، واضرار قليدية–ا ا التَّ اقات بقطاع الصناعات المعا  -إ جانب قطاعا
َّ
صرة والط

ية   ة من العملة الأجن إيرادات معت ا وتحصيل  عاش ياحة، من باب إ السِّ شاطات  دمات وال ثمار  مجال ا دة، والاس المتجدِّ

روقات، وتوف مناصب شغل شبه قارة، ع الأقل، لامتصاص البطالة المتفشية   ا ا ثمار التقليدية ال م خارج قطاعات الاس

ا فئة الشباب عند شرائح  ا، خاصة م ة من مواطن   .كث

ا   غ ثمار التنموي البديل مقارنة  ومات الدول من قطاعات الاس ياحة، القطاع المركزي الذي تفضله ح عد قطاع السِّ

ة،   ا السنو ول من تب سياسات إنفاق ناك من الدُّ ا؛ ف الصناعات الثقيلة والصناعات الشبه ثقيلة وغ من القطاعات الأخرى 

، ع المداخيل المالية   ل كب س، المغرب، الأردن، ولبنان، ال  ش سبة لتو ِ
ّ
أن بال و الشَّ ياحة، مثلما  ا قطاع السِّ ا ل ر ِ

ّ
َّ يوف ال

ا المالية من قطاع السياحة   ل موارد ة، وما يتجاوز  30ش ا السنو ى تقديرا ية  أد ا من العملة الأجن سبة 70% من إيرادا %بال

ة مثل: جزر   ة الصغ ر ز ر  الدول ا وادة ع تطو عمل باستمرار ودون  كية...وأخرى. لذلك  المالديف، جزر العذراء الأمر

ا  ال تجعل م اللازمة  دمات  الدو  استقطاب السياح، وتوف ا التنافس  ا لتواكب مستوى  ا السياحية وتحسي سياسا

العقو  خلال  ياحية  السِّ الصناعات  ثمار   الاس عرف  كما  دولية.  ا، قبلة  سبق ال  ات  بالف مقارنة  ا 
ً

انتعاش ة  الأخ عة  الأر د 

يارات والصناعات   روقات والسَّ عد صناعة ا ثمارًا  العالم  ع أك قطاع اقتصادي صنا اس ياحة" كرا ف "صناعة السِّ لتُصنَّ

لة؛ ف نًا لليد العاملة المؤ و ا لمناصب الشغل وت ً ر "المنظمة العالمية للسياحة" الغذائية، ومن أك القطاعات توف قد أشارت تقار

ي لسنوات و ا الإلك شورة ع موقع عت أسرع القطاعات الاقتصادية نموا  2020م، 2019م، 2018الم م، أن "قطاع السياحة" 

روقات وصناعة السيارات والتكنولوجيات الرقمية عد صناعة ا ة  ع الأخ   . العالم  العقود الأر

اجة إ توسيع دائرة البحث  مجال   رت ا شاطات السياحة ع العالم، ظ دمات وال ثمار  ا تمام بالاس مع تزايد الا

ومات  ن ح ا تمك ياسات ال من شأ رائق والسِّ
َّ
ا عن أنجع الط

ً
حث ة و نًا للمردوديَّ ومه غ التقليدي؛ تحس ياحة" بمف "صناعة السِّ

ثمار ج ول من اس ا  الدُّ عاش اقتصاد عاش أو دعم إ ، لإ ا بفاعلية أك ياحة المادية وغ المادية ال تحوز عل مات السِّ ميع مقوِّ

ا   ال من طرف الدول؛ م اتيجيات والسياسات المسطرة  ا ر الاس الات دولية ووطنية لغاية تطو . فتأسست لذلك و الوط
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ية  العر السياحة، و"المنظمة  كمنظمة دولية متخصصة  مجالات  المتحدة  الأمم  قة بمنظمة  الم العالمية للسياحة"  "المنظمة 

ن مستحدثة لبحث،  آلية تمك زائر"  ي الوزاري للسياحة، و"الديوان الوط للسياحة  ا لس العر ثقة عن ا للسياحة" المن

اتيجيات   ر الاس ور  دراسة، وتطو يك من ظ ا. نا بالقطاع، وتقييم وض  زائر لل ناء سياسات سياحية فعالة  ا الكفيلة ب

ادي عل بحث؛ فأصبحت دراسات  ا وفق منظور أ تم بدراس شرّحِ تلك السياسات و ات علمية  د متخصصة، ونظر معا

بدراس تم  ال  الفرعية  اديمية  الأ التخصصات  إحدى  بذلك،  الإعلام السياحية،  وعلوم  السياسية،  الاقتصادية،  العلوم  ا 

ق   سو ال للسياحة،  العامة  العلاقات  السياحة،  تنمية  دراسات  مثل:  فرعية  جامعية  مساقات  ا  ل فأسست  ل،  ك والاتصال 

ا. ...وغ   السيا

دف   إقليمية وعالمية ل وناته، باستحداث منظمات  السياحة بمختلف م الدول لقطاع  الكب الذي أولته  تمام  رغم الا

تم بدراسة   اديمية فرعية  س تخصصات أ اديميون لنفس القطاع ع تأس تصون الأ تمام الذي أولاه ا ة، والا ا من ج ترقي

نة  ة  موضوعات السياحة والموضوعات المق اديميَّ راسات الأ ة أخرى، إلا أنَّ الدِّ ج، والعلاقات العامة من ج و ق، ال سو ال ا 

ي عموما لا تر إ العر العالم  ياحية المعاصرة"   ناعة السِّ وم "الصِّ نات ومف وِّ قة بتحديد معالم وم ِ
ّ
التأصيلية المتعل ة    العلميَّ

ة، شاط السيا من ج تمامات الدول بال ة ثانية  مستوى ا انة السياحة  الصناعات الدولية المعاصرة من ج اذ لازالت   ؛وم

قطاع   ونه  لا  الدولة،  للفرد   الاجتماعية  شاطات  ال من  شاط  ا  ف ه  عت ال  التقليدية  ته  زاو من  الموضوع  وتدرس  تحلل 

  اقتصادي حيوي. 

انة   ا المعاصر المستحدث، م وم ب إ القول أن لصناعة السياحة بمف ادي الذي يذ ذا المقال، للطرح الأ نرافع  

ا  من دور  خلق فرص الشغل وامتصاص البطالة،  ة تحقيق التنمية الشاملة، لما ل مية  دعم اقتصاديات الدول  بالغة الأ

ة للدو  امافضلا عن رفع المداخيل السنو عض المعالم   ل من العملة الصعبة بفعل السياحة الدولية الوافدة. فإس منا  توضيح 

ياحة"   السِّ وم "صناعة  أصيل لمف التَّ المقال  ارتأينا من خلال  الموضوع،  ة عن  الوا التقليدية،  غ  بديلة من  ة  تنمو كسياسة 

علميا المعاصر؛  الاقتصادية  عالمنا  ا  مي أ يان  وفق  وت ة،  تنمو اقتصادية  ة  عناصر  مقار ثمانية  ا  بتقسيمه  قمنا  لذلك،   .

خ؛  بحث   ار سان ع التَّ يا للإ شاط السِّ
َّ
ر ال بع مسارات تطوُّ  واصطلاحًا؛ ت

ً
ياحة لغة ف بالسِّ عر : التَّ سلسلة،  متداخلة وم

ن؛   المعاصر ن  ي الغر ن  الباحث طرف  من  المعتمدة  تلفة  ا يف  التص معاي  باعتبار  ياحة  السِّ ياحة  أنواع  السِّ مات  مقوِّ دراسة 

"صناعة   ترقية  ن   السياحي ق  سو
َّ
وال خطيط  التَّ دور  م  ف ناجعة؛  سياحية  اتيجيات  اس بناء  عمليات  ا   استغلال وكيفية 

ا: تحليل ت  و المعاصر ؛ وأخ ياحة  الاقتصاد الدَّ مية السِّ انة وأ ياحة" المعاصرة؛ تحديد م ديدات الأمنية  السِّ أث الأزمات وال

  .الدولية ع صناعة السياحة  العالم

 واصطلاحًا -2
ً
ياحة: لغة ف بالسِّ عر ل: التَّ   .: مدخل تأصي نظري العنصر الأوَّ

سِيْحُ   َ قال: "سَاح  الأرض  ء ودوامه. وُ يح يدلُّ ع استمرار ال اء) أصلٌ  ن، الياء، وا يُقال  لغة العرب أنَّ (السِّ

ء ا بال طوط ا  ً شب يت بذلك  زة)، وسمَّ طة (المطرَّ
َّ
ط يحُ: العباءة ا  وسُيُوحًا وسَيَحَانًا"، أي جرى، وسار؛ والسَّ

ً
اري.   سِيَاحَة  ا

، ورجلٌ  123  -120 ،ص ص.1979(احمد،   ي" قوله: "ساحَ فلانٌ  الأرض، أي مَرَّ ا ب القرآن للأصف : "المفردات  غر ). وورد 

احٌ".( ي، د س ن، ص.  سائحٌ  الأرض وسَيَّ ا  من أصل "ساحَ الماء  246الأصف
ٌ
لمة ياحة"  اح": أنَّ "السِّ ِ

ّ ري"  "ال و ) وقال "ا

سيحُ سيْحًا أي جرى َ سيحُ سُيوحًا وسَيحًا وسَيَحَانًا؛  َ قال: سَاحَ  الأرض  اري؛ وُ الماء ا يحُ:  "، إذا جرى ع وجه الأرض؛ والسَّ

ب ص.1984إسماعيل،  (  .وذ و )  400،  سَيْحًا، .  سيحُ،  (ساحَ،  من  مصدر  ياحة"  "السِّ "أنَّ  منظور  لابن  العرب"  "لسان  جاء  

إِذا جرى ع و  يْلٌ" 
َ
قال: "ماءٌ سَيْحٌ وغ رض، وجمعُه سُيُوحٌ؛ وُ

َ
اري ع الأ ر وا ا

َّ
الظ و الماءُ  يْحُ":  رض؛ وسَيحانًا)، و"السَّ

َ
جه الأ
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) جراه" 
َ
أ إِذا  رًا  ساحَ فلانٌ 

َ
"أ قال:  سْياح، و

َ
أ ن    ).492، ص.2003ابن مكرم محمد،  وجمعه  "الفرزدق": "وكم للمسلم وفيه قول 

َ ن الله ع عليه ال ِ
ّ ه سُ يَاحَة)، و ُ السِّ سيح"، الرَّجل (الكث

َ
رِ". و"الم ْ رٍ وَ ْ َ تُ بَحْري بإِذنِ اللهِ من  ْ َ َ

رضَ  أ
َ
َ الأ َ ه مَ

ّ
ن
َ
سلامُ، لأ

 
َ
ة جَوَلانه  الأ َ بذلك لك ِ

ّ ياحَةِ؛ وقال "ابن السّيد": سُ ب  الأرض  بالسِّ ان يذ ستقر، و رض لا 
َ
ان سائحًا  الأ نّه 

َ
رض؛ وقيل: لأ

 قدميه وص ح الصباح. (
َّ

يم، فأينما أدركه الليل صف   . )70-61 ، ص ص.2006إبرا

بلدان  الوظيفي  رغم الاستعمال   الناس، ع مختلف  ة من  اصَّ ة وا العامَّ ن  ب ياحة"  "السِّ الذي عرفه مصط  الواسع 

نيات القرن الما  العالم   ة  منذ ست فت حوله  الفكر الاقتصادي المعاصر من ج َّ صُنِّ راسات والأبحاث ال د الدِّ عدُّ ة، و من ج

ياحة"  وم "السِّ د لمف ف محدَّ عر ياحة" ع  ن  "صناعة السِّ تصِّ ن وا ن الباحث فاق ب ِ
ّ
أو ات ناك إجماع  س  ه ل أخرى؛ إلا أنَّ

رة اج ا ظا ا بوصف إل م ينظر  ا   اصطلاحا؛ فبعض ز ع دور ِ
ّ

ة، والبعض الآخر يرك رة اقتصاديَّ ا ظا ة، وآخرون يرو تماعيَّ

ولية، إ غ ذلك من ا ة قائلا: "إن  تنمية العلاقات الدَّ ار جيبلاتو" عندما كتب عن تلك الصعو عة، مثلما يؤكده "ج اور المتنوِّ

ا". ( ف عر و  د دراسة السياحة  ة تواجه من ير ا   )GERARD, 1980 .P 10أول صعو ِ المقصود 
ّ رورة إ تق ما يدفعنا بالضَّ

م  َّ  ا اصشرتالأبحاث ال ياحة" للعامِّ وا وم "السِّ يًا مف س وم شامل يقرِّب ولو  وصل لمف غية التَّ  ،.   

و مع   ا المعاصر  أدب الاقتصاد الدَّ وم ف اصطلا معقول للسياحة بمف عر ار الأو ال حاولت وضع  تبلورت الأف

لر"  أع فرو ي "جو ا عالم الاقتصاد الألما م َّ قدَّ ادات ال عود إ الاج ياحة  ف وضع للسِّ عر ل  ن، فأوَّ ماله  بداية القرن العشر

ع ا  ف صنَّ  َّ احة 1905ام  ال الرَّ ع  صول  ايدة ل الم اجة  ا من  ثق  تن ة  عصرَّ رة  "ظا ا:  َّ بأ ياحة"  "السِّ ا  ف ف  عرَّ والذي  م؛ 

ة ومتعة   عور بالب ا، والشُّ ق و، والإحساس بجمال الطبيعة وتذوُّ غي ا ة" ا والاستجمام و اصَّ ا ا ا طبيع   لإقامة  مناطق ل

ياحة  .  )97، ص.2013يح سعيدي،  ( ة إ   -  نظره-السِّ ياة اليوميَّ ق من ضغوط ا سان المر  ناتجة عن حاجة الإ
ً
رة ل ظا ِ

ّ
تمث

: البعد الاجتما ف ع عر ذا التَّ فيه عن النفس. فقد نصَّ 
َّ
ارة أماكن أخرى غ مقرِّ سكناه للاستجمام وال احة والمتعة، بز   الرَّ

اتج عن حاج يا النَّ شاط السِّ
َّ
مية  ال اق العمال؛ وأ ر ة، و ياة اليوميَّ خفيف من ضغوط ا ة الفرد إ الرَّاحة والمتعة، والتَّ

ارة أماكن مختلفة. ما يؤخذ   عوب والأفراد بز ن الشُّ ة ب سانيَّ ال  توطيد العلاقات الإ ا الفعَّ ياحة ودور دف  عليهالسِّ ؛ قصر ال

ل  تحقيق   ِ
ّ
ياحة، والمتمث د منه للسِّ دَّ ركة وطول المسافة،  ا عيدًا عن محلِّ سكن الفرد، دون تحديد إطار ا المتعة بالإقامة 

ياغة ة الصِّ
َّ
لالية ودق ة الدَّ ميَّ ذا الفرد. فرغم الأ يا ل شاط السِّ

َّ
بة ع ال تِّ ة الم وانب الإقتصاديَّ ة البقاء، وا سم    ومدَّ

َّ
َّ ي ال

ا مل  ه  أنَّ ف، إلا  عر التَّ ماله  ما ذلك  ة؛ و ان لآخر من ج ياحة من م للسِّ سان  ِ قد تدفع الا
ّ ال ة الأخرى  سانيَّ اجات الا

ة أخرى  ول من ج ا  تنمية الدُّ ياحة، ودور بة ع السِّ ِ
ّ
ت ة الم وانب الإقتصاديَّ   .ل

عالم   وضعه  الذي  ف  عر التَّ ن؛  العشر للقرن  الأو  البدايات  مع  ياحة"  "السِّ حول   رت  اش  َّ ال الأخرى  فات  عر التَّ من 

عام   وفن"  شرات ن  "شول مساوي  النَّ ع  1910الاقتصاد  ا
َّ
الط ذات  شطة  والأ ر  الظوا لُّ  "مجموع  ا:  َّ بأ ا  ف عرَّ والذي  م، 

ق بدخو 
َّ
َّ تتعل ا الاقتصادي ال

ً
م ارتباط ، وترتبط  م الأص عيدًا عن موط وار الأجانب داخل إقليم أو دولة ما  شار الزُّ قامة وان ل و

 ِ
ّ
م"مباشرًا، وتوف ة إقام ا طوال ف َّ يحتاجو دمات ال س،   ا ف  1991). و عام 43م، ص. 1995(محمد خم عر ل  تبلور أوَّ

ياحة؛ فقد تمَّ ضبط م ياحة" الذي عقد بمدينة  دو رس للسِّ مة العالمية للسِّ
َّ
ل دقيق خلال اجتماع "المنظ ش ياحة"  وم "السِّ ف

شطة ا لُّ ما يتعلق بالأ ا: " َّ ياحة" بأ ولية، وفيه عُرِّفت "السِّ ياحة الدَّ قة بالسِّ ِ
ّ
لمبذولة من  "أوتاوا" الكندية لمناقشة القضايا المتعل

أثناء   اص  الأ مطرف  سنة لأغراض  وا      تنقلا تتجاوز  َّ لا  وال متتالية،  ة  لف المعتادة  م  إقام أماكن  تختلف عن  أماكن 

ة" يَّ اب، (  ترف    )23، ص. 1992عبد الو
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شاط مقصود، يقوم   ع أيَّ  سيط؛  ا الاصطلا ال ياحة"  مدلول : "السِّ ، يمكننا القول أنَّ
ً
فات مجتمعة عر من تلك التَّ

ان آخر  البلد الذي يقيم/ يقيمون فيه، أو إ آخر   م الأص إ م ان سكنا ل من م به فرد أو مجموعة أفراد، يتعلق بالتنقُّ

فيه عن النَّ 
َّ
ة لا تقلُّ عن  دف ال ف   24فس والاستجمام أو لأغراض أخرى؛ لف عر ذا المع التَّ رتبط  نة. و ساعة، ولا تتجاوز السَّ

ن  " دت  إذ حدَّ  . الما القرن  يات  عي أر إ  وره  خ ظ تار ائح"؛ والذي يرجع   "السَّ ل:  العالمية"  ياحة  السِّ مة 
َّ
"منظ ته  أقرَّ ة  الذي 

ن" ع تصِّ اء ا خ    ا ر رفع إ مجلس العصبة بتار ر    30مستوى "عصبة الأمم" بجنيف  تقر م، أن لفظة "سائح" 1932أكتو

ص الذي يَحِلُّ لمدة   َّ طلق ع ال
ُ
ر:    24ت قر ق المرفق بالتَّ نادًا إ الم عت "سائحًا" اس ؛ و ساعة أو أك  بلد غ بلده الأص

النَّ  عن  ح  و
َّ
لل سافر  ص  المعتادة. ل  ته الاجتماعية  بي عيدًا عن  ذلك،  إ  ما  أو  ة،  يَّ بواعث  أو  ة  عائليَّ فس لأسباب 

 ، ، دبلوما مثيل: عم ذا التَّ ان نوع وموضوع  ارج أيا  م  ا ة، أو لتمثيل بلاد رات دوليَّ ضور تظا ن  اص المسافر الأ

اب الأعمال الذي ي . أر ، ...ا ا ، ر ، ثقا ة. دي سافرون  رحلات بحرَّ اص الذين  م؛ والأ ب أعمال س ارج  نقلون ل

عديلات سنة   عض التَّ ولة واحدة 1950لتُدخِل عليه  جوال داخل الدَّ م، واعتبار التِّ ن خارج بلدا ضاف إليه الطلبة المقيم م، و
َّ ذا المع ب: "ال ائح"  ياحة؛ ليُعرَّف "السَّ ة لا تقلِّ عن  نوعًا من أنواع السِّ ائم لمدَّ ائر لدولة ما غ موطن إقامته الدَّ  24ص الزَّ

ا ة، أو الإجازات، و غ جار فر؛ سواءً الأعمال التِّ ان الغرض من السَّ   ."ساعة، أيا 

سا -3 يا للإ شاط السِّ
َّ
ر ال ي: مسارات تطوُّ خيةالعنصر الثا ة تار   .ن ع العالم: مقار

من   والنبلاء  الأشراف  طبقة  أنَّ  ديثة  وا القديمة  خية  ار التَّ الكتابات  عديد  ضارات  ش  ا شعوب  أو  م  ومان  الرُّ

ة   اطور انت واقعة تحت سلطة الإم  َّ ة ال نقل ع المدن المتوسطيَّ ياحة والتَّ م بالسِّ شغل أوقات فراغ تموا  القديمة الذين ا

ا. كما عملوا ع استقدام تلك ا ا عرف ع عادات وثقافات س ة، من أجل المتعة والتَّ دف  الرومانية  تلك الف م،  عوب إل لشُّ

ات وأق اطور امس للميلاد من أك الإم ومانية  القرن ا ة الرُّ اطورَّ انت الإم م؛ فقد  ة بي ة والفنيَّ م الفلسفيَّ ا،  شر أعمال وا

ة   أقطار متوسطيَّ ا موجودة   آثار مة ال لاتزال  َّ ا ال ر بمبان ش جارة  العالم، و م بمركز التِّ
َّ

ياح تتحك ان السُّ عديدة؛ و

فر   لة، ومحفوفة بمخاطر الانتقال والسَّ ات طو ستغرق ف ة  ياحة"  تلك الف انت "السِّ ا. و يفدون إ تلك المناطق قاصدين آثار

 طائلة؛ فاقتصرت ع الأغنياء والأمراء فقط دون العامة
ً
ستلزم أموالا ن المدن، و رق ب

ُّ
شام، د س ن، ص (  وعدم الأمان ع الط

ن   27-21ص. تص ن ا ن المعاصر الباحث عض  العادات مجال  ).  ذلك ذكر  خ  "تار دليندر"  كتابه  السياحة أمثال: "فر

لوا خلال   ا ح مطلع القرن التاسع عشر لم يبلغ  إجماله عدد السياح الذين  ن  أورو ل الرومانية"؛ أن عدد السياح الم

فقد الرومانية؛  ة  كما    الف ن  الداخلي للسياح  عا  مر نو"  سال "خليج  ح  انا"  توس "شواطئ  من  الإيطا  ي  الغر الساحل  ان 

ا   ل من اليونان ورودوس وآسيا الصغرى أماكن الاستجمام المفضلة ال ذاع سيط انت  ن. و الوافدين الأجانب من النبلاء والمثقف

تمام بالمتاحف  الأمصار، فقد عرفت حركة منتظمة للسفن نحو تل ان الا اتب السفر وللصرافة، و شار واسع لم ك المدن وان

ة ( عد سمة السياحة المعاصرة، موجودة أيضا خلال تلك الف   ) BELOZERSKAYA ,2010,P.P 23,-26ال 

ال بلاد مصر  ا   العديد من  قديمةأمَّ القدامى  ون  إذ مارس المصرُّ القديمة،  العصور  ا منذ  ياحة" ف "السِّ رت  ؛ فقد تطوَّ

قافية والرُّ 
َّ
الث ياحة  ين بالسِّ فون ورجال الدِّ تم المثقَّ تلفة، وا ا ا ال اضية بأش ياحة الرِّ السِّ شطوا  ية، و ف

َّ
شطة ال وحية،  الأ

ة  أرجا النيليَّ ياحة  شرت السِّ ولةوان الدَّ وع  دَ .  )AHMED.2017, P.P,5-38(  ء ور
َ
ان الأقاليم    تكما وَف ة من س أعداد كب ا  إل

اورة   ة ا يَّ ا  الأجن طت  ل شَّ ة، ال  ياحة العلاجيَّ جديا  دف السِّ ة  تدر غرافيَّ ن أقاليم مصر والأقاليم ا حال ب ِ
ّ
فر وال حركة السَّ

انت   ة  ال  الأثرَّ الألواح  لت  َّ فقد  ا،  االفرعونية  تجاور
ً
حديث شفة  قيام   ، المك عن  بمصر،  الأثري  نقيب  التَّ طرف فرق  من 
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مصر اكمة   ا والأسر  النبلاء  ن  ب ارات   القديمة  علاقات  ز ا  خلال تبادلوا  أين  أخرى،  ناحية  من  القديمة  ا  وسور ة  ناحيَّ من 

املة والاستجمام ديث. ، ا ا ا ياحة بمدلول ل صفات السِّ ا  ان ل  ِ
ّ   (CATER,1995,P.P,20-28) ال

ة    الفتوحات الإسلاميَّ الكب الذي لعبته  ور  الدَّ العالم، من خلال  ياحة   السِّ شر ثقافة  م   م المسلمون بدور سا

ن إ م  انت تقود المسلم  َّ شر العلم ال ة ورحلات طلب و جار م؛ ومن خلال الرَّحلات التِّ اوج مع
َّ
فتح ع ثقافة الآخر وال ناطق  التَّ

ة  مختلفة من الع وع أقطاره  الف ة  ر ياتيَّ رعية وا ار العلوم الشَّ ي عرف بازد
َّ

انت تفد إ العالم الإسلامي الذ  َّ الم، وتلك ال

سنة   الأندلس  لسقوط  ابقة  الرَّحالة  1492السَّ م؛  أسفار ة  وك م  برحلا الإسلامي  خ  ار التَّ روا   ُ اش الذين  الرَّحالة  أبرز  من   .

" وصاحب  الفار "ناصر   جُب "ابن  " المعروف ب  البلس سن محمد  "أبو ا ي  العر علوي" صاحب كتاب "الأسفار"؛ والرَّحالة 

ا، ووصف أحوال المدن   ا وغرً
ً
ا شرق ول ال ارتحل إل داته  الدُّ ل فيه مشا َّ كتاب (تذكرة بالأخبار عن اتفاقات الأسفار) الذي 

عوب ن  ،والشُّ قا للمسلم
َّ
جاري والث التِّ شاط 

َّ
ن شعوب تلك المناطق  وال شر الإسلام ب ؛ و"ابن بطوطة"  نحو الشرق للتجارة  

طيف بن يوسف البغدادي" صاحب كتاب: "الإفادة".
َّ
ي، و"عبد الل ز، ( الرَّحالة المغر   )27-20ص. ص،   ، 1997عبد العز

ة ال حر ور الرَّحلات البَّ ع عشر، تزامنًا وظ ا  مع بداية القرن الرَّ
َّ

ا إلا ياحة  أورو عرف السِّ
ُ
ى  مقارنة بالعالم الإسلامي؛ لم  ك

سًا لقوة الدًولة وع عت مصدرًا رئ انت  وة ال 
ً
ا عن ال

ً
ارج بحث ة نحو ا يَّ ة الأورو ا الأساطيل البحرَّ م ِ

ّ
انت تنظ  ِ

ّ ا  ظال م

سا، إسب ة (فر ة عدَّ يَّ ا دول أورو ة ال قاد غرافيَّ ا مع حركة الكشوف ا ا دفعًا قوً ياحة"  أورو ة. فقد عرفت "السِّ انيا، تلك الف

ة سنة يَّ نو مالية وا الشَّ ن  كيت الأمر شاف  اك ِ أسفرت عن 
ّ امس عشر، وال ا القرن  ) أواخر  إ العظ  طانيا  غال، بر  ال

ة ال طبعت تنقلات الأفراد  1497م، ثمَّ رأس الرَّجاء الأخضر سنة  1492 ة الم ة الاستكشافية والتجار انت الرحلات البحر م؛ ف

ة. ا خلال تلك الف ادس    )22-15ص،    ص.،  2000خالد،  (  والتجار خارج أورو ا، أواسط القرن السَّ ِ عرف
ّ ناعية" ال ورة الصِّ

َّ
ومع "الث

فن   ات والسُّ اع العر اخ نقل ع المسافات البعيدة:  مت  استحداث وسائل التَّ اعات وصناعات سا ا من اخ عشر، وما صاح

و  ديدة الظ ة ا لة للقطارات البخارَّ ة الطو ديديَّ كك ا يد السِّ ش ة، و ا، تُرجمت  البخارَّ ً ياحة" تطورًا كب ا؛ عرفت "السِّ ر وغ

ة ا ملات البحرَّ م ا م من أجل الاستحواذ ب نافس ال احتدمت بي ن إ قارات العالم  إطار سياسات التَّ ي ِ قادت الأور
ّ ل

ة   ديديَّ كك ا ات السِّ شب ولة الواحدة  ط مناطق ومدن الدَّ م الأشغال المنجزة لر قيا، و ع مستعمرات جديدة  آسيا وأفر

ال ات  يح للعر َّ ت ال ديثة،  رق ا
ُّ
سلاسةوالط نقل  ة التَّ يل،  (   بخار لتعرف ابتداءً من سنة  .  )25-20ص.ص،  ،  2003محمود ون

ماعية المنظمة؛ أين نظم  1841 ا، عرف بالرحلات السياحية ا شاط السيا  أورور م بروز مرحلة جديدة من مراحل تطور ال

وك" أول رحلة سياحية جماعية من مدينة " ي "توماس  يطا ان  رجل الأعمال ال را" لصا س يطانية إ مدينة "لاو " ال س ل

ديدية    النقل ع السكك ا شيط  م الأم من ناحية، ولت يطانية أخرى غ مدين ال م بثقافة المدن  ف المدينة كمس لتعر

يطانية لغايات تجا ديدية ال ة من ناحية أخرى، إطار تفعيل بنود الاتفاق الذي وقعه مع شركة النقل ع خطوط السكك ا ر

ا سنة   يطاني  1855لتعق ا لل ى ال نظم وز مرحلة جديدة و الرحلة الك د تلك الأحداث ل س؛ لتم ارة المعرض العالمي  بار ن لز

ا شاط السيا  أورو ا  ،  من مراحل تطور  ي وغ مدروس، وما صاح ل عشوا ش انت تتم  عدما  ماعية،  عرفت بالسياحة ا

ا كخدمة الفنادق، الإطعام، والإرشاد السيامن   ية المرافقة ل ف دمات ال ،  ، النقلبروز وتطور ا شاطات  ....إ عت  ال ال 

سة  عالم  شاط السيا  أي دولة.لاليوم أعمدة رئ    ) BARANOWSKI , P.P,120-243(   نجاح ال

، قامت   نات من القرن الما لاث
َّ
كممع بداية حقبة الث عبية" كخطوة    أنظمة ا ياحة الشَّ ج "للسِّ و

َّ
 إيطاليا وألمانيا، بال

ر.   طو المادية للتَّ ية  حسي داب التَّ إحدى التَّ م اجتماعيًا وسياسيًا، و ما وتوج حكم با ن الأو  و للتَّ ن العالميت ر خلال ا

فوذ والقوَّ  ة ع النُّ يَّ ول الأورو امية ال نتجت عن صراع الدُّ ًا، إذ أسفرت الأحداث الدَّ ياحة تراجعًا كب ة عن  والثانية عرفت السِّ
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ا    َّ أرس  ع حالة اللاأمن ال
ً

اح، فضلا ة، قبلة للسيُّ ، قبل تلك الف عت
ُ
انت  ول ال  حتية لعديد الدُّ مختلف  تدم الب التَّ

لقاء  ال، و ا من ا ياحة والاستجمام ضرً دف السِّ ولة الواحدة  ول ومختلف مدن الدَّ ن الدُّ نقل ب أقطار ودول العالم، ما جعل التَّ

لكة َّ فس إ ال رب العالمية  30-12ص. ص،  ،  2007أحمد فوزي،  (  بالنَّ اء ا عد ان  
َّ

  العالم إلا
ً
ياحة" ثانية تعش "السِّ ). لم ت

ورايزن"  ا "شركة  انت توفر دمات السياحية ال  شاط وتطور ا ة الواسعة" مع توسع  ماعيَّ ياحة ا داية عصر "السِّ انية و
َّ
الث

ان م1950أوائل   ا إبَّ مار الذي مسَّ عد الدَّ ة  حتية والفوقيَّ ا التَّ يد بنا ش ول  إعادة  مت حالة الأمن ونجاح عديد الدُّ ؛ فقد سا

 َّ ول ال دأت الدُّ ج للمواقع السياحية النادرة. و و ار وال يحه من الإش نما والأفلام العالمية بما ت ن ، وتطور صناعة الس ر ا  ا

ان  مقاصد سياحيَّ  ة  ياح من مداخيل مالية معت يات السُّ ه مش ، ولما تُدرُّ قته من عوائد مالية كب ياحة لما حقَّ تم بصناعة السِّ ة 

ا   ناعات ال يُحسب ل ياحة" إحدى الصِّ ة؛ أين أصبحت "السِّ ياحة العالميَّ د جديد للسَّ ا. ليبدأ ع عاش اقتصاد س  إ ا دور رئ ل

 
َّ
ول. (ألف حساب  ال املة  الدُّ نمية الشَّ ب لمعادلة التَّ اب، ت    )52-9ص،  ص.، 1992عبد الو

ضارات   سة؛ ابتداء من مرحلة ا عة مسارات رئ شري ع أر خ ال ار رت خلال التَّ ياحة" تطوَّ بذلك يمكن القول: "أنَّ السِّ

سان  ئة ع الإ ة القديمة، أين فرضت الب شرَّ  لمصادر الرِّزق والمرا للماشية  ال
ً

ان لآخر بحثا عن الأمن وتحصيلا نقل من م التَّ

 
ً

م. وصولا سبة للأمراء والأغنياء م ِ
ّ
ف بال

َّ
ياة ال  

ً
فيه والاستجمام وترجمة

َّ
سبة للعوام، أو بقصد ال يوانات الأليفة بال  إ وا

ياحة" صناعة عالم ول المرحلة المعاصرة أين أصبحت "السِّ ر اقتصاديات العديد من الدُّ م بقدر كب  نمو وتطو س رة  ة متطوِّ يَّ

ِ عُرفت خلال العصور الوسطى 
ّ انية ال

َّ
ا؛ مرورًا بالمرحلة الث ستغ عنه بحال من الأحوال  بناء معادلة التنمية ف وقطاعا لا 

امس ع امس للميلادي إ القرن ا ن حوا القرن ا ة ب ركة  الممتدَّ ياحة" ببداية الانبعاث جراء ا ا "السِّ شر، وال امتازت ف

رت    ظ أين  ديث  ا العصر  خلال  عرفت   ِ
ّ ال الثة 

َّ
الث رق والغرب، والمرحلة  الشَّ ة   الف تلك  ال عرفت   ة  الكب ة  شرَّ ال

سان، ترجمت  بروز شاط السيا للإ طانية مرحلة جديدة من مراحل تطور ال قه    بر ة وما  السياحة المنظمة لغايات تجار

ة  شار الإسلام  العالم وك ة ال عرفت ان خيَّ ار ا. لتبقى بذلك المرحلة التَّ دمات المرافقة، كخدمة الفنادق وغ من تطور ا

ع عشر للميلاد؛ أبرز المر  اسع والرَّا ن التَّ ن من منطقة إ منطقة أخرى خلال القرن وم انتقال المسلم ست لمف خية ال أسَّ ار احل التَّ

ا المتداول  عالمنا المعاصر ياحة" بمدلول  ."السِّ

ياحة -4 ع: أنواع السِّ ا   .: مداخل متعددةالعنصر الرَّ

ناك من   ان لآخر؛ ف نقل من م  الأفراد ع التَّ
ُّ

وافع ال تحث غبات والميول والدَّ ياحة" تبعًا للرَّ ال "السِّ ع أش نوَّ د وت تتعدَّ

ل  نقَّ اس من ي دة (عبادات)؛ ومن النَّ ة محدَّ يَّ أداء واجبات دي  ، ان آخر داخل بلده أو خارجه لغرض دي ان سكناه لم ل من م نقَّ ي

ان رت مختلف    من م ا من الأغراض الأخرى. وقد ظ ، وغ ، ترفي دف عل ل ل نقَّ م من ي غرض العلاج والمداواة، وم لآخر 

ع ميولات ورغبات الأفراد؛   ة، وتنوُّ ياة اليوميَّ ة من ا قدم الكب الذي عرفته مجالات عدَّ ة بفعل التَّ اليَّ ياحة" ا كما  أنواع "السِّ

نوع    ذا التَّ امة  يرجع  ة ال مة القطاعات الإقتصاديَّ ا إ مقدِّ ا، ونتاج زحف ياحة" نفس ر "صناعة السِّ ياحة" إ تطوُّ يف "السِّ تص

ياسية   السِّ دود  "ا معيار  فباعتبار  أنواع:  ة  عدَّ إ  خمسة  معاي  ع  اعتمادًا  ياحة"  "السِّ يف  تص مكن  و اليوم.  عالم   

فر، يمكننا   ان السَّ غرافية" لم لة" باعتبار وا ة" و"سياحة طو ارجية". و "سياحة قص اخلية" وا ياحة الدَّ ديث عن "السِّ ا

ة"، "ع ة"، "استكشافيَّ ة"، "علاجيَّ ياحة؛ و "سياحة ثقافيَة"، "فنيَّ ا الأفراد  السِّ ستغرق  َّ منية" ال ة الزَّ ة"...إ  معيار "المدَّ لميَّ

فر والسِّ  دف من السِّ ة"، باعتبار "ال ياحة"؛ و "سياحة جبليَّ سيطة" باعتبار "المعيار الاجتما للسِّ اقية" و"ال ياحة"؛ و "الرَّ

فر.  ان المقصود من السَّ ة"...إ باعتبار "معيار الم ة"، "شاطئيَّ راوَّ   "سياحة 
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ة للامتداد.  -4-1 افيَّ غر دود ا : باعتبار ا
ً

 أولا

م   قسَّ
ُ
العموم-ت اخلية/    - ع  "الدَّ ياحة  فالسِّ ة"؛  خارجيَّ و"سياحة  ة"  داخليَّ "سياحة  إ  المعيار  ذا  باعتبار  ياحة"  "السِّ

ع انتقال أفراد   ة":  ليَّ دود  ا  يتعدوا ا
َّ

شرط ألا ياحة، لكن  غرض السِّ ائم إ أماكن أخرى  م الدَّ دولة ما من أماكن إقام

ا بصفة دائمة إ مناطق   َّ يقيم  ة  شمال البلاد ال ة أو منطقة شاطئيَّ ائح من منطقة جبليَّ تقل السَّ أن ي م؛  ياسية لبلد السِّ

ولة الدَّ نوب داخل نفس  اري  ا َّ اخلية) لدى  .  )23، ص.2004واري ومحمد سليمان،  (  ال الدَّ ياحة  (السِّ وم  مف ختلف  و

ة" و"كندا" ع س كيَّ حدة الأمر  من "الولايات المتَّ
ً

ل دولة، فنجد كلا ياحية القائمة   قاليد السِّ ول تبعًا للتَّ يل المثال  العديد من الدُّ

اخلية" وفقًا لمسافة ياحة الدَّ عرِّفان "السِّ
ُ

ساوي    انت  ولة، فإذا  ا المسافر داخل الدَّ عيدًا عن 100الرِّحلة ال يقطع كم أو أك 

ا" و"ألم لِّ من "بلغار   " اخ ائح الدَّ عرَّف "السَّ ُ ن  عت سائحًا داخليًا؛  ح ي  اب الأمر
َّ
ان داخل ال ه:  مقرِّ إقامته و انيا" بأنَّ

عيد  أيام  يق خمسة  ،  المواطن الذي  وا التَّ طانيا" ع  ا" و"بر ي "ب د   ن يُحدِّ الأم.  ح ولة  الدَّ ا عن محلِّ إقامته داخل 

عيدًا عن سكنه الأص لغ أغراض العمل. ع ليا أوأكث  ص الذي يق أر َّ ر، (  بال   ) 25-13ص. ص، ، 2008ما

ان   م اص، انطلاقا من  ر للأ
َّ
الظ ياحة": الانتقال  للسِّ ة  العالميَّ مة 

َّ
"المنظ ع حسب  ولية"  الدَّ ياحة  "السِّ أنَّ  ن   ح

ية اضة والتثقف و لغايات دي فيه وممارسة الرٍّ
َّ
دف ال ما  نَّ دف العمل المأجور و ائم إ دولة أخرى، لا  م الأص والدَّ ...  إقام

، ع ارة عن  ا ة الز م إ منطقة    24 أن لا تقلَّ مدَّ ان إقام اص من م و انتقال الأ عبارة أخرى،  د عن سنة؛  ساعة ولا تز

ائمة،   م الدَّ ن حدود دولة مقرِّ إقام ا:  لأخرى متجاوز عدّة ظروف وعوامل م ياحة"  وع من "السِّ ذا النَّ ر 
َّ
تأث ياحة". و غرض "السِّ

صول ع ولة ا ا  س ار ولة المراد ز خول إ الدَّ ات الدُّ لفة للرِّحلة  ؛تأش ام السياح    ؛انخفاض الأسعار الم حسن المعاملة واح

ر الأمن والاستقرار  ؛ البلدان المستقبلة
ُّ
م   ؛توف ياح ورغبا ياحية ال تل حاجيات السُّ دمات السِّ ، 2016عبد الله،  (  مدى توفر ا

ياحة  .    )59-15ص،    ص. ة بالسِّ اصَّ ولية ا عض الأدبيات الدَّ م  ياحة  تقسِّ : "السِّ ن؛ إ ياحة إ قسم ي من السِّ وع الثا المعاصرة النَّ

ولية الوافدة ساوي   "الدَّ د أو  ا لمدة تز م ف و ولة المستقبلة وم ن إ الدَّ شمل دخول الأفراد غ المقيم  َّ دف    24، ال ساعة 

ولية الصادرة ياحة الدَّ ياحة؛ و"السِّ ة لا تقلُّ عن   "السِّ ياحة لمدَّ دف السِّ ع انتقال مواط دولة إ دولة أخرى  ساعة    24، ال 

ياحة   ن من السِّ وع ذين النَّ عرف 
ُ
ية أبرز الدول ال  نو ن الشمالية وا كيت ية ودول الأمر ل من الدول الأورو عت  أيضا. و

    ) PETER, 2003, P.P, 03-52( .عالمنا المعاصر

ا المسافر  الإقامةثانيًا:  -4-2 ستغرق منية ال  ة الزَّ   :باعتبار المدَّ

ة   اح من بلد لآخر لمدَّ تج عن انتقال السيَّ ياحة ال ت ة الأجل؛ و السِّ ذا المعيار ثلاثة أقسام: سياحة قص السياحة وفق 

ة  اليوم الواحد أو ع   ة المدَّ ة قص يَّ نظيم رحلات ترف ياحية ب الات السِّ ا تقوم الو . وف ن يوم وأسبوع ع الأك اوح ب أيام  ت

َّ تمتدُّ من أسبوع لتصل إمتتالية   طة الأجل": وال ياحة المتوسِّ ي  "السِّ ا
َّ
وع الث مّة. والنَّ ة الم ضار ة وا ارة الأماكن الأثر ثلاثة   لز

ياحة بديمومته ع وع من السِّ ذا النَّ متاز  ياحية؛ و الات السِّ ر من قبل الو
َّ
ان ما وفق برنامج مسط ائح  م ا السَّ   أسابيع، يقض

ائ  وع يختار السَّ النَّ اين  لة الأجل"؛  ياحة طو و "السِّ الث ف
َّ
وع الث ا النَّ ة. أمَّ نة، نظرًا لارتباطه بالعطل الموسميَّ انًا  مدار السَّ حون م

نة،   لاثة أسابيع ولا تتجاوز السَّ
َّ
د عن الث ة من الوقت تز م، لقضاء مدَّ صية ودوافع سفر َّ م ال م وميولا غية  يتوافق مع رغبا

ة... إ صات علميَّ ورة، أو المشاركة  ترُّ ة مش ادئ لاستكشاف مناطق أثر ش ال  أو الع
ً

ن،  (.  العلاج مثلا .ص،   ص،  2003حس

02-87(    
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فر.  -4-3 افع أو موضوع السَّ ا: باعتبار الدَّ
ً
  ثالث

اد   ياحة  لا ي ا حصرًا، إذ تختلف السِّ ذا المعيار، أن يجد ل ِ يمكن أن تندرج  إطار 
ّ ياحة" ال ستطيع العادُّ لأنواع "السِّ

ن ياحة؛ فمن الأفراد من ي دف السِّ ان لآخر  نقل من م خاذ الأفراد قرار التَّ وافع ال تقف وراء اتِّ ذا المعيار باختلاف الدَّ ل  وفق  قَّ

ان سكناه  ، اقتصادي  من م ، ثقا دف عل ، وآخر ل ا دف ر تقل ل م من ي دف العلاج، وم نة  ة معيَّ ان آخر لف - إ م

ذا المعيار ياحة، من  َّ وردت حول أنواع السِّ يفات ال ص ر التَّ ا. ومن أش   :تجاري... وغ

 د ة لمشا ارة المناطق الأثر قافية، بز
َّ
ياحة تنمية المعارف الث وع من السِّ ذا النَّ دف من ممارسة  ون ال ة: ي قافيَّ

َّ
ياحة الث ة  السِّ

حة معينة من   ياحة شر وع من السِّ ذا النَّ تم  ارة المتاحف والمعابد. و ضارات القديمة. كذلك ز الآثار والتعرف ع ا

ن ع مست خية  السائح تار ال تتمتع بمقومات  الدول  ارة  ك ع ز ال يتم  الثقافة والتعليم، حيث  ات مختلفة من  و

سبة  ل  ش ة، و  ة كث يل، (. % من حركة السياحة العالمية10وحضار   )12، ص. 2010محمد ون

   ية المتواجدة ع مختلف بقاع ِ
ّ ال دف العلاج والاستحمام  المنتجعات  فر  و السَّ ة: و ية/ العلاجيَّ ِ

ّ ال ياحة  السِّ

عت الرومان قديمًا أوَّ  تمت  العالم. و ياحة الشعوب ال ا وع من السِّ ة    ،ذا النَّ مامات العلاجيَّ ناء ا م  ب ع تفنُّ

ماثيل   ا التَّ خية،ال أقاموا عل صيات سياسية وتار ذا النّوع من    ال تجسد   
ّ
فيه، وقد تف

َّ
ا قاعات لل قوا  وأ

ة لبعض مياه الينابيع، والرِّمال الدافئة واص العلاجيَّ شاف ا ياحة  عالمنا المعاصر باك ص. ص،    ،2002أحمد،  (.  السِّ

50-59 (  

   ذا الناس ع ممارسة  شارًا ع الإطلاق؛ اعتاد  ا ان ياحية وأك أقدم الأنواع السِّ عدُّ  فيه والاستجمام: 
َّ
ال ياحة  السِّ

ة. ياة اليوميَّ عقيدات ا اق و خلص من الإر ياحة للتَّ وع من السِّ   النِّ

   و ذا الانتقال  دف الرئ من  ة وال ة مؤقتَّ ان آخر، لف ان الإقامة إ م ل  الانتقال من م
َّ
اضية: تتمث ياحة الرِّ السِّ

تلفة، أو من أجل   العالم ا طولات  ة، و دة الألعاب الأولمبيَّ ات أو لمشا اك  المبار اضية، والاش شطة الرِّ ممارسة الأ

ا.الاستمتاع بممارسة ر  يد وغ   ) 26-18ص. ص،  ، 2006أحمد، ( اضة الغوص والانزلاق ع الماء والصَّ

ارته:   -4-4 ان المراد ز عًا: باعتبار الم  را

اري   َّ وال بال،  وا واطئ؛  الشَّ ابة 
َّ

جذ ة  سياحيَّ ومناطق  أماكن  تملك  ال  ول  الدُّ ياحة   السِّ من  وع  النَّ ذا  شر  ين

يا ل السِّ م من يفضِّ ياح؛ فم صية للسُّ َّ ا. وعادة ما تُقصد تلك المناطق باعتبار الميولات ال بة وغ
َّ

لا بيعية ا
َّ
حة  والمناطق الط

اطئية للتَّ  ة،  الشَّ بليَّ ياحة ا ل السِّ م من يفضِّ اضة الغوص؛ وم زر المعروفة: كجزر الملديف، أو لممارسة ر خييم والاصطياف  ا

م   ا حيث وج من  دًا  عدُّ و انقسامًا  العالم  شعوب  أك  كيون  الأمر عت  و بال.  ا ق 
ُّ
سل لممارسة  أو  بيعة 

َّ
الط لاستكشاف  ا  إمَّ

ر ع
َّ
ياحية، لما تتوف ةالسِّ اري سياحيَّ ة، ومن جبال وغابات كثيفة، و حدة من شواطئ وجزر شاطئية عالميَّ عبد (. ليه الولايات المتَّ

 )80-76ص. ص ، ،1993السميع، 

ول  -5 ياحية للدُّ امس: المقوِّمات السِّ وض السيا العنصر ا   .: عوامل ال

ولية القائمة  عالمنا المعاصر ع عدد من المقومات   ة دولة من دول منظومة العلاقات الدَّ ياحية"  أيَّ ناعة السِّ تقوم "الصِّ

مات جميع موار  شمل تلك المقوِّ شاط سيا مثمر؛ و س لأيِّ  سة ال تؤسَّ ئ  القاعدة الرَّ
ً
ل مجتمعة ِ

ّ
ش املة، ال  عائم المت د  والدَّ

ولة ض   الدَّ عدد والتَّ سبة للتَّ ِ
ّ
و عليه الأمر بال ا. وع نحو ما  ياحة ف ل مباشر  صناعة السِّ ش َّ تدخل  ية ال ية وغ المادِّ ارب  المادِّ

  َّ ال العناصر  دت واختلفت  عدَّ ؛  ار التَّ ا  ر تطوُّ ع مراحل  بُّ وت ا،  أنواع ياحة" وتحديد  "السِّ ف  عر ن حول  الباحث ن  ب القائم 

لة  حُ  ِ
ّ
حتية؛ المتمث ية التَّ ا  عناصر شملت: الب د ن من حدَّ يا  أيِّ دولة؛ فمن الباحث شاط السِّ

َّ
م كمقومات لل دت من طرف دِّ
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  َّ ية الفوقية ال ؛ والب ديثة، الغاز،... إ ات الاتصال ا ، شب رف الص عة، قنوات الصَّ ر عة وغ السَّ ر  شبكة الطرقات السَّ

ا. ة، وغ ناعية والأثر ياحية الطبيعية والصِّ الفنادق، المواقع السِّ ت والإيواء    )68 -22ص. ص، ، 2010لمياء، (  شمل أماكن المب

ا  ال تحوز عل الطبيعية  المقومات  ما  ن:  ا  فئت ن من حصر الباحث دمات؛ ومن  ا و  آخر  ا عنصر  إل م من أضاف  م

ذا الموضوع، كدراسة الأستاذ: "شبوطي حكي فت   راسات ال صُنِّ عض الدِّ نادًا إ  ة. اس شر مات ال ولة، والثانية  المقوِّ م" الدَّ

عنوان:   ور الموسومة  زائر"(  "الدَّ ا الة  الإشارة  مع  ياحة  للسِّ ع:  21/28الاقتصادي  العلمية/  والدراسات  البحوث  مجلة   :5 ،(

الأستاذ   بلييه"وكتاب  عنوان:  "بلوك دورافور "والأستاذ    "م املة  "، والموسوم  الشَّ مات  المقوِّ يف  العالم"؛ يمكن تص السياحة  

غر  شمل: الموقع ا ية الطبيعية وغ الطبيعية ال  مات المادِّ : المقوِّ ول إ يا  أيِّ دولة من الدُّ شاط السِّ
َّ
سة لل ا المتم  المؤسِّ

ش ة، والمناخ، الم البحر الشواطئ  اري،  وال الغابات  بال،  ا ولة،  ديثة، للدَّ ا النقل  التحتية، شبكة  ية  الب ئات الصناعية، 

الأمن   خية،  التار المقومات  الشعبية،  والثقافة  الفنون  المادية؛  غ  والمقومات  ة؛  من ج والإيواء،  الأخرى  دماتية  ا وانب  ا

ة أخرى  ، من ج   .والاستقرار السيا

: المقوِّمات المادية: -5-1
ً
لا    أوَّ

ية الطبيعية مات المادِّ اري، ونوعية    :المقوِّ بال والشواطئ وال ا عة؛  س جغرافية متنوِّ ل فيما يملكه البلد من تضار
َّ
تتمث

ولة الدَّ المناخ القائم   د نوع  و يحدِّ ياحة، ف غرا للدولة دور كب ومؤثر  صناعة السِّ . فللموقع ا غرا ،  المناخ، والموقع ا

يوانا د نوع النباتات وا تحكم أيضًا  والذي بدوره يحدِّ ياح، و ف كعامل جذب للسُّ ا، وال تصنَّ يَة ال يمكن أن تتواجد ف ت ال

ان الموقع  لما  ركة السياحية، والقرب والبعد عن مناطق الطلب السيا العالمي؛ ف ار وطوله، والذي يؤثر ع نوع ا َّ بقصر ال

السِّ  الطلب  أسواق  من  با  ياقر السِّ ذب  ا ادة  ز ذلك   ى  أدَّ وايات   .يا  وال شطة  الأ عض  لممارسة  بال  ا ستغل 
ُ
كما 

حلق ع الث
َّ
سلق القمم، وال ية؛ ك ف لابة من ع السفوح  .ال دة المناظر ا متع بمشا بلية، والتَّ اضة الم ا ، وممارسة ر

    ) BURR , 1995, P.P,10-18( .والقمم العالية

ا  عالم   مارس ف
ُ
شاطات ال ت

َّ
يا وتنوع ال ذب السِّ بال من حيث مقدار ا  من ا

ً
مية عدُّ أك أ ة:  واطئ البحر الشَّ

مس. عرض لأشعة الشَّ  ع الماء وتجديف المراكب، والتَّ
َّ
ياحة وسباق اليُخوت، وال   اليوم. فنجد السِّ

عت   ُ ياحية العالمية، بحيث ترتبط به ارتباطا وثيقا من خلال  المناخ:  ركة السِّ ا ا مِّ العوامل ال تقوم عل المناخ من أ

ياحة  أيِّ منطقة ودولة؛ إذ  ل أنواع السِّ ار  ل الأساس  ازد ِ
ّ
ش تلفة،  ا. فدراسة عناصر المناخ ومعرفة ظروفه ا موسمي

العالم ياح   السُّ غالبية  ل  المناخ    يفضِّ لعلاقة  وتبعًا  السياحية.  م  رغبا ل  و م  يلائم الذي  المناخ  ذات  المناطق  إ  وجه  التَّ

بالمناخات  عرف  ما  و  و ل:  الأوَّ ن:  نمط إ  العالم  مناخات  ياحة"  السِّ "صناعة  مجال  ن   تصِّ وا اء  ا م  يقسِّ ياحة،  بالسِّ

قس ع
َّ
س للط صف باستقرار  ادئة؛ ال تتَّ و عليه مناخ منطقة البحر الأبيض المتوسط، ال نة، ع نحو ما  ر السَّ  مدار أش

 
َّ
ي: بالمناخات المتطرِّفة؛ و مناخات ت عرف الثا ن  ا.  ح ة غ متطرِّفة الموقع، وغ ائدة  المناطق الغابيَّ سم والمناخات السَّ

  َّ ال ا  عض عناصر ة تباين وتقلب خصائص  رة، بالإثارة لك اح الشديدة، وسقوط الأمطار الغز بوب الر طرف؛ ك صف بالتَّ تتَّ

ب ما تخلفه من تدم  س ياحة  شطة السِّ عيق أ ذه المناخات  يارات جليدية. ومثل  ا من ا بع ساقط الثلوج وما قد ي ة  وك

ليدية أو قطع الاتصالا  يارات ا ياحية، أو غلق الطرق بفعل الا شآت السِّ ائح عادة ما يختار الإقليم الذي  لبعض الم ت. فالسِّ

ة، وضغط   مس ال تؤثر بالإيجاب ع الدورة الدمو رارة المعتدلة وأشعة الشَّ اف، وا واء النقي ا ادئ وال يتوفر فيه المناخ ال

از العص والتنف يم،  (.الدم، وا    )28-6ص.ص، ، 2013إبرا

شمل مختلق المقومات المادية غ الطبيعية للسياحة مثل             :المقومات المادية غ الطبيعية: 
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ى  بلية، والمنتجعات الك ة وا سلية والمصايف البحر شآت الصناعية: كمدن ال   .الم

ات   ة؛ كشب ، أو منطقة سياحيَّ ا لقيام أيِّ مشروع سيا ر
ُّ
دمات الأولية أو القاعدية الواجب توف حتية: وتضم ا ية التَّ الب

شآت لن يدوم أي مشروع سيا  منطقة ما ذه الم ؛ فبدون  البنوك...إ الغاز،  اء،  ر الك  ، رف الص الصَّ ات    .المياه، وشب

تل   تحتية  ب  يد  ش ع  محليا،  السياحة  بقطاع  وض  لل ا  ع لمشار التخطيط    ، كب ل  ش الدول،  ومات  ح تم  لذلك 

ى بجميع المناطق ال تحتوي ع   ا الك ط مد يد شبكة طرقات معاصرة تر ش متطلبات استدامة القطاع لعقود من الزمن، ك

انت معزولة ن  ا و ا  مقومات السياحة ف بال، وال ا يك عن  جغرافيا،  ى، نا ضاب البعيدة عن المدن الك ري، والتلال وال

ة تل احتياجات السياح   ة عصر نت، وفنادق، ومحلات تجار ا بخدمات الان د و ياة اليومية المعاصرة ك توف متطلبات ا

م.   شبع متطلبا   و

حيث    ، كب ل  ش ولية  والدَّ اخلية  الدَّ ياحة  السِّ حركة  نمو  ا   بأنواع المواصلات  ر  تطوُّ م  سا ديثة:  ا قل  النَّ شبكة 

ن نوعية طرق النقل   ة وتحسُّ اصَّ شار السيارات ا م ان اليف، علاوة ع ذلك، سا ضت التَّ ن المدن وخفَّ ت المسافات ب قصرَّ

ياحة   شار حركة السِّ ديثة.ان قل ا ياحة ووسائل النَّ ن السِّ   ) BULTER, 1993, P.P, 12-24( العالم؛ لذا فالعلاقة وثيقة ب

شمل  -5-2   :ثانيا: المقومات غ المادية: و

تلفة، من معارض  ا ا رجانات ثقافية، وشعبية خاصةالفنون والثقافة الشعبية: بصور   .وم

ج  و س معظم الدول إ ال ية القديمة؛ إذ  ة والأحياء والأب ار المتاحف والأنصبة التذ ة:  ضار خية وا المقومات التار

خية  ا من آثار تار ياحة مستغلة ما لد احف من أجل  وأماكن استقطاب للسِّ ، وتك من إقامة المعارض والمتَّ وسيلة جذب سيا

ياح  مختلف مناطق العالم    )HAWKINS, 2007, P.P, 13-18( استقطاب السِّ

ر الأمن  
َّ
يا  الدول، ولا بدّ أن يتوف شاط السِّ

َّ
مّ محفزات قيام ونمو ال عدّ الأمن من أ : إذ  يا الأمن والاستقرار السِّ

ساسية للظروف الأمنية   , DAVIDSON, 2O15, P.P) وحالات اللااستقرار. والاستقرار ح تقوم حركة سياحية، ف شديدة ا

168-187)  

ياحة" المعاصرة -6 ن  ترقية "صناعة السِّ ق السياحي سو
َّ
خطيط وال ادس: دور التَّ   .العنصر السَّ

ياحية المادية وغ المادية، ال  عناصر   مات السِّ ام من العناصر والمقوِّ ر عليه دولة ما من مجموع 
َّ
غم مما قد تتوف بالرَّ

س
َّ
خطيط الرشيد، وال ا؛ ع التَّ ة لاستغلال ادَّ خذ الإجراءات ا ا تبقى غ ذات فعالية ما لم تُتَّ َّ ؛ إلا أ ذب السيا ق  امة ل و

ياحية دوليًا ومحليًا. فعديدة  دول العالم اليوم  لمنتوجا ا السِّ زائر-ا وخدما ائلة    -مثل ا ة  من تحوز ع مقومات سياحيَّ

تلك   باستغلال  البلاد  اكمة   ا ياسية  السِّ لطات  السُّ قبل  من  ا  ال تمام  الا عدم  أنَّ  إلا  مادية،  غ  أو  مادية  انت  أ سواءً 

ل جاد،   ش مات  يل المقوِّ ، السَّ "، بذلك المع يا خطيط السِّ عت "التَّ ة. و نمية الوطنيَّ ل شبه ك  حركة التَّ ش ا  ل دور
َّ
عط

ب خطط  ية؛ ب ية وغ مادِّ ة مادِّ ول الاستفادة ماليًا مما تحوز عليه من مقدرات سياحيَّ ومات الدُّ ي يمكن من خلاله  ِ
ّ

 الأمثل الذ

قائمة   مقصودة  اتيجية  وتحديد  اس ا،  عل تحوز  ال  ياحية  السِّ مات  للمقوِّ ودقيقة  مستفيضة  ودراسات  عميقة  أبحاث  ع 

ساعد    ، يا خطيط السِّ حة. فالتَّ ة مر ثمار ع اس مات  مشار ا، وكيف يمكن توظيف تلك المقوِّ د الوصول إل َّ تر داف ال الأ

ا ال ياحية ال تحوز عل م الموارد السِّ ل رشيد  ع تحديد  ش ا  ادفة للاستفادة م ول، وتب برامج عملية ميدانية مرحلية و دُّ

تصة. ا اتب  الم ودراسات  شارات  اس ا  وء  ال ذلك  تطلب  ن  و والمستقبل،  اضر  ا الوقت  كر،  ب(  ومناسب،   ، 2014و

   ) 23-7ص.ص، 
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ل كب "  ش َّ تقوم    ا" بمدلولصناعة السياحةيرتبط  سة ال ئ ائز الرَّ عت أحد الر "، الذي  يا ق السِّ سو
َّ
المعاصر ب: "ال

ول ارجية (الدَّ لية) أو ا اخلية (ا ن الدَّ ت ا من البي دف جذب السياح إل ياحية" المعاصرة  أيِّ دولة.  ناعة السِّ ا "صِّ ية) أو عل

السِّ  سات  والمؤسَّ ومة  ا عمد  معا،  ما  كلا ياحية،  من  السِّ بات 
َّ

المرك الفنادق،  فر،  السَّ الات  (و الدولة  تلفة   ا ياحية 

زمة واعتماد 
َّ

ادية اللا
َّ
انات الم ؛ من خلال رصد الإم يا السِّ ا  الة  تخطيط ق فعَّ سو اتيجيات  ) إ توظيف اس المتاحف...إ

ا موع  عاية  والدِّ ج  و
َّ
لل المناسبة  رائق 

َّ
والط شمل  الأساليب  إذ  ا.  م تقدِّ  ِ

ّ ال دمات  وا ا،  عل تحوز   ِ
ّ ال ياحية  السِّ مات  لمقوِّ

ياح سات السِّ ا المؤسَّ ادفة، ال تقوم  ة المدروسة، الواعية، وال ات الإعلاميَّ ؛ جميع العمليَّ ذا المع  " يا ق السِّ سو
َّ
دف "ال ية 

ياحية، داخليًا، وخا ا السِّ ا وخدما ق منتوجا "     )HALLIER, 2000, P.P,12-23(    رجيًا. سو يا ق السِّ سو
َّ
كز "ال شاط –ف ك

ادف ي واعٍ و سا ة،  -إ ة والمستقبليَّ اليَّ ائح ورغباته ا اجات السَّ عمل ع تحقيق أع درجات الإشباع  دمات ال  ع توف ا

شكيلة   و يقوم ع السَّ لإرضاء  ياح ال تختلف من  وال تختلف من فئة لأخرى؛ ف متنوعة ومتباينة من حاجات ورغبات السُّ

ود  ا جميع  اثف  ت رورة  بالضَّ ستوجب  ما  خاطب.  والتَّ عامل  التَّ قة  وطر ج،  و
َّ
ال ووسائل  والموقع،  عر،  والسِّ وعية  النَّ حيث 

اب ا ارج، مرورًا بأ يا  ا ق السِّ فارة والم ود السَّ اقات، ابتداءً من ج
َّ
ياحة والأسفار  والط الات السِّ لمطاعم والفنادق، وو

ن  الدولة  إ المسؤول
ً

ا ، وصولا ن ف   )  138-111ص،  ص.،  2011وليد، (  .والعامل

ياحية، ال   ياحية وغ السِّ ة السِّ سات الإقتصاديَّ شاط جميع المؤسَّ   
ً
ة  ومحور

ً
ة امَّ  

ً
" وظيفة يا ق السِّ سو

َّ
عت "ال

لاك الواسع  ية ذات الاس ق المنتوجات المادِّ سو ولة  س ا. فمقارنة  دمات رغم صعو ق  مجال ا سو
َّ
وق وال تقوم بدراسة السُّ

ل   مجال السِّ  ش ياحية  عت صعبًا، لعدم الاستقرار الذي يطبع الأسواق السِّ ياحية  دمات السِّ ق  مجال ا سو
َّ
ياحة، فإنّ ال

ا وخدما ق لمنتوجا سو
َّ
ا ال ل عل ِ

ّ س رائق ال 
َّ
ر عديد الط ياحية إ تطو سات السِّ ذا العائق؛ عمدت المؤسَّ ا  مستمر. ولتجاوز 

ل أك ش تلفة  ياحة    . وسرًا  ا ا السِّ سا ومة أو مؤسَّ ،  دولة ما، ع قدرة ا ق أيُّ خدمة أو منتج سيا سو ف نجاح 
َّ
يتوق

ن السياحية يقوم ع إحداث ج للمضام و
َّ
ياحية بفعالية. وال ا السِّ ا وخدما ج لمنتجا و

َّ
ا، ال اصة القائمة ف  العمومية أو ا

ائح بالشرَّكة أ ا  المعرفة لدى السَّ م دمات ال تقدِّ ن المنتجات أو ا نه و ي ب حداث تفاعل إيجا و المؤسسة أو المرافق السياحية، و

شمل  و  ا. ف ا وع منتوجا ا، محوره الإقبال عل ة تجا حداث استجابة مرغو ي و سلوك إيجا يعه للقيام  مع العمل ع 

ال المباشرة  وغ  المباشرة  ود  ا بيع  جميع  دف  الأفراد،  عن  فضلا  ة،  اصَّ ا أو  ة  العموميَّ ياحية  السِّ سات  المؤسَّ ا  تقوم   

ا. م إل ياح واستقطا ا للسُّ ا أو خدما    (JOST, 1971, P.P, 10-15) منتوجا

وض ودعم مردودية صناعة   دمات والمنتجات السياحية  عالم اليوم، لغاية ال ج ل و ا ال ة ال يحتل مية المركز للأ

جديدة  ودولية  وطنية  ن  تمك آليات  واستحداث  فعل  اتيجيات  اس بناء  إ  الدول  عمدت  غرافية،  ا ا  حدود داخل  السياحة 

ا السياحية؛   ا ومنتوجا دما ج  و لت إليه  لل " الذي أو كية "مكتب السفر والسياحة الوط شأت الولايات المتحدة الأمر فأ

لية، وتجميع   ج الفعالة للسياحة ا و كية، واعداد مخططات ال ح للسياحة  و الولايات المتحدة الأمر و شيط وال مة ت م

البلاد،   ا  تزخر  ال  السياحية  بالقدرات  المتصلة  ا. الاحصائيات  ف السياحة  وترقية  لدعم  وجه  أحسن  ع  ا    لاستغلال

(STEPHEN, 1995, P.P, 08-3)  مة ترقية السياحة ما م لت إل يئات الوطنية ال أو شاء عديد ال ا ع إ زائر بدور كما عملت ا

شأت سنة   ا محليا ودوليا، فأ ج ل و عت أحد أبرز المؤسسات الوطنية الرسمية  1962وال م "الديوان الوط للسياحة"، الذي 

قية السياحة  ة ل زائر ومات ا ا ا زائر منذ الاستقلال. ال استحدث ، (  ا   ) 99-85ص،  ص.، 2013يح

قية   ل ج  و ال سياسات  تب  مجال  الرائدة   الدولة  مصر  عت  ية،  العر قيا  أفر شمال  دول  ومن  ي،  العر العالم   

إبرام عقود عمل مع مؤسسات عالمية متخصصة  مجال   منذ أك من خمسة عقود ع  ا. فقد أقدمت  السياحة ع أراض
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ج الف خدمة لقطاع السياحة؛ فقامت بتوقيع عقد مع شركة   و العالمية الناشطة  مجال جمع وتحليل    ISOBARالإنتاج وال

شيط السياحة، لغاية الرفع من   ة العامة لت يئة المصر اصة بال ا إدارة صفحات التواصل الاجتما ا لت ل البيانات، أين أو

مع شركة   بالتعاقد  قامت  كما  مصر.  السياحية   دمات والمنتجات  ل ج  و ا وال بع مت إطلاق    EXPEDIAعدد  لغاية  العالمية 

كية، إيطاليا،   : الولايات المتحدة الأمر ة  خمسة دول عالمية و دمات والمنتجات السياحية المصر جية لصا ا حملات ترو

جية ع   صفحات ترو إعداد  ا  طانيا، وكندا؛ مضمو الدول  ألمانيا، بر بلغات  ا  تزخر  ال  السياحة  سبوك عن مقومات  الفا

ي. ل دوري أو مناسبا ش ا  ا مصر ع أرض امة ال تنظم ج للأحداث ال و ورة، فضلا عن ال . )PETER, 2000, P.P, 12-87(  المذ

ن جديدة، يبقى توظيف الدول لآليات   ا السياحية ع استحداث أليات تمك ج لمنتجا و ا لل ثة ال تبذل ث ود ا إ جانب ا

الإعلام السيا والدعاية المباشرة، خيارات لا يمكن  ض من السياح،  ور العر ج السيا التقليدية المعتمدة للاتصال با و ال

ستغ ع ا أن  دمال م تجاه المنتوج أو ا م وتوج م وكسب مشاعر جية، فمخاطبة عواطف و ا ال شاطا ت المعروضة  ا  

ات مازالت ضمن   ا من  أولو دف تحقيق سة المس . فالغاية الرئ ا السيا ج للسياحة  إقليم و ا الدول لل عتمد الأجندة ال 

فاظ ع  دف، وا ور المس م ئة وخلفية إيجابية لدى القدر الأك من ا ج السيا التقليدي"، تتمثل  بناء صورة مض و "ال

ا بمداو  ق ذه الصورة ودوام بر ة  ا.استمرار سليط الأضواء عل     (ROBERT, 1966, P.P, 09-12)       مة 

ال ه  " بأنَّ يا السِّ ا "الإعلان  المث.ينظر  ا    امن خلال  ال  وسيلة  ا ياحية" (منتجات وخدمات) بمم السِّ لع  "السِّ م  قدَّ
ُ
ت

ا  غراءا فر إ ذلك البلد أو للسياحو خاذ القرار بالسَّ ِ
ّ
ياح لات ة الممارسة له من التأث  السُّ ا إذا تمكنت ا ً عدُّ الإعلان نا . وُ

م ا ل أحد أ ِ
ّ
و يمث وق. ف ا  السُّ ياحية ال تطرح دمات السِّ لع والإقبال ع ا ج له، أو اقتناء السِّ و

َّ
ان الذي تمَّ ال رائق الم

َّ
لط

د ة، أو باستخدام الشِعارات  ا اصَّ ة وا شر العموميَّ
َّ
؛ سواءٌ حدث ذلك باستعمال وسائل ال يا ق السِّ سو

َ
يثة المعتمدة  ال

ات إعلانات. صون وشر اء متخصُّ ا خ م يُصمِّ ال  ابة 
َّ

ذ َّ     )14-8ص،    ص.،  2009محمد،  (  ا ال ة  الكب طورات  التَّ ت  أدَّ وقد 

سرعة فائقة،  ة، فقد مكنت وسائل الاتصال من نقل الأخبار  يل حياة الأفراد  جوانب عدَّ س ا وسائل الاتصال والإعلام إ  عرف

الو  تمع  ا محدودة   فئات  ع  حكرًا  م  فيما  انت  عدما  با،  تقر ان  م ل  و  ميع  ل المعلومات  ومن  وأتاحت  احد. 

نت ع نطاق واسع    شر خدمة الأن لاثة الماضية؛ 
َّ
ا العالم خلال العقود الث ِ صاحبت ثورة الاتصالات ال عرف

ّ ات ال الإيجابيَّ

ون  اك  خدمة الاتصالات   العالم، إذ يكف الواحد منا اليوم أن ي ون له اش ي وأن ي اتف ذ از  از حاسب آ محمو أو ج له ج

نت  صناعة  ِ تحدث حوله  مختلف قارات العالم؛ وقد تمَّ استغلال الأن
ّ ون ع اطلاع بمعظم الأحداث ال ولية، ح ي الدَّ

 ِ
ّ دمات والمنتجات ال شر ا ياحة تحقيقًا لقدرة أك ع  ة توظيفًا واسعًا  السِّ ذه العمليَّ ياحة؛ فقد عرفت  سات السِّ ا مؤسَّ يح

ُ
 ت

ين. سات خلال العقدين الأخ     )23، ص.2004واري، ( من قبل تلك المؤسَّ

ا السياحية   ج لمنتجا و ا الرسمية ال اصة بمؤسسا س بوك ا ونية وصفحات الف يح المواقع الإلك من الدول، من ت

ا   ا  ور م الفرصة  بإتاحة  حداثة،  أك  بأساليب  ا  ل ج  و وال السياحية  ا  وخدما ا  لمنتجا الإعلان  ا،  عل تحوز  ال 

ل دوري ش ور الدو الاطلاع  م ا لاستقطاب أك قدر ممكن    وا ل دائم ع تحسي ش عمل  ا ال  ن ع جديد خدما ومح

الات السفر ع مختلف قارات العالم؛ فعكس الطرائق التقليدية   سلكه الفنادق والمنتجعات السياحية وو و ن  من السياح. و

الإش للسياح،  ا  منتجا عن  للإعلان  ا  توظيف إ  الفنادق  عمد  ونية  ال  الإلك المواقع  ل  س ه،  وغ لف  الم التقليدي  ار 

دود   ا داخل  للأفراد  يح  فت ما،  بلد  السياحة   عالم  جديد  انية الاطلاع ع  إم ا  تملك ال  الرسمية  بوك  س  الف وصفحات 

ولة ودون  ل س ا السياحية ب ا وخدما انية الاطلاع ع منتجا ا، إم ا وخارج شاط غرافية لدول  ز    ا ا يتم  عناء، فع

لية.   د أن يقصده، بال ة وتلك المتعلقة بالدفع، ح قبل أن تطأ قدما السائح البلد الذي ير ة جميع الإجراءات الإدار سو الغرف، و
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ا   دمات السياحية ال توفر ا الدول، المنتجات وا عتمد ديثة الاطلاع ع السياسات السياحية ال  لت التكنولوجيا ا فس

ا، دون عناء يذكر. (     )ANIS, 2004 , P.P, 19-33والمقدرات ال تحوز عل

و المعاصر: اقتصاد السياحة -7 ياحة  الاقتصاد الدَّ مية السِّ انة وأ ع: م ا   .العنصر السَّ

ال   للبلدان  الاقتصادية  الفوائد  من  واسعة  السياحة" مجموعة  "صناعة  اقتصاديةتقدم  مشكلات  من  ي  ب عا س  ،

ا ات السياح  الأموال ال ينفق ا لتأش ر ا عند تحر ا، لكن أيضًا بتلك ال تحصل م الفعلية ع أراض س فقط عند إقام ، ل

دمات السياحية،   ات المنتجة ل م الشر ا ل شاطات ال توفر دمات وال السفر، وعند الاستفادة من عمليات الدفع مقابل ا

الات السياحية والطائرات، و وزات  الفنادق والو ية. كما توفر السياحة عددًا من الوظائف ا ف ات ال  المطاعم والمت

ن  صناعة النقل والضيافة؛ علاوة ع ذلك، للسياحة القدرة   ا من  للعامل ن قيمة العملة الوطنية للدول إ ما يقابل ع تحس

ن الشعوب والأمم. ية الأخرى، كما يمكن أن تفتح فرصا للتبادل الثقا ب إذ تحتل    )89-15ص،    ص.  ،2015عباس،  (  العملات الأجن

عد صناعة ع صناعة  العالم  عت را قليدية؛ ف  ناعات التَّ ة  الاقتصاد العالمي إ جانب الصِّ امَّ انة  ياحية م ناعة السِّ   صِّ

ارات وصناعة التكنولوجيا روقات والسيَّ   . -من حيث العائد الما-ا

راسات أنَّ الم عض الدِّ ياحة، ع المستوى العالمي،    داخيلش  ة  مجال السِّ لاثة الأخ
َّ
لة خلال العقود الث َّ ة الم نو السَّ

ة الأخرى  ة  مختلف القطاعات الإقتصاديَّ لة لذات الف َّ ة الم نو خول السَّ روقات وصناعة  - يتجاوز إجما الدُّ عدى قطاع ا

ارات وصناعة التكنولوجيا  ل عدد العا- السيَّ ش ته  ؛ و س ياحة  العالم ما  ن  السِّ % من مجموع القوى العاملة  مختلف 11مل

ل أساس ع اليد العاملة. ف  ش عتمد  ناعات ال  ن الصِّ دة، لتحتلَّ بذلك المرتبة الأو  العالم ب ا المتعدِّ ناعات بفروع   الصِّ

ص،  ص.، 2009عامر، شمل صناعة الفنادق والنقل، والصناعات الغذائية، والصناعات التقليدية.(صناعة واسعة النطاقات، 

من    )13-15 بأك   " ياحة  والسِّ فر  للسَّ العالمي  لس  "ا تقديرات  حسب  ياحة  السِّ م  س العالم، 10كما  ام   ا اتج  النَّ من   %

د عن  ستحوذ ع ما يز ة، و10,7و ثمارات العالميَّ ة  11,7% من الاس امَّ عدُّ عوامل  ذه الموارد  ول؛ ف بائية للدُّ % من الموارد ا

الإقتصاديَّ  نمية  ع مستوى  التَّ ة  الإقتصاديَّ القطاعات  سلم  ة   انة خاصَّ م ياحة  للسِّ ات أعطت  الإحصائيَّ تلك  ل  و ول،  للدُّ ة 

ات الذي عرف انخفاضً   )WORLD, 2016(  العالم. يَّ مسي عقد ا ياح مقارنة  ر عدد السَّ ن ع العالم (قدِّ ل َّ ياح الم م السُّ ا  

ة ب:   ذه الف ياح    25خلال  ر عدد السُّ دِّ
ُ
ن، حيث ق ل للقرن العشر ا  العقد الأوَّ ً ياحة انتعاشًا كب مليون سائح فقط)، عرفت السِّ

مة العالميَّ 
َّ
ادرة عن "المنظ ات الصَّ نادًا إ الإحصائيَّ ن، اس ل َّ ياحة"، سنة  الم مليون سائح  مختلف قارات   699م ب:  2000ة للسِّ

ر سنة   دِّ
ُ
ة، حيث ق ا لذات الف ً ياحة تزايدًا كب م الإنفاق العالمي العام ع السِّ مليار دولار   560م ب  2000العالم. كما عرف 

سنة   
ً
ي، مقارنة   . ) 34-21ص، ص. ،2002صلاح الدين، ( مليار دولار فقط. 2الذي قدر ب:  1950أمر

خلال   م  حرك من   
ً
استفادة ا  وأك ياح  للسُّ المستقطبة  القارات  صدارة  ا  أورو احتلت  العالم؛  قارات  مختلف  ن  ب من 

مثل   السياحة  مجال  الناشطة   الدولية  المنظمات  عن  الصادرة  الرسمية  ات  الإحصائيَّ عض  ش  إذ  ن،  ت الماض ن  ت العشر

ية خلال سنة  "منظمة السياحة العالمية": أنَّ العائدات ا ا الدول الأورو ق ة ال حقَّ مليار دولار    374,5م، فقط، قدرت ب:  2006لماليَّ

ة ب   يَّ نو مالية وا ن الشَّ كيت ب الأمر ت
َّ
ا  ال ي، يل قيا    152,6مليار دولار، ثمَّ آسيا ب:    154أمر ن جاءت أفر مليار دولار،  ح

ب ب:   ت
َّ
ا  مليار دولار،  24,3آخر ال ئة  عديد دول شار الأمراض والأو ا، وان عرف الة اللاأمن ال  ا  نظرا  الواقعة  ، خاصة م

ى. راء الك َّ   (JEREMY, 2016, P.P, 7-13)     جنوب ال
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م الإنفاق العالمي العام ع السياحةي. 1 جدول  ن  ن:  ،ب ة الممتدة ب ن  العالم خلال الف ل   1950وعدد السياح الم

ا؛ دار ابن حزم للطباعة   م2000و آفاق ا، و ر ا، ظوا ؛ السياحة صناعة العصر: مكونا وط (المرجع:  صلاح الدين خر

ع، دمشق، ط شر والتوز   م)2002،  1وال
  (بالمليار دولار)العائدات المالية   عدد السياح (بالمليون)   السنة

1950  25  2  

1960  69  7  

1970  166  18  

1980  286  105  

1990  459  267  

2000  699  560  

ل   ن . خ1ش ية ب افدة ع الدول الأورو م تمركز السياحة الدولية الو با  2010و 1980ارطة تو    تقر

Olivier Dehoorne, Pascal Saffache et Corina Tatar, « Le tourisme international dans le  

Consulté le 05 aout 2021. URL : http://journals.openedition.org/etudescaribeennes  

ع المداخيل المالية من السياحة  العالم لسنة . ي2جدول  ن توز ادات  2006ب سنةوالز لة مقارنة  ة الم    م2000   المئو

شورة ابة؛ رسالة ماجست غ م
َّ
ياحية المستدامة لولاية عن نمية السِّ

َّ
وازن البي والت

َّ
، الت ن مر جامعة   (المرجع: ياس

  ). 26.ص، 2010، جوان -قسنطينة-منوري

  
       
  
     
  

مية الاقتصادية ن من      ع العوم، تتج الأ شغيل البطال والاجتماعية للسياحة  عالم اليوم، فيما توفره من فرص ل

ية ع المواد المستوردة  ا مصدر جيد للإيرادات الضر ية المباشرة من ناحية ثانية، واعتبار ثمارات الأجن ناحية، واستقطاب الاس

من السياحة  عت  إذ  ثالثة.  ناحية  من  السيا  لاك  للاس ة  لقوة    والموج مصدرا  أصبحت  ال  دمية  ا القطاعات  م  أ

مة   علب أدوارا م ا؛ ف  م  تنمية اقتصادا س تلفة ال  شطة ا املة من الأ ا تمثل منظومة مت الاقتصاديات المعاصرة، لأ

ي   القارة  سنة   مليار دولا أمر ة مقارنة  ادة المئو   م2000الز

ا   % 51,30  374,5  أورو

ن  كيت   %   21,90  154  الأمر

  %    20,90  152,6  الشرق الأوسط 

  %03,73  27,3  آسيا

قيا    %03,32  24,3  أفر
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داف التنمية المستدامة  ة لتحقيق أ س للعملة الصعبة، ورك ان المدفوعات، ومصدر رئ ن م ادة الدخل القومي العام وتحس  ز

ا الشامل وم   .بمف

لة  جميع القطاعات. -7-1 شغيل اليد العاملة المؤ   توف فرص ل

من   كب  عدد  مع  يرتبط  و  ف الأخرى؛  الاقتصادية  القطاعات  مع  شابكة  م تداخلية  صفة  ذو  السياحة  قطاع  عت 

ا توليد فرص   يح ل شيط  القطاعات الأخرى  الدولة، ما ي عمل ع ت و  ة من مناصب الشغل شبه القارة ع مدار السنة. ف كب

ن  تلك القطاعات،   يح توف مناصب شغل للعامل ا، ما ي ، النقل وغ الصناعات التقليدية، التجارة، الزراعة، البناء والتعم

عادل   م فقط،   2012ات الأخرى آنفة الذكر،  سنة  وظيفة إضافية  القطاع  1,5وتولد الوظيفة الواحدة  قطاع السياحة 

مية قطاع السياحة  الدولة لا تتمثل فقط فيما يوفره من   260وفر قطاع السياحة ما يفوق عن   مليون وظيفة ع العالم. فأ

المت  الفنادق،  مثل:  القطاع  عن  المتفرعة  شاطات  ال ن   ل المؤ العمال  توظيف  ق  طر عن  مباشر  ل  ش شغل  ات  مناصب 

ميته تتعدى ذلك إ   نما أ ا، و الات الأسفار، المطاعم، الأسواق وغ يك عن و العمومية، الشواطئ، والمركبات السياحية، نا

أو بآخر، فالتوافد الكب  ل  ش الدولة  شاط السيا   توف مناصب شغل  القطاعات الاقتصادية الأخرى ال ترتبط بال

نعش ا، وكذلك الأمر مع    للسياح ع بلد ما س عض مواطن ش  س لع عد المصدر الرئ رفية، ال  ا الصناعات التقليدية وا ف

رف والصناعات الأخرى. م   )69-66ص. ص  ،2016عبد الرزاق، ( ا س مية السياحة فيما  أما من الناحية الاجتماعية، تتج أ

وما الفقر   ، ع القضاء  الأحيان  عض  و  للتقليص من،  العلاقة    به  الأبحاث  عديد  اكدت  إذ  اجتماعية؛  آفات  من  ينجر عنه 

درات   ا ع  الإدمان  التطرف،  مثل:  فيه،  ة  ط ا الاجتماعية  الآفات  ور  وظ مجتمع  الفقر   شار  ان ن  ب القائمة  الطردية 

ا. فتوظيف الشباب البطال  قطاع السياحة أو ال ماعات الإجرامية، ونحو روز ا ا، و م  وتجار ا يحول بي قطاعات المرتبطة 

م ع بناء مجتمع متوازن ومسؤول  س تمع، و      )JEAN PIERRE, 2003, P.P, 12-17(  والانحراف  ا

ادة العائدات من العملة الصعبة.   -7-2  ز

ادة   اما، يلعب أدوارا متقدمة  ز عد السياحة قطاعا انتاجيا   ، م الاحتياطي الوط من  من المنظور الاقتصادي الما

س  ارتفاع سعر صرف العملة الوطنية لأي دولة جراء ارتفاع وتزايد ارتفاع الطلب   ام ورئ العملة الصعبة للدول. ف محفز 

ا، إذ سيحتاج غرض    ، لا محال  ، عل م، ا شراء عملة البلد المضيف  ا الدول السياحية غ دول ن الوافدين  الدولي السياح 

للدولة   ية  الأجن العملة  إيرادات  ادة  ز ا  يؤدي  ما  ا؛  ف م  تواجد مدة  يات خلال  لوازم ومقت يحتاجونه من  ما  واقتناء  الإنفاق 

ا، ما يؤدي بالضرو  نادا ا المضيفة، و خلق الطلب ع عمل رة ا ارتفاع سعر صرف تلك العملة  سوق العملات الدولية. اس

مليار دولار،   476فقط،    2013ية للسياحة، فاقت إيرادات النقد الأجن من السياحة الدولية لسنة  احصائيات المنظمة العالم

تفع سنة   ل ع حدى؛ ل روقات وصناعة السيارات  لة  قطاعات ا مليار   1245إ أك من    2014متجاوزة بذلك تلك الم

ادة تجاوزت  لت سنة  60دولار، بز     )SUCHI, 2014, P.P, 24-29(م. 2013% عن تلك ال 

ديدات الأمنية الدولية ع صناعة السياحة  العالم -8   .العنصر الثامن: تأث الأزمات وال

عد أحداث   ياح  العالم تراجعًا  تم    11عرف عدد السُّ التجارة العالمية ووزارة الدفاع  2001س دفت بر  ال اس م 

شار   ان يجة  ن كية،  الاستقطاب الأمر ذات  ول  الدُّ عديد  والمتطرِّفة   ة  ابيَّ الإر ماعات  ا طرف  من  الأجانب  داف  اس موجة 

ياحة قبل   انت قبلة للسُّ عض البلدان ال  شار حالة اللاأمن   ة، وان قيا ومنطقة الشرق الأوسط من ج السيا العا  أفر

يجة للصراعات والاضطرابات الداخلي ة أخرى. تلك الأحداث ن ا من ج    )SMERAL, 2010, P.P, 31-48( ة ال عرف
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مات   ن أو الصناعات ال تأثرت ب تم    11انت صناعة السياحة  الولايات المتحدة من ب ؛  الأسبوع الأول  2001س

ن بحوا   ة انخفض عدد المسافر و ناف الرحلات ا عد است ا، من    45للأحداث، و ة ال سبق ن مسافر    9% مقارنة للف ملاي

تم إ  11 الأسبوع قبل  د عن    5س ة قاسية، حيث أقدم ما يز الات السفر ضر عد الأحداث؛ وتلقت الفنادق وو ن فقط  ملاي

بقيمة   إقرار منحة  إ  ي  الأمر ونجرس  ال ما دفع  م،  وزا بإلغاء  ص  ن  عة ملاي ان    5أر الط ات  مليارات دولار لشر

كية و ل ضمانات ق  10مختلف الولايات الأمر ا؛ كما عانت صناعة مليارات دولار  ش ا ومنع افلاس شاط فاظ ع  روض ل

مات.  700الفنادق من خسارة قدرت بنحو   مسة التالية لل عة إ ا  ,MILLER, 2010) مليون دولار  الإيرادات خلال الأيام الأر

P .P, 626-645)   ا، إما شر ف ة السياحية العالمية  الدول والمناطق ال ان اب الدو إ تضرر عديد المواقع الأثر كما، أدى الإر

للمعالم والمواقع  المقصودة  ب  التخر أو جراء عمليات  للدول،  ة  ومات المركز ن ا نه و ب ال دارت  ة  العسكر المعارك  بفعل 

ة ال وقعت تحت سيطرته. ا كتائب من جماعة ال  الأثر مجية ال نفذ ة وال ب الممن اد فقد أدت عمليات التخر توحيد وا

ا ع إقليم تومبكتو أواخر   عد سيطر اث 2013 ما  ا من ال و ع أ س ة صنفت من طرف اليون ب معالم أثر م، إ تخر

  .  (REPORT, 2019, P.P, 14-30) العالمي.

ة    ه ع حركة السياحة الدولية، أدوارًا  كب اب الدو وتأث ور الإر وارث الطبيعية، قبل ظ فضلا عن ذلك، لعبت ال

ة والسياحية ال   سا  إتلاف المناطق الأثر انت  كث من الأحيان عاملا مباشرا ورئ عض الدول؛ فقد  سبة السياح   تراجع 

ا الإقبال من طر  ا منطقة "جبل يك عل سبة السياحة  ولاية واشنطن، تحديدا م ن أو الأجانب. فقد عرفت  لي ف السياح ا

سبة   يل المثال، تراجعا بلغ ب ا ع س قة  ضائر الطبيعية الم ن" وا يل ا  30سان ل انت  سبة السياحة العامة ال  % من 

ي سنة   ا بل ال عد ثوران ا ا  اليفورنيا  1980المنطقة سنو لة من مداخيل مالية ب سبة العامة الم م، وكذلك الأمر مع تراجع ال

" سنة   ناي الوط وت ه  غابات "مت ق  عد التلف الذي  يطانية بدولة كندا،  -BILAL AND ILYAS, 2020, P.P, 12)  .  م1985ال

53)   

ا كصناعة رائدة  العالم، منذ ما   ار وارث الطبيعية من تأث سل كب ع السياحة وازد اب الدو ولل ع ما للإر

ور   ظ منذ  العالم  ا  عرف ال  ية  ال الأزمة  الذي خلفته  السل  الأثر  م  اليوم  إ  تبلغ  لم  ا  أ إلا  عقود،  عة  الأر عن  وا  ير

ورونا"  فيفري  وس  " أك  2020"ف اشفي ن العام للمنظمة العالمية للسياحة "زوراب بولو  م. فقد عُدت الأزمة حسب الأم

العقاري   ن  الر أزمة  ا القطاع بفعل  ال تكبد المالية  سائر  شري، أك بكث ح من ا خ ال التار السياحة ع  ا  ارثة عرف

كية سنة   ا "المنظمة   (UNWTO, 2021, P.P, 02-39) م.2009بالولايات المتحدة الأمر ر الاحصائية ال أصدر نادا إ التقار اس

سبة  2020للسياحة" عن واقع القطاع  العالم لسنة  العالمية   %  مختلف قارات العالم 70م، عرفت السياحة الدولية تراجعا ب

ته   س ما  سنة  55و ل  2019% من المداخيل المالية العامة مقارنة  ش ية، تلك ال  ن الدول الأك تضررا من الأزمة ال م. ومن ب

اوح سب ت ا  ن    عائدات السياحة ف ال تمثل  85و  30ب ندي،  ال يط  المالديف  ا المالية الإجمالية، كجزر  ا  % من عائدا

ا     40مداخيل السياحة ف
ً
شطا  

ً
 سياحيا

ً
 موسما

ً
ل عادة ش ر أن فصل الصيف الذي  ن التقر ّ ا ا العام. و % من ناتج

ي سنة   ار ان  سبة فاقت  م؛ فقد  2020النصف الشما للكرة الأرضية ،    عدد السياح ب
ً
د تراجعا ة 80ش %  مقارنة بالف

ا من عامي  يار يمثل تراجعا قدره 2019م و2018نفس ذا الا ا إ  700م، وأن   730مليونا  عدد السياح وخسائر وصلت قيم

عد لة  الم سائر  ا مرات  ي  ثما يفوق  بإجما  العالم،  للقطاع  مختلف دول  دولار  العالمية     مليار  المالية   .2009الأزمة 

(WORLD TOURISM ORGANIZATION, 2020, P.P, 1-29)   
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سع الأك دخلا من السياحة  العالمي .3 جدول  لة  الدول ال ي) الم سبة المداخيل المالية (بالمليار دولار أمر ن    ب

ا   م2021م، 2020، 2018لسنوات  ة ال تصدر ر السنو (من إعداد الباحث بناء ع البيانات الإحصائية الواردة  التقار

  .  .) 2020،2021، 2018المنظمة العالمية للسياحة؛ لسنوات 
ب  ت   م.2021السدا الأول من سنة   م.2020سنة   م.2018سنة   الدولة  ال

كية   1   104،500،000  210،747،000  214،500،000  الولايات المتحدة الامر

  56،500،000  67،964،000  73،800،000  إسبانيا   2

سا   3   45،900،000  60،681،000  67،400،000  فر

  39،400،000  57،210،000  63،000،000  تايلاندا  4

  44،600،000  51،211،000  51،900،000  المملكة المتحدة   5

  36،900،000  44،233،000  49،300،000  إيطاليا   6

ن   7   14،100،000  32،617،000  40،400،000  الص

  36،200،000  39،823،000  43،000،000  ألمانيا  8

  32،300،000  34،054،000  41،100،000  اليابان  9

وفيد   ر السياحة الداخلية  الدول،   19من جانب آخر، تمثل أزمة " انية تطو عوض لإعادة النظر  إم " فرصة لا 

عد غلق   ارجية. إذ  ا ثمار  ظل تراجع السياحة  سان للاس وي والبحري، عاملان رئ النقل ا ية، وتوقف حركة  دود ال ا

ر   ا الاقتصاد  شيط  بت الفقر،  ا  ف شر  ال تن فية  الر المناطق  تمام ببعض  ا، والا ل ق  سو الداخلية أك وال السياحة 

يات ع المقت ا  الطلب  غطية  لغاية  فية والمعزولة  الر تمعات  عد تراجع    ا ن،  للمواطن اليومية  السياحية والمستلزمات 

ا ديل ل ارجية، و اد من الأسواق ا     .عمليات الاست

اتمة -9    :ا

ة الفعالة   ناعات الإقتصاديَّ أبرز القطاعات والصِّ ولية الاقتصادية المفتوحة إحدى  الدَّ ياحة"  عالم المنافسة  عد "السِّ

ول ع   ساعد الدُّ  َّ م  دفع ال س ة،  ا من مناصب شغل شبه قارة، ومداخيل مالية معت ر ِ
ّ
املة، بما تُوف نمية الشَّ تحقيق التَّ

يا ا "السِّ انت ف ات القرن الما ال  يَّ ات وخمسي يَّ عي ة أر  بف
ً
لية الشاملة  الدولة نحو الأمام. مقارنة حة" لة التنمية ا

ة (الا  ات عدَّ اية محدودة ع مستو عد  ا  ً ا كب
ً

ة) انتعاش ارجيَّ اخلية وا ا (الدَّ َّ ياحة" بنوع )، عرفت "السِّ خل الما شار، والدَّ ن

ن العالميت  ر ياح قبل ا  للسُّ
ً
انت قبلة ول ال  ا مختلف الدُّ َّ عرف انية، جراء حالة الاستقرار الأم ال

َّ
رب العالمي الث م    نا و

التكنولو وا العالميالتطور  ِ  لصنا 
ّ ال ة  الماليَّ الموارد  س ع  ل رئ ش ا  اقتصاد اليوم من يقوم  العالم  ناك عديد دول  ؛ ف

عمل   ول، لذلك  ا من الدُّ س... وغ ل من المغرب، مصر، تركيا، الأردن، لبنان، تو أن مع  و الشَّ ياحة؛ مثلما  ا قطاع السِّ ا ل يح ي

ا السياحية والاس  ر سياسا وادة ع تطو شري لإنجاح تلك المساودون  شري وغ ال   .ثمار  الرأسمال ال

ورونا بداية   ور جائحة  ب القطاعات الاقتصادية المنتجة  الدول إلا مع ظ انة السياحة تراجعا  سلم ترت عرف م ولم 

قه 2020سنة   عرف طر اجع أن  ائحة. ورغم ذلك، لن يلبث ال افحة ا ومات  م شغال ا دود الدولية وا م، جراء غلق ا

شاط اقتصاديللصعود مجددا، لما يتمتع به القطاع   صنا -من مرونة وقدرة عالية ع إعادة بناء ذاته تلقائيا، فالسياحة ك

فيه عن النفس وحب الاستكشاف؛ الميولات  ر يخضع، عكس القطاعات الاقتصادية الأخرى، لرغبات وميولات الأفراد  ال مزد

الاقتصادي شاطات  ال ان، عكس  ل زم شر   ال ب  المتأصلة   عض  والرغبات  يمنة  ال تخضع لمنطق سيطرة و ة الأخرى 

ن من   لك اصة، لا لرغبات المس ا ا داف ا وأ ل دائم لرؤا ش ا خاضعة  الدولية، ما يجعل الصناعية ع الأسواق  ات  الشر

ن.     الأفراد العادي
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