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    مݏݵص: 

والعملاق المسيطر عڴʄ سوق الفيديو. أين ، المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ موقع اليوتيوب باعتباره المتنفس اݝݰبب لدٱڈاتناولت ɸذه الدراسة موضوع صورة 

والإقناع ࢭʏ إدراك اݍݨمɺور واتجاɸاته. والۘܣ   ، الۘܣ Ȗستفيد من قدرته ࢭʏ التأث؈ف ،باتت ɸذه الأخ؈فة ࢭʏ رحاب فضائه أحد أبرز فئات مɴشۖܣ اݝݰتوى المرǿي

    أو إلغاء ɸذه وتدعيم تلك. ، تنعكس لديه حتميا ࢭʏ تɢوʈن صور ذɸنية أو صور نمطية

عرض   ʏࢭ اݍݨزائرʈة  المرأة  دور   ʄعڴ التعرف   ʄإڲ الدراسة  ɸذه  ٮڈدف  موقع   ،حيث   ʄعڴ النمطية  صورٮڈا  ولغاء  الإيجابية  الذɸنية  صورٮڈا  وȋناء 

ٰڈلة Ȗي ࢭʏ) شكلا ومضمونا. حيث توصلت الدراسة إڲʄ   ،أم؈فة رʈا  ،أم وليد(فيديو لأشɺر ثلاثة يوتيوȋر جزائرʈات  15من خلال تحليل محتوى    ،اليوتيوب

وقدرٮڈا عڴʄ   ،وسيطرٮڈا عڴʄ الأداء الرئʋؠۜܣ ࢭʏ مختلف مضامئڈا مما ʇعكس تحررɸا  ،ترك؈ق المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ فيديوɸاٮڈا عڴʄ تقديم ذاٮڈا  :النتائج التالية 

واɸتمامɺا بɢل المواضيع الۘܣ Ȗعۚܢ   ،والملقم بضوابط اݝݨتمع. كما تب؈ن نتائج التحليل ترك؈ق المرأة  ،إضافة إڲʄ إظɺار جانّڈا اݝݰافظ  ،التواصل والتفاعل

تتوافق مع اݍݨمɺور   ،..والȘسوق.  ،واݍݨمال  ،Ȋشؤون المرأة ɠالطبخ أٰڈا تركز ࢭʏ اغلب مضامئڈا عڴʄ استخدام لغة سɺلة وȌسيطة  مع تنوʉعɺا ࢭʏ   ،كما 

وȖعليمية ɸادفة. وɸو ما ʇعكس قدرٮڈا عڴʄ استقطاب المشاɸد   ،كما تب؈ن النتائج أٰڈا تقدم مضام؈ن ترفٕڈية  ،استغلال المدة الزمنية لعروضɺا المرئية

  وأرقام المشاɸدات. ،وɸو ما Ȗعكسه ɲسب التفاعلية ، وتلبية احتياجاته ،وثارة اɸتمامه

ɠنيةصورة ال ية: حلمات مفتاɸة، الذʈن موقع اليوتيوب، المرأة اݍݨزائرʈبالفيديو، التدو. 
 

ABSTRACT:  
This study dealt the portrayal of Algerian women on Youtube, given that it is their favorite outlet and the 

major brand controlling the video market. Algerian women have become among the most prominent visual 
content creators, taking advantage of Youtubes capacity to influence and trends, which are inevitably reflected 
in the audience through foming, cancelling or strengthening mental images or stereotypes. 

This study aims to identify the role of Algerian women in exposing, building their positive mental image 
and eliminating their stereotypical image on Youtube. This is achieved through analyzing the content of 15 
Youtubers: Oum Walid, Amira Raya, Nahla TV, in terms of form and content. The following results can be 
concluded from the study: in their videos, the Algerian women focuses on preseting herself, and her control 
over the main performance in her various contents, which demonstrates her liberation and ability to 
communcate and interact, in addition to societal norms.The results of the analysis also show that the Algerian 
women focuses on and is interested in topics related to womens concerns, such as: cooking, beouty, and 
shopping…Additionally, she centers most of her content on using easy and simple language that can be 
understood by the audience, while divesifying her use of the period of her visual presentations. The results 



  بن شاعة ب؈فان ،زɸراء حرزالله
 

232 

also show that she provides meaningful entertaining and educational content, which demonstrates her ability 
to attractthe viewers, stimulate their interst, and which is manifested in the interacion percentage and numbers 
of views. 
Keywords: Mental image, Algerian women, Youtube, Vlogging. 

  

  : مقدمة -1

ࢭʏ عالم الاتصال. حيث قلبت   نقلة نوعية، وثورة حقيقية  اݍݰديثة  التكنولوجية  التطورات  أتاحت  الأخ؈فة،  السنوات   ʏࢭ

الانفنت العالم وألغت حدوده، ومɺدت الطرʈق لɢافة الفئات والشعوب للتواصل، والتقارب وتبادل الثقافات. وذلك Ȋشɢل خاص 

التواصل الاجتماڤʏ وتحديد  الۘܣ أدت إڲʄ فتح فضاءات ومساحات اتصالية مرئية،  مع ظɺور مواقع  ا منصة يوتيوب وتيكتوك... 

تفاعلية، واسعة الانȘشار. ساɸمت ࢭʏ بث صور ذɸنية وأحيانا أخرى نمطية. وغالبا تܶݰيح ɸذه وعادة بنا٬ڈا أو مܦݳ تلك سواء  

ورٮڈا" حيث شɢل موضوعɺا احد أصعب المواضيع  ɠان ذلك عن دول أو شعوب أو فئات، ولاشك أن من ابرز ɸذه الفئات "المرأة وص

وأܥݵٔڈا، وأك؆فɸا إثارة للتجاذبات لدى الباحث؈ن ࢭʏ مختلف الميادين والعلوم فمن المعروف عٔڈا منذ القديم صورة نمطية ضبابية  

ر للعار ࢭʏ اݍݨاɸلية تملؤɸا الكث؈ف من اݍݵرافات، والأساط؈ف حيث ɠان ʇعتقد أٰڈا ɠائن شرʈر، ومخلوق من الدرجة الثانية، ومصد 

فɢانت تدفن... وشʋئا فشʋئا مع تطور الȎشرʈة واݝݨتمعات ومڋʏء الدين الإسلامي تحررت المرأة وءۜܣء من صورٮڈا حيث كفل لɺا 

حقوقɺا، ومɢانْڈا. ورغم ɸذا الإɲعتاق الكب؈ف إلا انه ɠلما احتدم النقاش حول المرأة وتطورɸا نجد أٰڈا ظلت حبʋسة النظرة المادية  

واݍݨسدية، الۘܣ ɠانت فٕڈا ܷݰية الفاكمات الثقافية والفكرʈة والاجتماعية الإعلامية ࢭʏ اݝݨتمع العرȌي، وࢭʏ اݍݨزائر. غ؈ف أٰڈا ɸذه  

ࢭʏ تقديم   اندمجت ۂʏ الأخرى ومثيلاٮڈا  اݝݰتوى المرǿي  اݍݨزائر، وانȘشار ظاɸرة صناعة   ʏࢭ اليوتيوب  المرة ومع شيوع استخدام 

إɲسابت ࢭʏ تيارات    مɢانياٮڈن ومɺاراٮڈن. وبداعاٮڈن والكشف عن قضاياɸن...ࢭʏ شɢل مضام؈ن مرئية متنوعة، ذواٮڈن، وظɺار إ

إعلامية مختلفة عكست ملامح جديدة لصورة المرأة ࢭʏ اݝݨتمع اݍݨزائري ࢭʏ فسيفساء إعلامية مرئية ثرʈة، جمعت ب؈ن ثناياɸا ɠل 

ا ءۜܣء من  والنعومة مع  السفر وتطوʈر مقومات اݍݨمال والأنوثة   ʏࢭ الܨݵصية  التجارب  الفاث، وفلوقات  و  والتقاليد،  لعادات 

وɸو ما فعل دور الɴسوة ࢭʏ المشɺد الإعلامي والاجتماڤʏ رغم اختلاف   الذات... إضافة الموقف الɴسوي نحو القضايا الاجتماعية...

الɴسق   التدوʈن المرǿي وأخواته. أن Ȗساɸمن كفاعل ࢭʏ بناء  سماٮڈن الاجتماعية والفكرʈة، حيث استطعن من خلال ممارسْڈن 

يدة لصورة المرأة اݍݨزائرʈة، ومحدداٮڈا  الاتصاڲʏ اݍݵاص بالمرأة اݍݰديثة، ودورɸا ومɢانْڈا ࢭʏ اݝݨتمع. وأن تضعن أسس ومعاي؈ف جد

.ʏموقع اليوتيوب، والإعلام الاجتماڤ ʏࢭ ʏساؤل اݝݰوري التاڲȘذا الإطار نطرح الɸ ʏتجليات  :وࢭ ʏكيف ۂ    ʏة ࢭʈصورة المرأة اݍݨزائر

   تدوʈناٮڈا المرئية عف موقع اليوتيوب؟

  :الإجراءات المنݤݨية للدراسة  -2

  :مدخل مفاɸيܣ (معۚܢ ومبۚܢ)  -2-1

الصورة لغة: جمع صور، يقال تصورت الآۜܣء توɸمت صورته، فتصور ڲʏ، وۂʏ بمعۚܢ حقيقة    Ȗعرʈف الصورة الذɸنية:-

). أما اصطلاحا فࢼܣ ءۜܣء محسوس، متعدد المعاɲي، مشفك لدى  442، ص1998صفته (ابن منظور،الآۜܣء وɸيȁته، وعڴʄ معۚܢ  

) أما الذɸن 154، ص1999اݍݰكم والأمثلة، والأساط؈ف... أي أٰڈا التصورات الۘܣ يحملɺا الأفراد لأشياء معينة (بدوي،  :اݍݨماɸ؈ف مثل

الذɠاء والفطنة، و٭ڈذا فإنه يطلق عڴʄ الإدراك والتفك؈ف الاستدلاڲʏ عن طرʈق إɲشاء علاقات. ومصطݏݳ الصورة   ʄإڲ فʋش؈ف لغة 

  الذɸنية ɸو غالبا ذلك التصور والانطباع اݝݰدد والشاǿع الذي يɢونه الفرد وʈحتفظ به عن ܧݵص أو موضوع ما.  
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 "تلك اݝݨموعة من الانطباعات والمشاعر أو الاعتقادات الۘܣ تتعلق بصورة المؤسسة  :اصطلاحا: ʇعرفɺا رȘʈشارد وʈ؇ف بأٰڈا

(corporate image)  ܿݨوة بأٰڈا ʏا عڴɺعرفʇ نماʋا". بɸورɺا جمɸون   :أو وجود أخر كما يراɢي للانطباعات الذاتية الۘܣ تتǿالناتج الٔڈا"

  ʄون له تأث؈ف عڴɢعينه أو ءۜܣء أخر، يمكن أن يȊ سɴحياة عند الأفراد أو اݍݨماعات إزاء ܧݵص مع؈ن، أو نظام ما أو شعب أو ج

التجارب Ȋعواطف الأفراد   ما ترتبط ɸذه  المباشرة، وغالبا  التجارب المباشرة وغ؈ف  الانطباعات من خلال  الإɲسان، وتتɢون ɸذه 

  )  10، ص2000واتجاɸاٮڈم وعقائدɸم"(ܿݨوة،

الذي ʇعۚܣ اݝݰاɠاة والتمثيل، بʋنما ࢭʏ معناɸا الف؈قياǿي    imitariوʈتصل مصطݏݳ الصورة الذɸنية ࢭʏ أصله اللاتيۚܣ بالفعل  

ࢭʏ كتاب والف ليبمان "الرأي العام". ليصبح فيما Ȋعد مصطݏݳ متعارف    ɸ1922ذا المفɺوم أول مرة سنة  ظɺر  ۂʏ الاɲعɢاس، وقد  

الۘܣ Ȗستخدمه لتفس؈ف   الاتصالية  الدراسات  أبرزɸا  ࢭʏ حقول معرفية عدة،  العشرʈن وقد شاع استعماله  القرن  أوائل   ʏࢭ عليه 

لۘܣ تفܥݸ فٕڈا تصورات وانطباعات قد تɢون إيجابية أو سلبية، تأȖي نȘيجة  عمليات تأث؈ف وسائل الإعلام الۘܣ Ȗسْڈدف ذɸنية الفرد ا

    موعة من العوامل الأخرى ɠالأسرة، واݝݰيط الذي يتفاعل معه...عمليات تفاعلية تɴتج عن تأثر إدراك الفرد بالمعارف ومج 

ʇستع؈ف ɸذا المفɺوم معناه من عالم الطباعة، وʉعۚܣ الصفيحة الۘܣ Ȗستخدم    (Stereotype)  أو Ȗعرʈف الصورة النمطية:- 

"القالب اݍݨامد أو الأفɢار النمطية الثابتة الۘܣ يراɸا   :لإنتاج ɲܦݸ مطابقة للأصل، حيث Ȗعرف اصطلاحا ࢭʏ الم݀ݨم الإعلامي بأٰڈا

ثابتة ومفܥݵة يصعب Ȗعديلɺا حۘܢ وان توافرت  فٕڈا ࢭʏ موضوع ما، وʈأخذ ذلك فكرة  التعليمات المتح؈قة والمبالغ  مجموعة من 

    )122، ص2006ار،الأدلة عڴʄ خطِڈا، وʉستمد الفرد معتقداته النمطية من اݍݨماعة المرجعية الۘܣ يɴتܣ إلٕڈا"(الف

السمات الفردية المم؈قة أو الصورة    "الآۜܣء المكرر عڴʄ نحو لا يتغ؈ف أو الآۜܣء المتفق مع نمط ثابت عام وȖعوزه  :وۂʏ أيضا-

أو   عرق  أو  ܧݵص  (من  عاطفيا  موقفا  أو  الإفراط  حد   ʄإڲ مȎسطا  رأيا  وتمثل  ما  جماعة  أفراد  حملɺا   ʏࢭ ʇشفك  الۘܣ  العقلية 

  ).  60، ص2014قضية)"(باقر،

الصورة النمطية صورة جاɸزة ومتعمدة عن الأخر، مخطط لɺا لتȎسيط والاخقال اݝݵل للصورة العامة لܨݵص أو    إذن

فئة اجتماعية أو دين... وغالبا ما تɢون سلبية، تميل للعنصرʈة والتعصب والتح؈ق، وۂʏ تحدث نȘيجة الȘشوʈه المتعمد للسمات  

وȋالتاڲʏ ۂʏ جزء م  ،ʏالموضوڤ اݍݨماعات  اݝݨانب للإدراك  ب؈ن  العلاقات وترابطɺا  الثقاࢭʏ والاجتماڤʏ اݍݵاص بصياغة  الفعل  ن 

  والفئات"  

الɢلمة لتحديد الɺوʈة، والتمي؈ق ب؈ن الفرق البيولوڊʏ ب؈ن اݍݨɴس؈ن،  - Ȗعرʈف المرأة: ۂʏ"أنۙܢ الإɲسان البالغة، وȖستخدم 

ʏما الاجتماڤɸالثقافات اݝݵتلفة" (التميܣ،  وللتمي؈ق ب؈ن دور ʏ8، ص2009ࢭ (  

): ʇعرف بأنه: "احد ابرز المواقع المتخصصة ࢭʏ استضافة الفيديو وتدوʈناته Ȗwww.youtube.comعرʈف موقع اليوتيوب(- 

)، يȘيح للمستخدم إمɢانية التحميل عليه أو منه لعدد ɸائل من مقاطع الفيديو، يحظى بأعداد كب؈فة Googleيتفرع من جوجل(

 ʄعڴ المتحركة  المقاطع  عرض   ʏࢭ ʇعتمد  المشاɸدين،  من  يوميا  الملاي؈ن  يزوره  كما  مستمر،  تزايد   ʏࢭ  ʏوۂ فيه  المشفك؈ن  من 

السياسة، 5HTMLتقنية( التوعية،  والتعليم،  الففيه  ب؈ن  تجمع  ومتنوعة  مختلفة  فيديو  مقاطع   ʄعڴ الموقع  وʉشتمل   ،(

  الإيطالية والفȖغالية  لغة من لغات العالم من أɸمɺا:(الانجل؈قية والعرȋية والروسية والفرɲسية و71الاقتصاد…اݍݸ، وɸو ʇستخدم

الۘܣ   الفيديو  مقاطع  بوضع  ʇسمح  لا  بالɴشر  الملزمة  قواعده  من  واليابانية)  والɺولندية والɢورʈة والصʋنية  والألمانية  والاسبانية 

وتنادي  الديانات والمذاɸب   ʄإڲ Ȗؠۜܡ  الۘܣ  تلك  أو  اݝݨتمع،  وحرمات  مع أخلاق   ʄناࢭȘت الۘܣ  والمقاطع  والإجرام  الإرɸاب   ʄعڴ Ȗܨݨع 

يوتيوب ممتاز، وʈوتيوب الأطفال، وʈوتيوب موسيقى، وʈوتيوب  :). وɸو يتفرع إڲʄ أرȌعة أنواع85،ص2015ن،بالعنصرʈة" (ليفɴسو 

Ȗي ࢭʏ، وɸو يɴتܣ إڲʄ شبɢات التواصل الاجتماڤʏ الۘܣ Ȗعرف بأٰڈا:" أدوات تدعم العلاقات الاجتماعية ب؈ن الأفراد من خلال شبكة  
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منتديات اݍݰوار، وغرف الدردشة(الشات)، والمدونات، وخلاصات المواقع والعالم الاففاعۜܣ، وɸذه جميعا مواقع    :الانفنت مثل

والۘܣ ۂʏ الأخرى Ȗعد احد ابرز    . )33، صȖ2008عمل معا عڴʄ إبقاء تحكم الأفراد ࢭʏ وقْڈم وɲشاطɺم، وعلاقاٮڈم ببعض"(صادق،

"باختصار ɸو مجموعة تكنولوجيات الاتصال الۘܣ تولدت من القاوج ب؈ن الɢومبيوتر    روافد الإعلام اݍݨديد الذي ʇعرفه لʋسف بأنه:

الفوتوغراࢭʏ والصوت والفيديو". وȖعرفه ɠلية شرʈدان التكنولوجية بأنه:" ɠل  الطباعة والتصوʈر  والوسائل التقليدية للإعلام، 

.ʏل رقܣ وتفاعڴɢش ʏࢭ الذي يقدم  الرقܣ  مادة   أنواع الإعلام  بث  ٭ڈا  يتم  الۘܣ  الكيفية  القديم وɸما  تم؈قانه عن  وɸناك حالتان 

الإعلام اݍݨديد، والكيفية الۘܣ يتم من خلالɺا الوصول إڲʄ خدماته، فɺو ʇعتمد عڴʄ اندماج النص والصورة والصوت، فضلا عن  

 (lister & dovey, 2009,p31). ض"استخدام الɢومبيوتر أو التطبيقات اݍݨديدة ɠألية رئʋسة له ࢭʏ عملية الإنتاج والعر 

جاوʈد كرʈم    )، وSteve chen، وسȘيف Ȗش؈ن((Chad hurley)  ، عڴʄ يد ɠل من Ȗشاد ɸ؈فڲʇ2005ʏعود تأسʋسه إڲʄ ففاير

)Jawed karim( انواɠ شركة "باي بال الذين ʏزملاء ࢭPay Pal ،"  نوفمف عام ʏر لأول مرة علنا ࢭɺاليفورنيا بالولايات   2005وظɠ ولاية ʏࢭ

لصاحبه   ،2005نʋسان ابرʈل/23) ࢭme at the zoo  ʏالمتحدة الأمرʈكية، بث أول مقطع فيديو رقܣ Ȋعنوان(أنا ࢭʏ حديقة اݍݰيوان 

ألف   65أعلن مؤسسو الموقع انه يرفع ما مقدراه    2006ثانية، وࢭʏ يوليو/تموز  19"جاوʈد كرʈم" احد مؤسؠۜܣ اليوتيوب ومدته  

أصبح شبكة التواصل الأوڲʄ حسب اختيار مجلة    2006) وࢭʏ سنة  2.0(فيديو يوميا، ʇعتف اليوتيوب من اݍݨيل الثاɲي لمواقع الوʈب

)مليار دولار أمرɢʈي، الذي أصبح  Ȋ1.65شراء الموقع مقابل(  "Googleجوجل  ") الأمرʈكية، وࢭʏ نفس السنة قامت شركة  Time(تايم  

، صرح المسؤولون عن  2006ففي سنة    .)Yahoo(ياɸو    و  ) Googleجوجل  (حاليا ثالث أك؆ف المواقع الاجتماعية شعبية ࢭʏ العالم Ȋعد

  ʄل يصل إڲɢدة الأفلام من قبل الزوار كɸذه الأرقام سنة100الموقع بأن عدد مشاɸ دة يوميا، لتتضاعفɸإذ  2021مليون مشا ،

مليار مقطع  500ساعة من الفيديو عڴʄ منصْڈا يوميا، وʉشاɸد ما مقداره أك؆ف من  500ذكرت يوتيوب انه يتم تحميل ما مقداره  

وȋالتاڲɸ ʏو احد   (Scott,2015, p18). يديو يوميا عف العالم، وɸو ما يمثل أك؆ف من مليار ساعة من فيديوɸات اليوتيوب يومياف

  نصات الۘܣ Ȗعطي حضور ودفع قوي لظاɸرة التدوʈن الالكفوɲي المرǿي وممارسته.الم

المرǿي الالكفوɲي  التدوʈن  بالانجل؈قية  (Vidéo blogging): مفɺوم  مرǿي)   ʇvidéo blogسܢ  بالفيديو(تدوʈن  التدوʈن  أو 

ب مثل  ) vlog(  وتختصر  محملة  أو  مقاطع فيديو ܧݵصية  وɲشر  بتحميل  المرǿي  التدوʈن  مستخدم منصات  قيام  بأنه   :وʉعرف 

 (  ) ك: vidéo hostعڴʄ حسابه أو قناته الܨݵصية عڴʄ المواقع المستضيفة لوسيط الفيديو( اݍݰصص المتلفزة، الأفلام، الأغاɲي...

(youtube.com,Tik tok وعادة ما ترتب المدونة المرئية ،  vlog  وتجمع فيديو مدمج أو وصلة (ʄالأعڴ ʏون ࢭɢالأحدث ي) با عكسياʋترت

شاركة تجارب وأفɢار، وبداعات، ومواضيع متنوعة وۂȖ ʏشبه المدونات الأخرى من حيث م لملف فيديو مع نص أو بث مباشر...

حيث تحتضٔڈا شبɢات التواصل الاجتماڤʏ وقد تم    volgspherاجتماعية، ترفٕڈية، سياسية... يطلق عڴʄ مجموع مدونات الفيديو  

سنة العالم   ʏࢭ لأول مرة  يحقق  Vodcast.  كما ʇسܢ ب   2002تداول المصطݏݳ  أن  المرǿي  التدوʈن  العملية استطاع  لȎساطة ɸذه 

  . 105)، ص2017انتوم،(انȘشارا وشɺرة واسعة ب؈ن مختلف فئات اݝݨتمع من مستخدمي الانفنت

ʇعرفه م݀ݨم أوكسفورد  Ȗعرʈف التدوʈن الالكفوɲي الɴسوي: قبل Ȗعرʈف التدوʈن الɴسوي ɲعرف مصطݏݳ "الɴسوʈة" إذ  

العلمية و ࢭʏ مختلف مستوʈات اݍݰياة  للمرأة حقوقا وفرصا مساوʈة لأخٕڈا الرجل، وذلك  بان  "الاعفاف  ࢭʏ ح؈ن    بأنه:  العملية" 

Ȗعرفɺا يمۚܢ ظرʈف ۂʏ: "عبارة عن أيديولوجية معينة تطبق عڴʄ ارض الواقع بأساليب وأنماط مختلفة لإحداث حالة من التغي؈فات 

،ʏا"(اݍݵوڲɺافة حقوقɠ انة المرأة وتحصيلɢالعام للٔڈوض بم ʏسق الاجتماڤɴال ʏسوي: 11،ص2017ࢭɴي الɲن الالكفوʈإذن فالتدو (

مارسات والأɲشطة الإعلامية التدوɴʈية المتنوعة ࢭʏ الفضاء التدوʈۚܣ الۘܣ تقوم ٭ڈا ɲساء أو فتيات أو جɺات معينة ٮڈتم  "ɸو تلك الم

  الديɴية والسياسية... اݍݸ   رأة ࢭʏ جميع ميادين اݍݰياة الاجتماعية و الاقتصادية وبقضايا وشؤون واɸتمامات الم
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"مجموعة التصورات والانطباعات والأحɢام الۘܣ تطلقɺا مختلف    :إجرائيا: صورة المرأة انطلاقا مما سبق يمكن Ȗعرʈفɺا بأٰڈا

تȎثه أو تقدمه المرأة ࢭʏ رسائلɺا الإعلامية عف    ممافئات اݝݨتمع حول المرأة الإيجاȌي مٔڈا والسلۗܣ، والۘܣ غالبا ما تتأسس وتنطلق  

  يقال أو يȎث عٔڈا".   اليوتيوب تحديدا أو ما

  : أɸمية الدراسة وأɸدافɺا -2-2

تكمن أɸمية ɸذه الدراسة ࢭʏ تناولɺا لموضوع حديث، يرتبط باɲعɢاسات العلاقة الناشئة ب؈ن ممارسة التدوʈن المرǿي عف  

منصة اليوتيوب ɠأحد ابرز وجوه الإعلام اݍݨديد، ɸذه المنصة الۘܣ Ȗعد الأوڲʄ من نوعɺا ࢭʏ التدوʈن المرǿي، والۘܣ Ȗعتف احد اكف  

الرسܣ والمستضيف الأبرز للإبداع، والتفاعلية والقدرة عڴʄ التأث؈ف، وصورة المرأة اݍݨزائرʈة ɸذه   والراڤʏمواقع استضافة الفيديو  

الأخ؈فة الۘܣ صنعْڈا وكرسْڈا وسائل الإعلام التقليدية عڴʄ نحو واحد"صورة نمطية" بݲݨة القيود الاجتماعية والثقافية والديɴية  

ن ࢭʏ معرفة مدى قدرة المرأة اݍݨزائرʈة من خلال ɸذا الوسيط الاتصاڲʏ عڴʄ إثبات  المفروضة علٕڈا. إن خصوصية ɸذه الدراسة تكم 

ذاٮڈا وɸندسة أو Ȗشكيل صورة ذɸنية جديدة عٔڈا. وɸل ɸذه الصورة الۘܣ جاءت نȘيجة تدوʈنات المرأة اݍݨزائرʈة المرئية ومضامئڈا  

التقليدي القيم، والدلالات  تختلف عن تلك المكرسة والمتداولة عٔڈا ࢭʏ وسائل الإعلام  إڲʄ أɸمية أخرى تكمن ࢭʏ عرض  ، إضافة 

والرموز، والأȊعاد الۘܣ تحملɺا صورة المرأة الۘܣ أنتجْڈا تدوʈنات المرأة اݍݨزائرʈة، وɸو ما ʇستوجب علينا كباحث؈ن دراسته والتعرف  

    :عليه، أما أɸداف الدراسة فࢼܣ

   .منصة اليوتيوب ودلالاٮڈا ʄنات المرأة عڴʈنية اݍݰديثة الۘܣ أنتجْڈا تدوɸمعالم الصورة الذ ʄالتعرف عڴ  

   انة المرأةɢم ʄاساٮڈا عڴɢعɲسوي كفعل وممارسة إعلامية حديثة ودلالات مضامينه، واɴال التعرف عڴʄ التدوʈن الالكفوɲي 

  وقضاياɸا. 

  .ات عينة الدراسةɸالفيديو ʏا ࢭɺا، وادوار المرأة فٕڈا، ومستوى التفاعل معɸات المنتجة، ومصادرɸنوعية الفيديو ʄالتعرف عڴ  

  : منݤݮ الدراسة -2-3

البحوث   ضمن  الدراسة  ɸذه  التحليلية  تصنف  جمع  الوصفية   ʄعڴ تقوم  الۘܣ   ʏۂ اݝݰتوى  فدراسات  (الاستطلاعية)، 

اݍݰقائق والبيانات الكمية عن الظاɸرة المدروسة ومحاولة تفس؈فɸا للوصول إڲʄ أسباب ɸذه الظاɸرة، والعوامل الۘܣ تتحكم فٕڈا  

ɴيفɺا، وتبوʈّڈا، وتحليلɺا  واستخلاص النتائج لتعميمɺا، وʈتم ذلك وفق خطة بحثية معينة وذلك من خلال تجميع البيانات، وتص 

  )  134، ص2015وتفس؈فɸا ٭ڈدف استخراج استɴتاجات ذات دلالة عن الظاɸرة المدروسة (نجم،

  : مجتمع البحث وعيɴته -2-4

ʇعد مجتمع البحث أɸم عنصر ࢭʏ الدراسات العلمية، وɸو جميع المفردات أو الأشياء الۘܣ يحاول الباحث معرفة اݍݰقائق  

عٔڈا وقد تɢون برامج إذاعية أو ɲشرات إخبارʈة أو أعداد ܵݰفية ࢭʏ حالة تحليل المضمون وʈدخل ࢭʏ إطار تحديد اݝݨتمع، تحديد  

وɸو ࢭɸ ʏذه الدراسة جميع الفيديوɸات الۘܣ أنتجْڈا المرأة   .)29، ص2000(ݯݨاب،  اݝݨتمعأسلوب جمع البيانات من مفردات ذلك  

اليوتيوب موقع  عف  تحظۜܢ  اݍݨزائرʈة  ولا  Ȗعد  لا  وࢭʏ  والۘܣ  ɸذه،  قنوات   دراسȘنا  مستوى   ʄعڴ الموجودة  الفيديوɸات   ʏࢭ يتمثل 

والۘܣ تم إنتاجɺا وعرضɺا Ȋشɢل ܧݵظۜܣ ࢭʏ قنواٮڈن والۘܣ لا  ٰڈلة Ȗي ࢭʏ  ، و وأم؈فة رʈا،  السيدة أم وليد  اليوتيوب اݍݵاصة بɢل من

  . يمكن حصرɸا نظرا لتكرار البعض مٔڈا، وعدم الانتظام ࢭɲ ʏشرɸا ونتاجɺا، والۘܣ ترتبط ࢭʏ اغلّڈا باɸتمامات وقضايا وشؤون المرأة 
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  . عينة الدراسة 1جدول 

 سنة الɴشاط  عدد الفيديوɸات ࢭʏ القناة  عدد المشاɸدات  عدد المشفك؈ن   اسم القناة

Oum Walid 13.000.000 2.957.903.846 1800 2015 فيديو 

Amira riaa life style 1.470.000 79.470.939 110 2017 فيديو 

Nahla TV 1.380.000 190.230.554 93  2015 فيديو 

عڴʄ سمات أو خصائص أو صفات    وانطلاقا من ɸذا اعتمدنا عڴʄ العينة القصدية "الۘܣ تختار بطرʈقة عمدية، وذلك بناءا 

فيديوɸات من ɠل  5) حيث اخفنا قراءة وتحليل مضمون  294، ص2006تتوفر ࢭʏ مفردات العينة وتخدم أɸداف البحث"(جابر،  

    :فيديو للتحليل، وقد خضع اختيارنا لعينة الدراسة للمعاي؈ف التالية  15قناة، ليتɢون لدينا ࢭʏ الأخ؈ف 

  شر ابتداء من سنةɴات الأحدث من حيث الɸ2018اخفنا الفيديو .  

  .حدا ʄل قناة عڴɢدة من طرف مستخدمي الموقع لɸات الأك؆ف مشاɸاخفنا الفيديو  

 ɠالأȖي:والۘܣ جاءت 

  ) Oum Walidاليوتيوȋر أم وليد (  عينة الفيديوɸات من قناة. 2جدول 

  (إܿݨاب+Ȗعليق) التفاعلية  عدد المشاɸدات   تارʈخ الɴشر   الفيديو  

  الف Ȗعليق 300  -الف إܿݨاب590  مشاɸدة  4.028.991  2018سȎتمف02  الفيديو الأول  

  Ȗعليق ألاف 5  -إܿݨاب الآلاف 107  مشاɸدة  7.554.664  2018دʇسمف23  الفيديو الثاɲي  

  Ȗعليق  وخمسمائة فالا 3  -ف إܿݨابالا 103  مشاɸدة 4.671.857  2019فيفري 24  الفيديو الثالث 

  Ȗعليق  ألف؈ن وستمائة-الف إܿݨاب48  مشاɸدة 3.265.434  2020ماي18  الفيديو الراȊع 

  ف Ȗعليق  الا 6 -ألف إܿݨاب 182  مشاɸدة  8.768.616  2020جوان  09  الفيديو اݍݵامس 

 ) style  Amira riaa lifeاليوتيوȋر أم؈فة رʈا (  من قناة عينة الفيديوɸات. 3جدول 

  (إܿݨاب+Ȗعليق) التفاعلية  عدد المشاɸدات   تارʈخ الɴشر   الفيديو  

  Ȗعليقات 0 -الف إܿݨاب66  مشاɸدة 1.279.446  2018جانفي19  الفيديو الأول  

  Ȗعليق0 -إܿݨاب ألف 52  مشاɸدة  1.872.189  2018ماي20  الفيديو الثاɲي  

  Ȗعليق  وخمسمائة فالا 6 -إܿݨاب الف55  مشاɸدة 2.782.159  2019فيفري 25  الفيديو الثالث 

  Ȗعليق  الاف5-الف إܿݨاب70  مشاɸدة 1.871.613  2019دʇسمف 16  الفيديو الراȊع 

  ف Ȗعليق الا 5  -إܿݨاب الاف107  مشاɸدة  1.907.600  2020مارس 25  الفيديو اݍݵامس 

  ) Nahla TVعينة الفيديوɸات من قناة اليوتيوȋر ٰڈلة ( . 4 جدول 

  (إܿݨاب+Ȗعليق) التفاعلية  عدد المشاɸدات   تارʈخ الɴشر   الفيديو  

  Ȗعليق  ألف؈ن  -الف إܿݨاب33  مشاɸدة  1.274.449  2018جوʈلية 08  الفيديو الأول  

  Ȗعليق  ألاف 3  -إܿݨاب الف120  مشاɸدة  7.489.456  2019اوت04  الفيديو الثاɲي  

  Ȗعليق   ألف؈ن  -إܿݨاب الف47  مشاɸدة 1.556.395  2020فيفري 50  الفيديو الثالث 

  ن Ȗعليق ألف؈ن ومائت؈ -الف إܿݨاب54  مشاɸدة  1.511.334  2020مارس 16  الفيديو الراȊع 

  Ȗعليق  ألف؈ن  -ألف إܿݨاب 45  مشاɸدة  2.102.753  2020دʇسمف  08  الفيديو اݍݵامس 
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للتذك؈ف فان الفيديوɸات محل الدراسة ۂʏ نتاج أعمال فردية لصاɲعات اݝݰتوى اللاȖي وظفن المنصة لعرض ومشاركة  

العروض   علٕڈا  تْڈافت  واشɺارʈة  إعلامية  أيقونات   ʄإڲ الأعمال  ɸذه  حولْڈن  حيث  اݍݨزائرʈة،  اݍݨماɸ؈ف  مع  وأفɢارɸن  تجار٭ڈن 

  التلفزʈونية من اكف القنوات. 

  : أدوات جمع البيانات -2-5

Ȗعد استمارة تحليل اݝݰتوى الأداة الأمثل لɺذا النوع من الدراسات، فࢼܣ "استمارة نظامية تصمم وفقا لمتطلبات البحث،  

Ȋعملية  سܣ  ما  خلال  من  وحسا٭ڈا  قياسɺا  يمكن  رقمية  مدلولات   ʄإڲ المبحوث  واݝݰتوى  التكرارات  تحوʈل  مٔڈا  والغاية 

الكشف عن صورة المرأة اݍݨزائرʈة عف موقع اليوتيوب من خلال تحليل مضامئڈا  ) أي انه بوسعɺا  71، ص2004التكميم"(طعيمة،

المنتجة، والوصول إڲʄ نتائج علمية موضوعية، فɺذه الأداة من أɸم الأدوات الۘܣ Ȗستخدم ࢭʏ الدراسات الاتصالية والإعلامية. أما 

  ʏلم نتوسع ࢭ ʏدف الدراسة استطلاڤɸ ا، واكتفينا بالفئات الأساسية شكلا ومضمونا  فيما يخص فئات التحليل ونظرا لأنɸتحديد

  فئة المضمون، فئة المدة الزمنية للفيديوɸات، فئة الدور التمثيڴʏ للمرأة، فئة طبيعة الفيديو...  :والۘܣ تخدم موضوع الدراسة مثل

  : قراءة ࡩʏ تارʈخ صورة المرأة عف وسائل الإعلام وȖغ؈فاٮڈا -3

أك؆ف اݝݨ احد  "المرأة والإعلام"  الزمن، شɢلت دراسات  باɸتمام  اعڴʄ مدار عقود من  الۘܣ حضʋت، ولا تزال  البحثية  لات 

البحث الإعلامي وطنيا وعرȋيا، ودوليا، وذلك يرجع لأɸمية ɸذه الأخ؈فة وأدوارɸا ࢭʏ اݝݨتمع حيث    الباحث؈ن من مختلف مدارس 

تحتل موقعا متقدما ࢭʏ أولوʈات قضايا اݝݨتمع، وعڴʄ اعتبار انه حۘܢ وقت سابق ɠانت وسائل الإعلام عڴʄ تنوعɺا المرآة العاكسة  

البعيد. والذي ɠانت فيه   الزمن   ʏࢭ اݍݰياة لصورٮڈا وواقعɺا الاجتماڤʏ الذي Ȗعʋشه  اݍݰياة الاجتماعية، ومقصية من   ʏࢭ مɺمشة 

ت ࢭʏ واقعɺا المعاش حيث ازدادت ɲسبة الɴساء المثقفات، كما السياسية والثقافية عامة. ومع مرور الوقت عرفت تحولات وتطورا

ازداد اݍݰضور الɴسوي ࢭʏ مختلف اݝݨالات، وȌشɢل خاص ࢭʏ فضاءات الإعلام اݍݨديد، إلا أن ɸذا اݍݰضور لم ʇشفع للɴساء حيث  

  ) 128، ص2011مازالت الصورة النمطية تحاصر أدوارɸن، وحرʈْڈن، وتحط من قيمة اجْڈاداٮڈن ࢭʏ اݝݨتمع (حبʋب،

  :صورة المرأة ࡩʏ الإعلام التقليدي (ما قالوه عٔڈا...)  -3-1

إذاعة، ܵݰف) منذ ظɺورɸا، سيلاحظ أن    (تلفزʈون،  إن المطلع عڴʄ سياقات واقع صورة المرأة الۘܣ رافقت وسائل الإعلام

  الإعلامي لɺذه المؤسسات طرح صورة المرأة من زاوʈت؈ن:  اݝݵيال 

العادات    الۘܣ تقيدɸا ةالأوڲʄ/ الصورة النمطية السلبية: وتتمثل ࢭʏ صورة المرأة اݍݨاɸلة، والضعيفة، والمسȘسلمة واݍݵنوع

والتقاليد والأعراف ࢭʏ مجتمعات العالم الثالث الذɠورʈة بامتياز. والۘܣ جعلت من المرأة تنظر إڲʄ الرجل ࢭʏ محيطɺا عڴʄ انه سيدɸا،  

وجدت ݍݵدمته وتلبية رغباته، وȖعد ɸذه الصورة مشوɸة ومنقوصة، وسلبية حيث عملت عڴʄ تقديم ɸذه الأخ؈فة ࢭʏ صورة نمطية  

لزوجة، والأم ورȋة البʋت كما قدمɺا الإعلام العرȌي ࢭʏ صورة اللعوب المتمردة عڴʄ التقاليد وكلا النوع؈ن موجودين  محصورة ࢭʏ دور ا

ول صورة المرأة أن الفيديو ɠليب عمل عڴʄ إظɺارɸا ɠأنۙܢ فقط، يتغزل ٭ڈا  باݝݨتمع، ولʋس ɸذا فحسب فقد أظɺرت الدراسات ح

الذɠور. أما بالɴسبة للإعلانات فࢼܣ دائما ترخص تنميط صورٮڈا ب؈ن دورɸا الأسري، واستغلال جسدɸا المغري لتحقيق المكسب  

  ڴʄ الإطلاق.  المادي. وࢭʏ فن الɢارɢʈاتور لم تكن الأمور من حيث المقارنة بأفضل من سابقاٮڈا ع 

الثانية/ الصورة الذɸنية الايجابية: بمقابل الصورة السلبية السابقة المغروسة ࢭʏ الأذɸان لعقود من الزمن، توجد صورة  

نتجات الإعلامية، وۂʏ قليلة جدا. أين رسمت المرأة ࢭʏ صورة مم؈قة (بدور مزدوج) أين وازنت ب؈ن أسرٮڈا والعمل إيجابية ࢭȊ ʏعض الم

خارج الم؇قل حيث ظɺرت ɠإعلامية، وداعم رئʋؠۜܣ للرجل ࢭʏ ثورات التحرر... مع ادوار اجتماعية أخرى متنوعة ومختلفة. حيث شɢل  

ࢭʏ واجɺة الإعلام وأɲشطته ضرورة مɺمة لأٰڈا Ȗساعد عڴʄ إفراز قيادات جديدة، وۂɸ ʏذا اݍݨزء من صورٮڈا اݍݰقيقية والɢاملة  
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). وɸنا يجدر بنا  103، ص2015نفسɺا Ȗساعد عڴȖ ʄعزʈز مɢانة المرأة ࢭʏ اݝݨتمع، وتنامي فرص التعليم واݍݵفات (عبد الرحمان،  

بʋت لا ينقص من قيمْڈا، بل عڴʄ العكس يظɺر أن ɸذه الأدوار ɠانت احد  الم، ورȋة  الأ زوجة، و الأن ɲش؈ف أن إظɺار المرأة ࢭʏ صورة  

    قدرات. يابرز الدعائم الأصيلة لتطور اݝݨتمعات ونموɸا، غ؈ف أٰڈا كصورة لم تف المرأة حقɺا ككيان ذ

  : ما قالته ۂʏ...) ( صورة المرأة ࡩʏ الإعلام اݍݨديد  -3-2

العرȋية   المرأة  Ȗغ؈فت صورة  اݝݨتمع،  أمام مختلف فئات  مع ظɺور الإعلام اݍݨديد وتناسل فضاءاته وتنوعɺا، وانفتاحɺا 

وذلك بفعل    واݍݨزائرʈة تدرʈجيا ࢭʏ الإعلام. لتتحول من امرأة تقليدية مطيعة ومنقادة إڲʄ امرأة متحررة وأك؆ف استقلالية وجرأة،

اندماجɺا ࢭʏ الممارسة الإعلامية بالفضاءات الرقمية بمختلف أنواعɺا. أين باتت الɴسوة بمختلف أعمارɸن، وسماٮڈن الاجتماعية  

ڈن   والفكرʈة فاعل يɴتج خطاب اتصاڲʏ جديد ʇعكس تحررɸن وتولٕڈن زمام الوصاية عڴʄ ذواٮڈن وصورٮڈن، وقدرٮڈن عڴʄ إدارة شؤوٰ

العام ࢭʏ الإعلام اݍݨديد، وقضاياɸن. حيث عر  ف ɸذا النوع من اݍݵطاب شɺرة وانȘشارا جعلته يɢاد اليوم يحتل مجال الفضاء 

ال  ʄاݝݨتمع لم تكن فيما سبق قادرة عڴ ʏࢭ القيود الاجتماعية  فالمرأة كعضو  النامي ȊسȎب  العالم  ࢭʏ مجتمعات  ذاٮڈا  تعب؈ف عن 

والديɴية. ولكٔڈا باتت اليوم بفعل الإعلام الاجتماڤʏ الراڤʏ الرسܣ، والمنتج الأول لمضام؈ن اݍݵطاب الإعلامي الأنثوي بأنواعه الذي  

ية، وواقعɺا المعاش. ɸذا بالموازاة مع اݍݰملات التوعوʈة  ʇعكس صورة المرأة المعاصرة وفق ما تقدمه لنا اليوم ࢭʏ خطاباٮڈا التواصل

ومبادرات اݍݰرɠات الɴسوʈة المقايدة الɺادفة للتعرʈف بالأدوار الإيجابية للمرأة، والٔڈوض بمɢانْڈا الاجتماعية الۘܣ ما تزال ضȁيلة  

  جدا ࢭʏ العالم العرȌي. 

لقد وجدت المرأة اݍݨزائرʈة، والعرȋية ࢭʏ مواقع التواصل الاجتماڤʏ متنفسا للتعب؈ف عن ذاٮڈا خرج ٭ڈا من محيطɺا الضيق   

الغ؈ف، والقدرة عڴʄ مع  إڲʄ أفاق أك؆ف اȖساعا، أين استطاعت من خلالɺا تلبية احتياجاٮڈا، وشباعɺا فاكȘسȎت مɺارات التواصل  

الإبداع، والتعلم الذاȖي. وȋدأت ࢭʏ شق طرʈقɺا ࢭʏ العالم الرقܣ أين تفوقت عڴʄ شقيقɺا الرجل، إذ حسب موقع "جلوȋال ميديا  

اɲسايت" الذي ɲشر تقرʈرا اظɺر تفوق الɴساء عڴʄ الرجال ࢭʏ التواجد عڴʄ شبɢات الاجتماعية، فحسب الموقع تصل ɲسبة الɴساء 

). غ؈ف أن 48، ص2016(رمزي، %...55ل العالم، وࢭʏ توʈف من إجماڲʏ مستخدمي فʋسبوك حو  %52عڴʄ موقع فʋسبوك المشارɠات 

ɸذه المشاركة ࢭʏ اݝݨتمعات العرȋية جو٭ڈت بفوز صراع الأدوار ب؈ن الذɠور والإناث الذي رافقه تبعات الصورة النمطية السلبية  

إضافة إڲʄ التكرʉس اللاواڤʏ لوسائل الاتصال اݍݰديثة للصورة النمطية للمرأة ࢭʏ   .المنȎثقة عن السيطرة الذɠورʈة ࢭʏ مجتمعاتنا

العرȋية  الدونية لإمɢاناٮڈا وذاٮڈا. حيث تظɺر دراسة لمركز المرأة  القاصرة لكياٰڈا، والنظرة  العالم الاففاعۜܣ، مما يرܥݸ الصورة 

يديا التقليدية ࢭʏ الاففاعۜܣ دراسة ࢭʏ تمثلات المرأة ࢭʏ صفحات المللتدرʈب والبحوث بتوɲس تحت عنوان "المرأة العرȋية ࢭʏ النقاش  

الفʋسبوك" أن صورة المرأة العرȋية ࢭʏ اݍݰسابات الرسمية عف شبɢات التواصل الاجتماڤʏ للقنوات الإعلامية التقليدية العرȋية،  

لɺا  المرئية مٔڈا والمسموعة. تقدم المرأة ࢭʏ اغلب مضامئڈا عڴʄ أٰڈا جسد فاتن، جاɸلة وفاسدة أخلاقيا، محدودة التفك؈ف ولا علاقة  

الرقܣ   ࢭʏ الإعلام  اݝݨتمع  كفرد من  اندماجɺا  انه ورغم  أȊعاده. كما  البʋت بɢل  ࢭʏ دور رȋة  إظɺارɸا   ʄعمل عڴȖ أو العام.  بالشأن 

وتفوقɺا، إلا أٰڈا حسب Ȋعض الدراسات باتت عرضة لأنواع جديدة من العنف ɠالتحرش، والابقاز، والملاحقة الكفونيا... ࢭʏ المقابل،  

أن نقول أن ɸناك سقطات للمرأة ࢭʏ رحاب فضاءات الميديا اݍݨديدة، جعلت صورٮڈا حسب علماء الاجتماع ࢭʏ اݝݨتمع    ɸذا لا يمنع

العرȌي مشوɸة وذلك إما بفعل التغ؈فات التكنولوجية أو بفعل التباس الأمر عڴʄ الكث؈ف من الɴساء العرȋيات اللاȖي تȎن؈ن وتقمصن  

ڈا نوعا من التقدم والرࢮʏ اݍݰضاري( الصورة النمطية المعروضة أمامɺن وت ولاشك   ).557، ص2018،  حدادطور الأمر شعورʈا لتعتفٰ

  ʄعمل الغرب عڴʇ ا خصوصا تلك الۘܣɸأن صورة المرأة تتأثر أيضا بتعبات الاستخدام المؠۜܣء لفضاءات الإعلام اݍݨديد لقضايا

(صورة المرأة   بأفلام، وصور، وقصص اغلّڈا تركز عڴʄ اݍݨɴسɲشرɸا عٔڈا حيث تروج الكث؈ف من المواقع الغرȋية للɴساء العرȋيات  
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مɢانْڈا    اݍݨسد) بʋنما ذات المواقع تتحدث عن المرأة الأوروȋية بخطاب إعلامي مغاير ʇستميت ࢭʏ سرد إنجازاٮڈا الأدبية والفنية و

    . الاجتماعية

صورة المرأة عف موقع اليوتيوب: منذ ظɺور منصة اليوتيوب، وانȘشار ظاɸرة التدوʈن المرǿي الۘܣ Ȗعد احد أɸم،  تمثلات  - 

الفيديو"وابرز وجوه الإعلام اݍݨديد والۘܣ فجرت   العالم  "ثورة  التواصل الاجتماڤʏ.    .عف  وجعلت من اليوتيوب احد أɸم مواقع 

وذلك لتم؈قه بخاصية تقديم مضام؈ن خطابه الإعلامي بالصوت والصورة، وȌشɢل جديد متحرر أك؆ف يختلف تماما عن ذاك المقدم  

كما أن مضام؈ن الفيديو بمنصة اليوتيوب تتفوق عڴʄ اݍݵطاب التلفزʈوɲي   ࢭʏ التلفزʈون والذي تحكمه سياسة وتراتȎية معينة...

ه، وخطاب حر Ȋسيط وشعۗܣ. حيث ʇعد اليوتيوب مدار  خطاب ذو سياسة معينة وموج  :بخصائص أخرى أبرزɸا أٰڈا ذات اتجاɸ؈ن

ܷݵم، وموسوعة إعلامية حية تحتوي عڴʄ مختلف المواضيع والمعلومات من فيديوɸات، وأفلام، ودروس Ȗعليمية، واشɺارات...  

ʏية. وذلك لان اليوتيوب كمنصة للمحتوى السمڥȋة والعرʈتقديم صورة عن المرأة اݍݨزائر ʄو ما يجعله قادر عڴɸالبصري تتمتع   و

" عڴbroadcast yourself  ʄبخاصية أساسية وۂʏ أٰڈا تȘيح للمستخدم؈ن أن ʇعفوا بأنفسɺم، وعن أنفسɺم انطلاقا من شعارɸا "

وذلك من خلال إɲشاء قنوات خاصة، وɲشر مضام؈ن ومحتوʈات إعلامية متنوعة. ولاشك انه من ابرز    .اختلاف أطيافɺم، وسماٮڈم

لكيانات المؤسساتية الإعلامية، والاجتماعية، والمرأة ذاٮڈا. حيث ʇعمل الثلاثة عڴʄ تقديم صورة عن المرأة  المستخدم؈ن للمنصة ا

بالرموز  الغۚܣ  بأٰڈا الوسيط  التعب؈في  ࢭȊ ʏعدɸا  اتجاɸات متباينة، تتم؈ق  للمنصة ذات  المضام؈ن المرئية   ʏࢭ والدلالات،    اݍݨزائرʈة 

والأɲساق، والمعاɲي. أما ࢭȊ ʏعدɸا أو مفɺومɺا الوظيفي فإٰڈا تؤكد وحدة الشɢل والموضوع عڴʄ نحو تتحول مجموع الأجزاء، وصفاٮڈا  

حيث Ȋعد أن ɠانت المرأة ࢭʏ صورٮڈا ܷݰية ما يروج وʈتوارث، وʈتداول    المظɺرʈة إڲʄ ترابط، وɲسق يؤدي ɠل جزء مٔڈا وظيفة محددة.

اليوم جزء)146ص  ،2016،(عبد دخيل  عٔڈا ࢭʏ اݝݨتمع من المشɺد الإعلامي والصاɲع اݍݨديد لصورٮڈا المعاصرة من    . أصبحت 

خلال ممارساٮڈا الإعلامية، والۘܣ ʇعد التدوʈن المرǿي الɴسوي احد أبرزɸا حيث سمح للɴساء والفتيات خوض تجارب اتصالية بحتة  

اكراɸات وطقوس المɢان والزمان.    من نوع خاص، تتمتع باݍݰرʈة ࢭʏ الطرح، ونتاج الأفɢار، والنقاش والتفاعل ࢭʏ مجال يȎتعد عن 

معالم    ʏࢭ الرئʋؠۜܣ  والمتحكم  حولɺا،  المفاɸيم  من  للكث؈ف  والمܶݱݳ  الإعلامي،  المشɺد   ʏࢭ الفاعل؈ن  احد  بفعله  المرأة  أصبحت  أين 

بالنما اقتداء  المرǿي  التدوʈن  ممارسة   ʏࢭ كب؈ف  ɲسوي  إقبال  اليوتيوب  منصة  Ȗشɺد  حيث  أȊعادɸا.  بɢل  لɺا  اݍݨديدة  ذج  الصورة 

ڈلة Ȗي ࢭʏ... وغ؈فɸن من اللواȖي أصبحن عنوانا للصورة الايجابية  الɴسوʈة الناݦݰة ࢭɸ ʏذا اݝݨال ɠالسيدة أم وليد، وأم؈فة رʈا، وٰ

للمرأة اݍݨزائرʈة الناݦݰة ɠل بأسلو٭ڈا ࢭʏ اݝݨتمع، حيث وصلت شعبيْڈن باقتحام استوديوɸات الإعلام التلفزʈوɲي وتمثيل المرأة  

 ʏة ࢭʈمحافل دولية.  اݍݨزائر  

  البعد الاجتماڤʏ والتواصڴʏ لصورة المرأة اݍݨزائرʈة: تقديم الذات ب؈ن اݍݰياة اليومية واݍݰياة الرقمية   -3-3

من مفعول ٭ڈا... إڲʄ فاعلة ࢭʏ الظاɸرة الاتصالية): قبل اݍݰديث عن المرأة اݍݨزائرʈة  (بالفيديو  المرأة اݍݨزائرʈة والتدوʈن  -

والتدوʈن بالفيديو، جدير بنا اݍݰديث عن ماɸية التدوʈن والمدونات حيث تذكر المراجع أن البدايات الفعلية للتدوʈن Ȗعود إڲʄ سنة 

أصبحت المدونات ظاɸرة إعلامية وازدادت    2001ته، بʋنما ࢭʏ سنةحيث اشْڈرت المدونات بفعل تطور أليات التدوʈن وȋرمجيا   1999

أɸمية التدوʈن Ȋسرعة ࢭʏ اݝݨتمع. حيث بدأت مدارس الܶݰافة المعروفة ࢭʏ الولايات المتحدة الأمرʈكية بإجراء الدراسات ࢭʏ فنونه 

ذاع صʋت المدونات، إذ انȘشرت المواقع الܨݵصية الۘܣ   2003الܶݰافة، وࢭʏ عام    وتقنياته، وأنواعه، وملاحظة الفرق بʋنه وȋ؈ن 

يتحدث فٕڈا أܵݰا٭ڈا عن مختلف المواضيع الۘܣ Ȗعۚܣ فئات اݝݨتمع. وأخذت المدونات منڍʄ جديد عندما بدأت بقوʈد اݍݨمɺور  

الڍʏ، كم بالتدوʈن  إڲblog  ʄ ا تم إدخال مصطݏݳ مدونةبتعليقات سرʉعة عڴʄ الأحداث المتلفزة مɢونة بذلك ما ʇسܢ  لأول مرة 

حيث أصبحت من المفردات الإنجل؈قية، وكظاɸرة إعلامية بارزة    2004، وقاموس وȎʈسف سنة  2000م݀ݨم "أكسفورد" ࢭʏ مارس
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ݰيفة الɢارديان الفيطانية الصفحة الثانية لɴشر Ȋعض المدونات الۘܣ ٮڈم القراء، وࢭʏ عام أɲشأت ɸيئة إذاعة    2004خصصت لɺاܵ 

تزايد عدد المدونات   2008إڲʄ  2004، ومن2004مدونات ݝݰررٱڈا. بʋنما ࢭʏ العالم العرȌي Ȗعود بدايات التدوʈن إڲʄ ٰڈاية عام bbcال

إعلامية   الالكفوɲي كظاɸرة  التدوʈن  الالكفوɲي، حيث مافۘܡ  الفيد  Ȋعد  ثاɲي ثورة  مٔڈا  العرȋية بصورة كب؈فة جعلت  الالكفونية 

نواع زادت من سرعة انȘشاره، وشɺرته حيث تم؈ق بȎساطة مضامينه، وسɺولة الوصول إلٕڈا، والقدرة عڴʄ  يȘناسل فظɺرت له عدة أ

  . )47ص ،2009،يد(عبد اݍݰمالتفاعل معɺا إضافة إڲʄ خصائص أخرى. 

أتاحت للمرأة فرصة ذɸبية للفوز،   الۘܣ  التدوʈن المرǿي ومنصاته،  أخر بظɺور   ʄي اخذ منڍɲن الالكفوʈأن التدو ولاشك 

لمتعة   المستخدم  ݍݨوء  نȘيجة  وذلك  خاص،  Ȋشɢل  المرǿي  التدوʈن   ʄعڴ اݍݨزائرʈة  المرأة  إقبال   ʏࢭ تزايد  الإحصائيات  بيɴت  حيث 

حيث شɢلت منصات التدوʈن المرǿي كيوتيوب نافذٮڈا، ومنفɸا للتعب؈ف عن ذاٮڈا، والكشف   المشاɸدة أك؆ف من الاستماع، والقراءة.

التدوʈن   ظاɸرة  انȘشار  أحدٯڈا  الۘܣ  الفيديو"  "ثورة  من  جزء  تɢون  أن  لɺا  سمح  ما  وɸو  وبداعاٮڈا.  وقدراٮڈا  المعقد،  عالمɺا  عن 

حيث )157ص،2015،(صلاحالمرǿي الضيقة،  والرؤʈة  اݝݰليات  عن  والبعيد  الغزʈر،   ʏالإبداڤ الإعلامي  نتاجɺا  خلال  من  وذلك   ،

التجميل،   و  الطبخ  وصفات  تقديم  من  بدءا  الɴساء:  لدى  والإشباعات  الاɸتمامات  مختلف  وغطت  المنتجة،  مضامئڈا  تنوعت 

ئح ࢭʏ شؤون الأسرة وترȋية الأبناء، وفلوقات لتجارب ܧݵصية  ونصائح ࢭʏ الموضة والأناقة والديɢور، والاتيكيت ࢭʏ التعامل، ونصا

لسلع متنوعة ࢭʏ التجميل والسياحة... مع توصيات تجارʈة حولɺا، ولم تتوقف مضامئڈا عند ɸذا اݍݰد بل امتدت لتȘناول وȖغطي  

التثقيفية، والففٕڈية...وغ؈فɸا، وɸو ما يجعل من اليوت يوب الذي شغل الكث؈ف من أوقات مواضيع مɺمة ومتنوعة ࢭʏ اݍݰياة مٔڈا 

الɴساء حول العالم، وࢭʏ اݍݨزائر، المتنفس اݝݰبب للكث؈ف مٔڈن عڴʄ اختلاف فئاٮڈن ومستوʈاٮڈن، واتجاɸاٮڈن. ومن التدوʈن المرǿي  

والفكر  والنفسية  الاجتماعية  المعوقات  وكسر  العلاقات،  وɲܦݮ  والتفاعل،  التواصل،  لɺا  تȘيح  الۘܣ  الاتصالية  الۘܣ  الممارسة  ʈة 

فرضɺا اݝݨتمع اݍݨزائري. من خلال ٮڈيئة مجتمعات اففاضية ɲسوʈة. Ȗعمل عڴʄ تمك؈ن المرأة من الشعور بذاٮڈا، وتحرʈر طاقاٮڈا  

المرأة  إدراك  امتداد   ʏࢭ توغل  الۘܣ  المنصة  لɺذه  النفؠۜܣ  التصميم  خلال  من  وذلك  والثقافية.  والإبداعية،  الفكرʈة،  ومɢانياٮڈا 

بأنوث التغ؈فات اݍݰاصلة ࢭʏ حياة المرأة ودورɸا، وحساسɺا  ْڈا وذاٮڈا عڴʄ طرʈقة ماɠلوɸان، مما ʇساعدɸا عڴʄ بناء صورة تواكب 

التدرʈڋʏ من  الɴسوʈة المرئية ݯݨر الأساس لتحررɸا  وموقفɺا كفاعلة أساسية ࢭʏ الرɸانات الاجتماعية. حيث شɢلت التدوʈنات 

  ومؤثر.  القيود اݝݨتمعية، وɲشوء إعلام ɲسوي معاصر 

إن بروز المرأة اݍݨزائرʈة من خلال التدوʈن المرǿي الɴسوي ɸو النȘيجة اݍݰتمية للعديد من الأسباب، والعوامل الۘܣ فرضɺا  

أبرزɸا من  والۘܣ  علٕڈا،  اݍݨزائري  والفئات   :اݝݨتمع  اݝݨتمع  ʇسȘبطٔڈا  الۘܣ  اݍݨمعية  والتمثلات  الشاǿعة،  النمطية  التصورات 

، والۘܣ ɠان لزاما علٕڈا محارȋْڈا من خلال الفضاء  )57ص،1991،(كيال الذɠورʈة حول المرأة، والمعادية لوجودɸا ࢭʏ الفضاء العمومي

الرقܣ الذي سمح لɺا بȘشʋيد فضاءات عمومية اففاضية أك؆ف تمثيلية، ومساواة، وأسɺل ࢭʏ والولوج والمشاركة والتعب؈ف، تمɺد لɺا 

ث تحولت المرأة بفعل ممارسْڈا للتدوʈن من مفعول ٭ڈا إڲʄ فاعلة ࢭʏ المشɺد الإعلامي الوصاية عڴʄ ذاٮڈا، ومشاركة أفɢارɸا وأرا٬ڈا، حي

 ʏة متمكنة وفاعلة ࢭʈأنۙܢ جزائرɠ ْڈاʈوɸ عكس كينونْڈا وصورٮڈا وȖا وأرا٬ڈا، وɸارɢعف عن ذاٮڈا، وأفȖ شارك مضام؈ن مرئيةȖتج، وɴت

  اݝݨتمع.  

  : أȊعاد صورة المرأة اݍݨزائرʈة المدونة بمنصة اليوتيوب: ࢭʏ ظل تقديم الذات (ݍݨوفمان) -

ࢭʏ السنوات الأخ؈فة يبدو أن المرأة اݍݨزائرʈة كغ؈فɸا من الɴساء، قد استوعبت حقيقة انه لم ʇعد ɸناك فروق كب؈فة يمكن  

من خلالɺا الوقوف حدود التماس ب؈ن التواجد الفعڴʏ ࢭʏ اݝݨتمع (أي عڴʄ مستوى الواقع المادي)، والتواجد الرقܣ داخل اݝݨتمع 

  تܶݰيح صورٮڈا النمطية وثبات ذاٮڈا وتحقيق مɢانْڈا داخل اݝݨتمع اليوم بات مرɸونا   أن ɠل مٔڈما يتأثر بالأخر، و   أنالسيفاɲي، و 
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الذي بات يɴتج أنماط من التفاعل المبۚܣ   بقدرٮڈا عڴʄ الإقناع ࢭʏ تواجدɸا الرقܣ أي ممارسْڈا للتدوʈن المرǿي عف منصة اليوتيوب

والۘܣ Ȗعد وحدات صغرى    ب؈ن المستخدم؈ن،   عڴʄ اللغة والرموز، والمعاɲي، والانطباعات والصور الذɸنية المتداولة ࢭʏ اݝݨتمع الرقܣ

إن ممارسة المرأة اݍݨزائرʈة للتدوʈن    ،)73ص،2003  ،ومنه إڲʄ فɺم الɴسيج الاجتماڤʏ كɢل(عزي   ،تؤدي إڲʄ فɺم أعمق لسلوك الفرد

المرǿي عف منصة اليوتيوب وغ؈فɸا من مواقع التواصل الاجتماڤɸ .ʏو ࢭʏ اݍݰقيقة حسب علماء النفس يرجع إڲʄ بحٓڈا عن إشباع 

المتبادل من اݝݨتمع...ɠالتعب؈ف عن الذات، وا  حاجاٮڈا الاجتماعية الۘܣ    لتواصل والتفاعل، إضافة إڲʄ حاجْڈا للانجاز والاعفاف 

ولاشك أن اݍݰاجة إڲʄ التعب؈ف عن الذات تكملɺا اݍݰاجة إڲʄ تقديم   توفرɸا ɸذه المنصات المصممة سلفا Ȋغية تحقيق ɸذه الغاية.

ʏبڧɴاݝݨتمع كما ي ʏانته ࢭɢعطي للفرد حقه ومȖ طي  الذات الۘܣʈاعتمدت   ،)128ص  ،2015  ،(شر ʏائن اجتماڤɢة كʈوالمرأة اݍݨزائر

أدا٬ڈا   ʄند عڴȘسȖ والۘܣ حسب جوفمان اليومية والرقمية  اݍݰياة   ʏࢭ الذات  لتقديم  التدوʈن المرǿي ɠوسيلة حديثة  عڴʄ ممارسة 

والأدوار الۘܣ تɴتجɺا ࢭʏ مضامئڈا   ،والإبداعية من خلال الأفɢار  ،والاتصالية   ، الدرامي الذي ʇعكس قدراٮڈا ومɢانياٮڈا الاجتماعية

فٕڈا المشɺد  تتصدر  والۘܣ  فٕڈا    ،المرئية.   ʏة  ففاڤʈوɸو المشاɸد،  اݍݨمɺور  البɴيوʈة    إڲʄإضافة    .اݝݨتمعطبيعة  للفكيبة  انتقاءɸا 

خلق  مما  لتقديم أفضل أداء  وذلك    ).182ص  ،2018  ، (ليفي  للمضمون المنتج من لغة وخطاب، وسلوكيات، ولباس وتقاليد خاصة

اݝݰدود الغ؈ف  اݍݨمɺور  وȋ؈ن  بئڈا  تفاعلية  تواصلية  عڴʄ  ،علاقة  "جوفمان"  حسب  أفɢار    فʋساعدɸا  وȖغي؈ف  انطباعات،  ɲܦݮ 

    واتجاɸات نحو صورٮڈا النمطية المرܥݵة لعقود.

إن ممارسة المرأة اݍݨزائرʈة للتدوʈن المرǿي سمح لɺا بخلق تمثلات جديدة لصورٮڈا. تنطلق حسب "جوفمان" من استعارٮڈا  

اݝݨتمع  ʏࢭ واقعɺا  المنصات  ،ݍݰقيقة  مسرح  خشبة   ʄعڴ الدرامي    ،وسقاطه  أدا٬ڈا   ʏࢭ Ȗعمد  بمعلومات   اݍݨمɺور   إمداد  عڴʄأين 

  ومنتقاة Ȋعناية Ȗعكس التغ؈فات اݍݰاصلة ࢭʏ حياٮڈا وانجازاٮڈا وتفوقɺا ࢭʏ اݝݰيط الاجتماڤʏ وتتماءۜܢ مع توقعات جمɺورɸا   ،حديثة

وذلك انطلاقا من طبيعة الأدوار الۘܣ تفرضɺا اݍݰياة اليومية   .الأخررسمɺا ࢭʏ ذɸن    أوȖس؈فɸا وفق الصورة الۘܣ ترتڋʏ طبعɺا    أٰڈاأي  

اففاضية    الواقع  سرحم علٕڈا فوق خشبة   أدوار ووضعيات  ɠانت  ࢭʏ   واقعية.  أوسواء  الذات  تقديم   ʏࢭ طرʈقْڈا   ʏࢭ تتحكم  حيث 

تمد نجاحɺا حيث ʇعوالعادية والتافɺة أيضا ࢭȊ ʏعض الأحيان.    ،والسياقات الاجتماعية الرسمية مٔڈا  ،مختلف اݍݰالات والوضعيات

  تطلعات اݍݨمɺور وتفاعله مع العرض بوصفه شرʈك أسا؟ۜܣ.  إڲʄعڴʄ التɢامل ب؈ن عناصر الأداء المسرڌʏ والارتقاء   ࢭʏ تقديم الذات 

ࢭʏ الوقت نفسه من   أذɸانناࢭʏ    الأخر. وذلك لان تمثل  الأخرࢭʏ ذɸن    صورٮڈاȋناء  Ȗشكيل انطباعات و ʇساعدɸا ࢭʏ    وɸو ما مɢون 

  ، وترتʋب الأدوار  )وجميع أنماط سلوكياٮڈا  ،والضمنية)  ،بلغة المرأة (الصرʈحة(ملتصقة    إدراكية تقود لبناء المعۚܢ والسياقعناصر  

ڈا عٔڈا.   صورة مبɴية من خلال ميɢان؈قمات معرفية وعاطفية ɠالتصɴيف والتعي؈ن   أيوȌعناصر اسقاطية (تبعا للصورة الۘܣ نɢوٰ

  (ʏذه الصورة عن    إنوالتماۂɸا يمكننا    المرأةɺالۘܣ من خلال) ا  أنتتضمن أيضا تمثيلا لانتظاراتناɸدʈا)  لا  أنبالمقابل    أو  ،نؤɺنقبل ،  

لرسالة   الممكنة  اݍݨمɺور  أفعال  لردود  ب؈ن   المرأة وتوقعا  المتبادلة  الانطباعات  تلعب  قوله" حيث  ترʈد  ما  سʋتلقى  "كيف  المنتجة 

المعۚܢ وȋناء  التفاعل  س؈فورة   ʏࢭ مɺما  دورا  المرǿي  اݍݨزائرʈة حسب منظور جوفمان    المرأة  أن ولاشك    .الأطراف  التدوʈن   ʏل  ࢭɢشȖ

وɸو   . الوجه الاجتماڤʏ" الذي غالبا ما يمثل قيمة اجتماعية إيجابية يطالب ٭ڈا ܧݵص داخل تفاعل خاص  أو"الواجɺة الܨݵصية  

اݍݱݨم وطرʈقة   ،السن واݍݵصائص العرقية ،نوع اݍݨɴس ،الملاȊسɠ وظيفية الۘܣ تدل عڴʄ الرتبة الاجتماعية أو ال ʇشمل العناصر

الاجتماڤʏ  وتتخلص عناصر الوجه    ،والاجتماعية وعناصر أخرى مماثلة  المɢانة الاقتصاديةو   ،والإيماءات  والسلوكيات  ،التحدث

    ).Goffman ,1965,pp77.78(والديɢور).   التأثʋث( الإعداد ،الطرʈقة  ،المظɺر :ࢭʏ ثلاثة أجزاء كفى Ȗشمل كلا من ࢭʏ تقديم الذات

محاولة لإعطاء    التدوʈن المرǿي ɸو ࢭʏ اݍݰقيقة عڴʄالمرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ تقديمɺا لذاٮڈا    عتمادواسȘنادا إڲʄ ما سبق نقول أن ا  

 كيف اظɺر لك؟ أو    ماۂʏ الصورة الۘܣ تحملɺا عۚܣ؟،   :الأسئلة الۘܣ يطرحɺا جوفمان ࢭʏ منظوره التمثيل المسرڌʏ مثل  إجابات عن 
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الانطباعات مجموع  Ȗشمل  ما  غالبا  اݍݨمعية   ،والمشاعر   ، والأفɢار  ،والۘܣ  المستقبلية   ،والتمثلات  المرأة   والتصورات  خلقْڈا  الۘܣ 

  ، وذلك من خلال تقديمɺا ݝݨموعة من الممارسات الإعلامية كصناعة اݝݰتوى المرǿي   اݍݨزائرʈة لدى جمɺورɸا حول صورٮڈا اݍݰديثة.

عٔڈا  وɸو ما ʇعكس قدراٮڈا التواصلية الۘܣ Ȗعف    إضافة إڲʄ إخراجه عڴʄ منصة اليوتيوب.  ، والأداء فٕڈا  ، وɸندسة مضامينه ونتاجɺا

فتختار طرʈقة ظɺورɸا ࢭʏ المضام؈ن    ، وواقعɺا المعاش الذي تȘشاركه مع جمɺورɸا  ،الۘܣ ɲشأت من لبنات أفɢارɸا  ، مواضيع مضامئڈا

لتظɺر    ، فتضع لمسْڈا الإبداعية ࢭʏ تقديمɺا  . والظروف اݝݰيطة  ،طبيعة التفاعل   بناء عڴʄ تطوʈرɸا لأدوارɸا الۘܣ تختلف باختلاف

صور   ʏࢭ الرقܣو   متنوعة  وتمظɺرات  ، من خلاله  الفضاء  بناء    .جديدة داخل  والۘܣ تنعكس عڴʄ دورɸا وواقعɺا الاجتماڤʏ فتعيد 

ʏانْڈا داخل الفضاء الواقڥɢغرس  ،م ʄمدوناٮڈا المرئية عملت عڴ ʏة ࢭʈفالمرأة اݍݨزائر،   ʏࢭ ʏوجه مثاڲɠ اɺدارة انطباعات إيجابية لو

 ، والمشاركة  ، والتأث؈ف  ، والإܿݨاب ࢭɸ ʏذه المضام؈ن Ȗعكس قدرٮڈا عڴʄ الإقناع  ، ولدورɸا ومɢانْڈا ولعل أرقام المشاɸدات  ، ɸذه العملية

ضيق (تفاعل داخل اݝݨتمع)، إڲʄ إطار أك؆ف رحابة  ال  ɸا وتɴتقل من إطار أين تȘسع دائرة التفاعل    . والتفاعل داخل الفضاء الرقܣ

  :يرتبط فقط بنوع؈ن من الدوافع  فɺو  وتقاليد مشفكة ومسبقة،   أعرافحدود له، ولا Ȗسيجه    (اݝݨتمع المعولم) حيث التفاعل لا

ࢭʏ تواصل اففاعۜܣ    أشɢالɺاتنخرط عڴʄ    أينʈتجسد مع ذوات العالم الرقܣ بدون شروط مسبقة.  و   والبناء الذاȖي.  ،إرضاء اݍݨمɺور 

 ، لعبة المرايا الرقمية لصور ذوات تتفاعل فتؤثر  أمامࢭʏ اݍݰقيقة نحن اليوم    اجتماڤʏ مشفك،  وطارمعرفة مسبقة    إڲʄدون حاجة  

بئڈا    وتتأثر التواصل،   بأشɢال فيما  من  مع    متنوعة  تɴܦݨم  جديدة  وȋلغات  مستحدثة،  Ȋسʋنارʈوɸات  الذات  تقديم  يتم  حيث 

ࢭʏ اݝݨتمع   ا واتجاɸاٮڈ  والآراء   ينعكس جليا عڴʄ المعتقدات، والأفɢار،   الطبيعة التقنية، وȖغ؈ف الأدوار ࢭʏ العمليات الاتصالية، وɸو ما 

ʏس، ( الواقڥʋ728ص ،2018لون(  

ائرʈات عن صورة المرأة اݍݨزائرʈة عف موقع اليوتيوب -4   : الدراسة التحليلية لعينة من فيديوɸات اليوتيوȋرز اݍݨز

  :عرض وتحليل البيانات والمعلومات الأولية عن اليوتيوȋرز ومحتواɸم المرǿي محل الدراسة -4-1

يوتيوȋر   : Oum Walidاليوتيوȋر- أشɺر  بأٰڈا  اݍݨزائر  ز Ȗعرف   ʏࢭ محتوى  ࢭʏ    ،وصاɲعة  يوتيوب  منصة   ʄعڴ قناٮڈا  افتتحت 

مبتدئة  ،2015اكتوȋر  02 لɢل  خاصة  مضبوطة  بمقادير  السɺل  "الطبخ  شعار  تقديم    ،تحت   ʏࢭ تتخصص  أٰڈا  أي  امرأة"  ولɢل 

تفȊع قناٮڈا عڴʄ عرش    ،إضافة إڲȊ ʄعض وصفات الطبخ العرȌي والنصائح الأسرʈة  ،وصفات الطبخ اݍݨزائري التقليدي والمعاصر

كما أٰڈا تمتلك موقع   مليون مشفك،2.2)ب  Oum Walid  2(كما تحظى قناٮڈا الثانية    ،مليون مشفك13اليوتيوب ࢭʏ اݍݨزائر ب

تقدر أرȋاحɺا ࢭʏ الشɺر    ، مليار مشاɸدة2.9حققت فيديوɸاٮڈا مشاɸدات تقدر ب    ،www.Oumwalids.com خاص ٭ڈا عڴʄ جوجل 

  مع حضورɸا الɺادئ والأنيق.  ،وجمالية لمسْڈا   ،مع Ȋساطة المضام؈ن ، تتم؈ق قناٮڈا بالانتظام ࢭʏ الɴشر الف دولار ࢭʏ الشɺر،39.4ب

رʈاش  اليوتيوȋر  - اليوتيوȋرز :   Amira Riaaأم؈فة  الشابات اݍݨزائرʈات  المؤثرات عڴʄ    ، ۂʏ إحدى أشɺر  اݝݰتوى  وصاɲعات 

 Modest Fashion, Beauty  :تحت شعار  ،2017افرʈل  3افتتحت قناٮڈا ࢭʏ يوتيوب ࢭʏ    ،مليون متاȊع)7(  واɲستغرام  ،منصة يوتيوب

and life style  ل ماله علاقة بالموضة اݝݰافظةɠ ʏعة محتوى تتخصص ࢭɲوروت؈ن نمط اݍݰياة   ،وأساسيات اݍݨمال  ،أي أٰڈا كصا

الۘܣ تقدم محتوى ثري    ،مليون مشفك  1.47أو فلوقات حياٮڈا. تحظى قناٮڈا عڴʄ يوتيوب ب Ȗعرف أم؈فة بفيديوɸاٮڈا (فلوقات) 

  ، والȘسوق   ،وفنيات الطبخ  ،صائح أسرʈةروت؈ن المرأة المقوجة مع ن  ،من عمل خارج الم؇قل   ،ʇغطي مختلف جوانب حياٮڈا اليومية

Ȗشْڈر أم؈فة المقيمة ࢭʏ دȌي بأٰڈا مقدمة برامج ࢭʏ القنوات    ،مليون مشاɸدة عڴʄ يوتيوب79والسفر.... حققت فيديوɸاٮڈا أك؆ف من  

اݍݵاصة اݍݨزائرʈة  أزʈاء  ، التلفزʈونية  مصممة  أٰڈا  لݏݵمارات  ،كما  اݍݵاصة  ماركْڈا  الأسواق   ʏࢭ مؤخرا  طرحت  والملاȊس   ،حيث 

اݍݨزائرʈة الأسواق   ʏࢭ اݝݰافظة  الالكفوɲي    ، الɴسائية  متجرɸا  أو  موقعɺا   ʏوࢭhttps://amirariaa. com   احتضۚܣ" شعار  تحت 

 )،2022،الفصول بأناقة" (شرʈف
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ٰڈلة - السطايفية  :  Nahla TVاليوتيوȋر  ٰڈلة  اݝݰتوى    Ȗعرف  اليوتيوȋر وصاɲعات  اݍݨزائرʈات  الشابات  إحدى أشɺر  بأٰڈا 

خصوصا تلك الۘܣ Ȗعۚܣ جɴس الأنۙܢ. افتتحت قناٮڈا    ،والشبابية  ،والمعاݍݮ ݝݵتلف القضايا الاجتماعية  ،الɢوميدي الɺزڲʏ الɺادف

  ʏر  02ࢭȋتتعرفو   ،2015اكتو رح  ٰڈلة  "أنا  شعار  الɢوميدية  اتحت  فيديوɸاȖي  خلال  من  وأك؆ف  أك؆ف  النصائح    ،الفلوقات  ،عليا 

التجميل   مجال   ʏࢭ بفيديوɸات  بداياٮڈا   ʏࢭ عرفت  حيث  متنوع  مرǿي  محتوى  تقدم  أٰڈا  أي  قناȖي"   ʄعڴ ستɢون  الۘܣ  والمنوعات 

  ʄع قناٮڈا عڴȊتف أك؆ف من    ، مليون مشفك  1.38والموضة.....  ࢭʏ تصاعد مليون مشاɸدة وما190حققت فيديوɸاٮڈا   سرʉع.   ،تزال 

ʏي ࢭȖ القنوات اݍݵاصة مثل سم؈فة ʏونية ࢭʈشْڈر ٰڈلة بأٰڈا احد مقدمي الفامج التلفزȖ،  أٰڈا احد الوجوه ʄوقناة الشروق. إضافة إڲ

  ) 225ص ،2021،الاشɺارʈة لشركة "بيۗܣ ɸ؈ف" (خلالفة وȋوعنان

ࢭʏ إطار البحث الاستطلاڤʏ واستكشاف صورة    :تحليل البيانات والمعلومات حول صورة المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ منصة اليوتيوب- 

وȌشɢل خاص موقع اليوتيوب قمنا بتدوʈن ɠلمة المرأة اݍݨزائرʈة عف خانة البحث ࢭʏ منصة    ،المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ الإعلام اݍݨديد المرǿي

أين ظɺرت الملاي؈ن من المشارɠات الۘܣ تحتوي عڴʄ فيديوɸات تركز ࢭʏ اغلّڈا عڴʄ اݍݨانب السلۗܣ ɠالنظر إلٕڈا عڴʄ أٰڈا    ،اليوتيوب

. ونادرا ما تصادفك تلك الفيديوɸات اأو المضام؈ن الɢوميدية الساخرة من سلوكياٮڈ  ،وأداة لإشباع الرغبات اݍݨɴسية  ،مصدر للعار

والثقافية    ،يةوصورٮڈا الذɸنية الإيجابية والفاعلة ࢭʏ اݝݨتمع. ولعل ɸذا راجع ࢭʏ الأصل لݏݵلفية التارʈخ   ،الۘܣ تتحدث عن إنجازاٮڈا

وʈحصر    ،والعادات والتقاليد. مما يكرس الصورة النمطية للمرأة  ،والأعراف  ،إضافة إڲʄ القيود الاجتماعية  ، المتجذرة ࢭʏ اݝݨتمع

(ما قالوه  وɠلمة إزاء ɸذه الصورة ،وانطلاقا من ɸذا يبدو أن للمرأة اݍݨزائرʈة المدونة رأي  فينظر إلٕڈا باستعلاء وسطحية ،أدوارɸا

حيث غالبا ما Ȗعمد الإناث ࢭʏ اݍݨزائر وغ؈فɸا من الدول العرȋية إڲʄ الممارسات الاتصالية ɠالتدوʈن المرǿي بحثا عن إثبات    ،عٔڈا)

وتحوʈلɺا    ،والإقناع ومشاركة تجار٭ڈم... ࢭʏ الأشياء الۘܣ يفعن ࢭʏ انجازɸا  ، والاجتماعية  ، الذات من خلال إبراز القدرات التواصلية

ࢭʏ تصوʈره تتف؇ن  مرǿي  محتوى   ʄخراجه   ،إڲمٔڈن  ،و بɢل واحدة  اݍݵاصة  الإبداعية  اللمسة  إضفاء  مع  Ȗغي؈ف    ،وɲشره.  بحثا عن 

وذلك لأن اݝݰتوى المرǿي ʇعمل عڴʄ مخاطبة   ، ࢭʏ اݝݨتمع اݍݨزائري المعاصر الغارق ࢭʏ الرقمية  والآراء إزاء المرأة  ،والأفɢار  ،الاتجاɸات

والأحاسʋس لدى المتلقي الذي يتأثر بدوره وʈتفاعل مع اݝݰتوى. ولاشك أن المرأة اليوتيوȋر ورغم تخصصɺا ࢭʏ نوع مع؈ن    ،الإدراك

   من اݝݰتوى. إلا أٰڈا تلۗܣ مختلف معاي؈ف ومتطلبات المتلقي عڴʄ منصة يوتيوب.

 : اݍݨزائرʈات الثلاثة محل الدراسة يلاحظ  إن المطلع عڴʄ معلومات اليوتيوȋرز  

   ةʈوالفكر الاجتماعية  السمات   ʏࢭ والتنوع  بالاختلاف  تتم؈قن  يوتيوب  منصة   ʄعڴ الɴسوي  المرǿي  التدوʈن  ممارسات  أن 

  رغم أن اغلّڈن Ȗستخدم "الفلوق" كشɢل من أشɢال الإعلام المرǿي. ، وࢭʏ نوع المضمون المرǿي واتجاɸه ، والثقافية

  الغالب عند ممارسة ʏة ࢭʈل ما يخص شؤونإن المرأة اݍݨزائرɠ ʏي تتخصص ࢭǿن المرʈتمامات المرأة  ،التدوɸواحتياجاٮڈا  ،وا ،  

  باستȞناء ٰڈلة الۘܣ تتم؈ق بتوجه ɠوميدي مم؈ق ʇعاݍݮ قضايا اجتماعية متنوعة. 

 أك؆ف من مليون مشفك ʄع عڴȊدات بالملاي؈ن  ، إن قنواٮڈن تفɸكما أٰڈن ورغم التقارب    ،كما أن مضامئڈن المرئية تحصد مشا

إلا أن قدرٮڈن عڴʄ إثبات الذات وتقديم عروض مرئية   ،والتفاوت ࢭʏ أحيان أخرى ࢭʏ تارʈخ بدء ممارسة التدوʈن المرǿي  ،أحيانا

  إثبات الذات رغم أٰڈا تتخصص ࢭʏ الطبخ فقط  تتفاوت حيث تفȊع السيدة أم وليد عڴʄ عرش اليوتيوب ࢭʏ ،ومؤثرة ،مقنعة

 الغالب بالمسؤولية الاجتماعية ʏسم مضامئڈن المنتجة ࢭȘالسرد  ،ت ʏسيط الذي من شانه    ،والاحفافية ࢭȎوالأداء العفوي وال

  والتفاعل. ، وعواطفك فيجذبك لإتمام المشاɸدة ، أن ʇسȘث؈ف إدراكك



  بن شاعة ب؈فان ،زɸراء حرزالله
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   اɺة مطبخʈزاو ʏناك الأسلوب الفردي لام وليد ࢭɺأن صناعْڈن للمحتوى تطرح أوجه متنوعة من أساليب الصناعة ف ʄإضافة إڲ

ڈلة    ،والɴشر. وɸناك الثناǿي الذي استخدمته أم؈فة رʈا بمساعدة زوجɺا أو ܧݵص أخر  ،وȖعمل عڴʄ المونتاج  ،حيث تصور  وٰ

  أيضا ࢭȊ ʏعض فيديوɸاٮڈا  

  اɸورɺسمح للمرأة بتلبية طلبات جمȖ كما انه يتفاعل مع ما تقدمه من خلال مشاركة مضامئڈا    ،مضامئڈن المنتجة تفاعلية

  والتعليق علٕڈا.  ،ومشاɸدٮڈا ،والإܿݨاب ٭ڈا ،عف مواقع التواصل الاجتماڤʏ الأخرى 

  :عرض وتحليل نتائج الدراسة (فئات الشɢل+فئات المضمون)  -4-2

  رʈا، ٰڈلة Ȗي ࢭʏ   أم؈فة  وليد،  أم  :التحليل الكܣ والكيفي للفيديوɸات عينة الدراسة من قنوات اليوتيوب لɢل من  إجراءȊعد  

   :النتائج التالية الۘܣ تجيب عن مختلف الȘساؤلات، وۂʏ عڴʄ النحو التاڲʏ  إڲʄتوصلت الدراسة 

  النتائج من حيث الشɢل:   -

تفاوت ࢭʏ استخدام أو التحكم    تظɺر نتائج تحليل اݝݰتوى المرǿي محل الدراسة وجود  :محل الدراسةزمن اݝݰتوى المرǿي    .1

الدراسة محل  المضام؈ن   ʏࢭ الزمنية  المدة   ʏزمنية    ،ࢭ مدة  اكف   ʄعڴ المنتجة  المرئية  مضامئڈا   ʏࢭ رʈا  أم؈فة  اعتمدت  بɴسبة  حيث 

بʋنما  %،  11.94واݍݨوانب. تلْڈا السيدة أم وليد بɴسبة    ،وذلك لأٰڈا ࢭʏ فلوقاٮڈا Ȗستفيض ࢭʏ إعطاء الكث؈ف من التفاصيل  ،13.64%

  ʄإڲ ʏي ࢭȖ ات ٰڈلةɸسبة المدة الزمنية لفيديوɲ الإمتاع   %،6.91وصلت ʄوالففيه  ،إذ تتم؈ق ٰڈلة بأٰڈا تقدم محتوى قص؈ف ٱڈدف إڲ ، 

  والتوعية.  

التفاوت ࢭʏ توظيف واستغلال الزمنية ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي للɴساء المدونات ʇعكس قدرٮڈن عڴʄ إنتاج الأفɢار    إن ɸذا  المدة 

  لفلوق.والتواصل وȋناء محتوى مختلف شكلا ومضمونا رغم أن اغلّڈن تمارس تصوʈر 

المرǿي عڴʄ اللݤݨة  ارتɢاز المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ صناعة للمحتوى  تب؈ن نتائج التحليل،    :محل الدراسة. اللغة ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي 2

ڈا الأɲسب والأقرب إڲʄ الشارع اݍݨزائري   %،53.53العامية اݍݨزائرʈة Ȋشɢل كب؈ف بɴسبة   وʈفɺمɺا ɠل فئات المشاɸدين   ،وذلك لɢوٰ

التواصل ࢭʏ   ،والمعاɲي  ،ويصال الأفɢار Ȋشɢل ضمۚܣ أو صرʈح من خلال الألفاظ  ،لأٰڈا الأفضل ࢭʏ تحقيق ɸدف  والرموز سواء 

  . فلوقات أم؈فة رʈا أو أم وليد أو حۘܢ ࢭʏ الɢوميديا الساخرة لٔڈلة

تولد انطباعات معينة لدى اݍݨمɺور.    الۘܣ تصدرɸا المرأة المدونة بالفيديو  وʈجب علينا أن ɲش؈ف ɸنا إڲʄ أن اللغة أو التعب؈فات

الۘܣ  ف الذات  ابرز مقومات تقديم  انطباعات    المرأة عتمد علٕڈا  Ȗࢼܣ احد  والۘܣ Ȗساɸم كعنصر ،  المشاɸد نحوɸا وقناعهࢭʏ إدارة 

  . وɸو ما Ȗعكسه أرقام المشاɸدات، والإܿݨاب  ا ࢭʏ فɺم أفضل لعروضɺأسا؟ۜܣ 

الدراسة. الأشɢال الإعلامية المستخدمة ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي  3 للمرأة    :محل  الɴسوي  كشف تحليل مضمون التدوʈن المرǿي 

الɢوميديا (اسɢاȖش)    %،66.66اݍݨزائرʈة إن ɸذه الأخ؈فة Ȗعتمد عڴʄ لفلوق ɠأبرز شɢل من الأشɢال الإعلامية بɴسبة   تلاه شɢل 

  %.44.44بɴسبة 

  وسɢاȖش) Ȗعكس واقعية المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ مخاطبْڈا للمتلقي   ،إن ɸذه النȘيجة ࢭʏ استخدام الأشɢال الإعلامية (لفلوق  

والۘܣ من خلالɺا    ،وȋقدراٮڈا الإبداعية  ،وȋاݝݰيط الاجتماڤʏ  ،وقدرٮڈا عڴʄ إثارة فضوله من خلال ɲشرɸا لمضام؈ن ترتبط بحياٮڈا

  كما Ȗسمح بتعزʈز الروابط بئڈا والمتلقي.   والقامɺا بواجباٮڈا.  ،Ȗسمح للمشاɸد بتɢوʈن صورة عن مدى اجْڈادɸا

Ȗشɢل عملية الإخراج الفۚܣ لبɴية اݝݰتوى المرǿي الذي تɴتجه المرأة    :محل الدراسة. عناصر الإخراج الفۚܣ ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي  4

ʏمنصة اليوتيوب وۂ ʄشور عڴɴم من الأعمال الفنية الۘܣ تصنع جمالية المضمون المɺة عنصرا جد مʈاݍݨزائر:   
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لإظɺار جمالية    الواسعة، والɢاملة، واݍݨانȎية... وغ؈فɸا.  :نوعت المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ استخدام أنواع وأݯݨام لقطات الɢام؈فا-

 ٰ (الزووم) بɴسبة وصلت إڲʄ  لقطات المتوسطة، واللقطات القرʈبةعڴʄ ال ɺااستخدام  ركزت ࢭʏ ڈاومصداقية الصورة واݝݰتوى، إلا أ

36.87.%    ʄأٰڈا استغنت عٔڈا واعتمدت عڴ الصوتية إلا  المؤثرات  إلا بتوظيف  للمرأة اݍݨزائرʈة  ولا يكتمل جمال اݝݰتوى المرǿي 

وكصاɲعة محتوى    ،وȘʈناغم مع ما تقدمه من أفɢار ومضام؈ن وʈضفي لمسة خاصة عڴʄ صورٮڈا ɠأنۙܢ  ، صوٮڈا اݍݵام الذي يتوافق

 ،وʈضفي لمسات جمالية عڴʄ حياٮڈن   لɺا متاȊع؈ن وجمɺور. خصوصا وأٰڈا غالبا ما تتخصص ࢭɠ ʏل ما يخص شؤون اݍݨɴس اللطيف

    وتجار٭ڈن.

أستوديو داخل    ، أما فيما يخص بʋئة تصوʈر اݝݰتوى المرǿي للمرأة اݍݨزائرʈة فقد اعتمدت ࢭʏ اغلّڈا عڴʄ بʋئة داخلية (الم؇قل -

تلاɸا ࢭʏ النȘيجة من حيث التحليل بʋئة التصوʈر اݍݵارڊɠ ʏالشارع... الذي ظɺر ࢭʏ مضام؈ن أم؈فة %،  67.80المطبخ...) بɴسبة  ، الم؇قل 

  . %32.20رʈا بɴسبة 

تجرȋة المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ التدوʈن المرǿي مɺما ɠان ɸدفɺا ما تزال ضمن إطارɸا اݝݰافظ إن المتأمل ࢭɸ ʏذه النتائج يلاحظ أن  

  لɺوʈة المرأة اݍݨزائرʈة الۘܣ تȘسم بأٰڈا محافظة وتقدس قيم اݝݨتمع.

  النتائج من حيث المضمون:  -

المرǿي  1 اݝݰتوى   ʏࢭ المعاݍݨة  القضايا  نوع  الدراسة.  التحليل  :محل  نتائج  صناعة    ،كشفت   ʏࢭ اݍݨزائرʈة  المرأة  ارتɢاز  عن 

%، 81.15  ترȋية... بɴسبة تقدر ب  ، تجميل  ، وɠل ما يخص الأنۙܢ من طبخ  ، اݝݰتوى المرǿي وتقديمɺا لذاٮڈا عڴʄ المواضيع الɴسوʈة

  والۘܣ تظɺر اغلّڈا ࢭʏ مضام؈ن ٰڈلة Ȗي ࢭʏ.  %،18.85تلاɸا المواضيع الاجتماعية بɴسبة 

الدراسة. الأساليب الإقناعية ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي  2 الدراسة اعتماد المرأة عڴʄ    :محل  تظɺر نتائج تحليل الفيديوɸات عينة 

مواضيعɺا لتقديم  الإعلامية  الرسالة  صياغة   ʏࢭ والعاطفية  العقلية  الاستمالات  توظيف   ʏࢭ التحليل  .  التنوʉع  نتائج  تب؈ن  حيث 

%،  36.89بɴسبة معتفة قدرت بالاستمالات العقلية  %، تلْڈا  63.10حيث ظɺرت بɴسبة  توظيفɺا للاستمالات العاطفية Ȋشɢل اكف  

النتائج تبدو ࢭʏ اغلّڈا مواضيع ȖسȘث؈ف فٕڈا    ولاشك أن ɸذه   ʏور بمواضيع تخص المرأة وۂɺتخاطب اݍݨم منطقية خصوصا وٰڈا 

  ه الإدراكية بحثا عن الإقناع والتأث؈ف فيه.  وتخاطب عاطفة وأحاسʋس ومشاعر المتلقي. كما أٰڈا تخاطب عقله وملɢات

المرǿي  3 اݝݰتوى   ʏࢭ (الܨݵصيات)  الفاعلة  القوى  الدراسة.  نقطة    :محل  المرǿي  اݝݰتوى   ʏࢭ الفاعلة  الܨݵصيات  Ȗشɢل 

الرئʋسية   بالاتصال والܨݵصية  القائم  أن  النتائج  تب؈ن  إذ  البصري،   ʏالسمڥ اݝݰتوى  اليوتيوȋر عن  تم؈ق مضام؈ن  الۘܣ  التحول 

اليوتʋبوز المرأة حيث احتلت المرتبة الأوڲɠ ʄأبرز ܧݵصية ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي محل الدراسة وذلك   الفاعلة ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي المعاݍݮ ɸو

مساعدة بɴسبة تقدر  بمعية ܧݵصيات    اࢭʏ مضامئڈ  المرأة  ظɺور متباين لليوتيوȋر  ا%، تلا58.18ɸبأداء فردي رئʋؠۜܣ بɴسبة تقدر ب

    .%41.82ب

إن ɸذه النتائج التحليلية الۘܣ تب؈ن الظɺور القوي للمرأة اݍݨزائرʈة عڴʄ مسرح منصة اليوتيوب Ȗعكس ثقْڈا بنفسɺا وȋحٓڈا  

  والتواصل والتفاعل مع جماɸ؈فɸا.   ،عن إثبات ذاٮڈا من خلال إظɺار قدراٮڈا عڴʄ الأداء

مصادر  4 الدراسة.  محل  المرǿي  أن    :اݝݰتوى  النتائج  انتقاء  تب؈ن   ʏࢭ Ȗعتمد  المرئية  مضامئڈا  صناعة   ʏࢭ اݍݨزائرʈة  المرأة 

ࢭʏ   %،70ومعلومات مضامئڈا عڴʄ الأجندة الإعلامية الܨݵصية اݍݵاصة بدرجة كب؈فة كمصدر رئʋؠۜܣ بɴسبة    ، مواضيعɺا تلاɸا 

  أين Ȗستلɺم مواضيعɺا من الواقع الاجتماڤʏ المعاش.   %30المرتبة الثانية اݝݨتمع بɴسبة

الدراسةالقيم المتضمنة ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي    .5 الدراسة أن المرأة ࢭʏ صناعْڈا    :محل  التحليلية للمحتوى محل  تب؈ن النتائج 

ࢭʏ المرتبة الأوڲʄحيث تصدر والفبوʈة...    ،واݍݨمالية  ،اعتمدت عڴɲ ʄشر قيم متنوعة مٔڈا الاجتماعية  ،المضام؈ن المرئية القيم    ت 
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القيم اݍݨمالية الۘܣ تظɺر قدرات المرأة  ɸا ࢭʏ المرتبة الثانية ɠل من  لا ، توأم؈فة رʈا  ،ٰڈلة Ȗي ࢭʏ  ضام؈ن مالمشɺد ࢭʏ اغلب    الاجتماعية 

الو   ،والاɸتمام بجمالɺا ɠأنۙܢ  ،وثقافْڈا   ،وبراز ɸوʈْڈا  ،لمساٮڈا الفنية ࢭʏ الطبخ  الفنية ࢭʏ إظɺار فبوʈة الۘܣ جعلت مٔڈا احد  القيم 

    والتوجيه.   ،مصادر المعرفة

المتضمنةإن   القيم  ب؈ن  مضامئڈا   ʏࢭ اݍݨزائرʈة  المرأة  أفɢار  ،تنوʉع  لɴشر  مٔڈا  محاولة  اݍݰقيقة   ʏࢭ ࢭɸ،   ʏو  متنوعة  وقيم 

يمكٔڈا   خصوصا وأٰڈا باتت احد أرɠان الإعلام اݍݨديد.  ،إضافة إڲʄ ملامسة اɸتمامات مختلف الفئات المشاɸدة لأعمالɺا  ،اݝݨتمع

الاتصالية الرسائل  من  العديد  تمرر  اݝݨتمع.  ،أن   ʏࢭ كعضو  فاعلة  أٰڈا  تثȎت  أن  مɺم   الۘܣ من شأٰڈا  دورɸا جد  الٔڈوض   وان   ʏࢭ

المشاɸد   ، باݝݨتمع ومؤسساته للفرد  الۘܣ Ȗعكس قدرٮڈا عڴʄ تقديم خفات جديدة  التجارب  العديد من  أن فلوقاٮڈا تقدم   ، كما 

   وتوجٕڈه.

Ȗعمل المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ صناعة مضامئڈا المرئية عڴʄ تحقيق مجموعة من    :ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي  المرأة اݍݨزائرʈة. أɸداف  6

 ،الأɸداف أبرزɸا التعليم ونقل اݍݵفات وذلك من خلال مشاركة خفات ومɢانياٮڈا المعرفية لتلق؈ن المشاɸد نوع جديد من التجارب

المتلقي واسفضائه لإ٭ڈار  القدرات والمɺارات الܨݵصية اݝݵتلفة  الذات من خلال لعب أدوار وظɺار  الɺدف  تلاɸا تقديم  ، وتلاه 

المرأة عڴɲ ʄشر البݤݨة ࢭʏ نفوس   الففيࢼܣ الذي ʇعد احد ابرز عناصر اݍݨذب ࢭʏ مضام؈ن اليوتيوب، فɺو ʇعكس قدرات، ومɺارات

  . مشاɸدٱڈا

استحواذ المرأة اݍݨزائرʈة المدونة  ܥݨلت الدراسة التحليلية لعينة الدراسة    :التفاعلية ࢭʏ اݝݰتوى المرǿي محل الدراسة.  7

والمتاȊع؈ن لأعمالɺا.   ،والإܿݨاب. والتعليق) من قبل المشاɸدين  ،والۘܣ تتɢون من (أرقام المشاɸدات  ،عڴɲ ʄسب مرتفعة ࢭʏ التفاعلية

  ،والاستجابة المتبادلة للمحتوى المقدم من قبل اليوتيوȋر الأنۙܢ اݍݨزائرʈة  ،وɸذا النوع من التفاعل ʇشɢل شكلا من أنواع اݍݰوار 

كما   ،وʉساعدɸم عڴȖ ʄشكيل وجɺات نظرɸم إزاء ما Ȗعرضه  ،وذلك لان اݝݰتوى المقدم ࢭʏ عروضɺا الذاتية ي؆في معرفة المتاȊع؈ن

.ʏز عملية التعلم اݍݨماڤʈعزȖ ʏم ࢭɺسʇ انه    

  : تحليل النتائج ࡩʏ ضوء الدراسات السابقة  -4-3

الدراسة ɸذه   ʏࢭ إلٕڈا  المتوصل  النتائج  ɸذه  متنوعة  ، إن  اݍݨزائرʈة  المرأة  صورة  أن  استخلاص  من  حسب    ، تمكننا  وثرʈة 

امْڈنْڈا الأنۙܢ اݍݨزائرʈة الۘܣ  إيجابية  ،مجالات التدوʈن المرǿي  إڲʄ صورة  الفيديوɸات  الرؤʈة    حيث أشارت نتائج تحليل  تجمع ب؈ن 

وʈمكٔڈا التعب؈ف عن أرا٬ڈا   ،والرؤʈة اݍݰديثة أين أصبحت المرأة وصية عڴʄ ذاٮڈا  ،وزوجة  ،وأم  ،التقليدية للمرأة ࢭʏ دورɸا كرȋة البʋت

ڈا.  ، وأفɢارɸا انه يمكٔڈا أن تجمع ب؈ن مقومات الأنۙܢ اݝݰافظة  ودارة شؤوٰ  ʄاݝݨتمع داخل بيْڈا وخارجه.    ،إضافة إڲ ʏوالفاعلة ࢭ

ومɢانْڈا داخل اݝݨتمع. مما جعلɺا قبلة   ،وȋقيمْڈا  ،و٭ڈوʈْڈا   ،وتبدع وȖعرف بذاٮڈا  ،حيث أتاحت لɺا المنصة كنافذة عالمية أن Ȗعف 

القاصرة الۘܣ    ،والشرʈك الاقتصادي بأنواعه  ،للإعلام التقليدي بقنواته غ؈ف أن ɸذه الصورة ما تزال تضعɺا ضمن إطار النظرة 

بʋت رȋة  ڈا  ɠوٰ  ʄعڴ الأدوار  ،Ȗعتمد  ࢭɸ ʏذه  الواقع  ،وࢭʏ حدود  ارض   ʄعڴ أٰڈا تفوقت  اݝݨالات    ،رغم  ࢭɠ ʏل  ودور  مɢانة  لɺا  وȋات 

ومايا   ،ومن جɺة أخرى استخدام الكث؈ف من الإناث كنوميديا لزول  ،والثقافية....ɸذا من جɺة  ،والديɴية  ،والاجتماعية  ، السياسية

واݍݨمال. جعل من التدوʈن   ،وتكرʉس فكرة المرأة اݍݨسد  ،وɲشر الصورة السطحية عن المرأة  ،رجيل ... التدوʈن المرǿي للتفاɸات

بقدر ماɸو   ، أو بناء صورة إيجابية للمرأة اݍݨزائرʈة المعاصرة  ، وسيلة إعلامية جيدة Ȗساɸم ࢭʏ تحس؈ن  المرǿي الɴسوي بقدر ماɸو 

ووعٕڈا بدوره ࢭʏ إطار ما تقدمه من   ،وذلك عڴʄ أساس استخدامɺا له ،يؤثر ࢭʏ صورة المرأة Ȋشɢل سلۗܣ -اليوتيوب والتدوʈن–أيضا 

لݏݨمɺور و   ، مضام؈ن المتلقي  ، عروض  ذɸن   ʏࢭ للمرأة  والاجتماعية  الذɸنية  الصورة  وȖشوه  السلبية    ،تمس  المعتقدات  وتكرس 

الغرȌي  ،المتوارثة الفكر  عن  المتوارثة  الصورة  تنܣ  مثل  ،كما  السابقة  الدراسات  عليه  اتفقت  ما  نفʋسة    :وɸو   ʏنايڴ دراسة 
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والۘܣ اسْڈدفت فٕڈا دراسة    ،2017سنة  ،الثابت والمتغ؈ف–الإعلام التقليدي إڲʄ الإعلام اݍݨديدصورة المرأة العرȋية من : ب المعنونة

  ، و اݍݨديد حيث تناولت فٕڈا عوامل تɢوʈن الصورة النمطية السلبية ،وتحليل مقومات صورة المرأة ࢭʏ اݍݵطاب الإعلامي التقليدي

-53ص ص،2017،والصعوȋات والعوائق الۘܣ تواجه الإعلام اݍݨديد لبناء Ȗغ؈فات فٕڈا(نايڴʏ ومساعدي. والثوابت ࢭɸ ʏذه الصورة

دراسة استطلاعية تحليلية لعينة من الفيديوɸات -صورة المرأة العرȋية عف الإعلام اݍݨديد  :ودراسة مɺري شفيقة المعنونة ب  ،)66

الۘܣ  ،جموعة من الفيديوɸات المتفرقةالۘܣ استكشفت فٕڈا صورة المرأة العرȋية من خلال تحليل م  ،2020سنة    ،بموقع اليوتيوب

وسلۗܣ. حيث حللت محتواɸا الذي ب؈ن أن ɸذا اݍݵطاب ࢭʏ موقع   ،تȘناول ࢭʏ خطا٭ڈا الإعلامي المرأة العرȋية بصورة وشɢل نمطي

كجسد  ،اليوتيوب العرȋية  المرأة   ʄإڲ النظر  الرغبات  ،وجمال  ،يكرس  لإشباع  المرأة   ، وأداة   ʄإڲ Ȗؠۜܣء  صورة   ʏوۂ، 

ࢭʏ ظل الإعلام 765-747ص ص،2020،وكياٰڈا.(مɺري  العرȋية  الدراسات ركزت ࢭʏ معظمɺا عڴʄ دراسة صورة المرأة  ) أي أن ɸذه 

فلو  ،وترسم صورٮڈا ࢭʏ ذɸن الأخر ،مɺملة بذلك أن المرأة ۂʏ الأخرى ࢭʏ زمن العولمة باتت ٮڈندس  ،أي كيف يراɸا وʈقدمɺا   ،اݍݨديد

داخ السابق   ʏࢭ وضعɺا  ب؈ن  مثلا  اݍݨزائري قارننا  اݝݨتمع  مختلف   ،ل   ʏࢭ اݝݨتمع   ʏࢭ عليا  تتقلد مراتب  باتت  أين   ʏاݍݰاڲ ووضعɺا 

 ، والاقتصادية... وحۘܢ أٰڈا باتت ترتقي ࢭʏ سلم العلم و الشɺادات العلمية....  ، والديɴية  ،والفنية  ، و السياسية  ،اݝݨالات الثقافية

ʏمواقع التواصل الاجتماڤ ʄن ،سنجد أٰڈا أيضا باتت تمتلك حسابات ܧݵصية عڴʈوتقديم الذات ،وتمارس مختلف أنواع التدو، 

ڈا.  ، واحتياجاٮڈا ،واɸتماماٮڈا ، لتكشف عن خبابا عالمɺا المعقد   وأرا٬ڈا وشؤوٰ

  اݍݵاتمة:  -5

اݍݵتام  ʏابرز    ،ࢭ من  لان  وذلك   " المرئية  تدوʈناٮڈا  Ȗعكسɺا  كما  اݍݨزائرʈة  المرأة  التحليلية "صورة  النظرʈة  دراسȘنا  تناولت 

اندماج المرأة عف مختلف بقاع    ،وȌشɢل خاص اليوتيوب  للمحتوى المرǿي   ومنصاته   ، التحولات الۘܣ افرزɸا ظɺور الإعلام اݍݨديد

ومضامينه المرǿي  اݝݰتوى  صناعة   ʏࢭ المرǿي    ، العالم  الالكفوɲي  التدوʈن  تحفف ممارسة  الۘܣ أصبحت  اݍݨزائرʈة  المرأة  خصوصا 

ذاٮڈا   ،Ȋشɢل كب؈ف به عن  إنتاج مضام؈ن سمعية بصرʈة  واɸتماماٮڈا ومواɸّڈا.  ،واحتياجاٮڈا الاجتماعية  ،فتعف   ،حرة   من خلال 

وقيم تتɢامل فيما بئڈا لȘشɢل صورة المرأة اݍݨزائرʈة المعاصرة. حيث ɸدفت    ، دلالاتتقدم فٕڈا اداءات وعروض Ȗعكس  وȌسيطة  

والۘܣ جمعت فٕڈا ɠل    ، الدراسة للتعرف عڴʄ أȊعاد ɸذه الصورة اݍݰديثة الۘܣ ɲܦݨْڈا المرأة اݍݨزائرʈة من خلال مضامئڈا المنتجة

الذات (ݍݨوفمان) الدرامي لتقديم  الإطار  الفيديوɸات من قنوات يوتيوب لعينة من   ،مɢونات  وذلك من خلال تحليل عينة من 

  ، وأرقام مشاɸدات ܷݵمة  ،(أك؆ف من مليون مشفك) اللاȖي حصدن قاعدة جماɸ؈فية واسعة ،أشɺر الɴساء اݍݨزائرʈات اليوتيوȋر

شك أن صورة حيث لا   ومقارنة ɸذه الصورة بما قدمته الدراسات السابقة والمشا٭ڈة حول المرأة.  ،شكلا ومضمونا   ،وتفاعلية كب؈فة

  ، وۂʏ إما إڲʄ الأحسن فتعطي للمرأة حقɺا  ،Ȗشɺد Ȗغ؈فات وتحولات ࢭʏ معالمɺا تواكب Ȗغ؈فات العصر  .وحۘܢ العرȋية ،المرأة اݍݨزائرʈة

حيث توصلت الدراسة ࢭʏ نتائجɺا   ،إڲʄ أسوء مما يجعل المرأة مجرد سلعة وجسد للإغراء أو ،وȖعفٕڈا من الصورة النمطية السلبية

ʄإڲ:   

الدراسة سيطرة مطلقة للمرأة اݍݨزائرʈة عڴʄ دو   - وɸو ما ʇعكس    ،(الممثل) ࢭʏ الفيديوɸات  ر المؤدي الرئʋؠۜܣتظɺر عينة 

ࢭʏ    اجتماڤʏونتاج مضام؈ن مرئية تظɺر فٕڈا Ȋعد أن ɠانت تحتاج إڲʄ ترخيص    ، تحرر المرأة اݍݨزائرʈة وقدرٮڈا عڴʄ التعب؈ف والإبداع

المواضيع    وȋالنظر إڲʄ نتائج تحليل أنواع  ، غ؈ف انه وجب علينا نقول   ، وذلك راجع إڲʄ اݍݵلفية التارʈخية للمجتمع  ɠل أنواع حضورɸا. 

وȖسوق... وɠلɺا   ، ورعاية شؤون بيْڈا ، وطبخ ، ص المرأة من اɸتمام بجمالɺاخ ي المعاݍݨة والۘܣ ركزت فٕڈا صاɲعات اݝݰتوى عڴɠ ʄل ما 

حۘܢ إن الطرح الاستȞناǿي لٔڈلة Ȗي ࢭʏ الۘܣ Ȗعودت عڴʄ معاݍݨة مختلف   ،ورȋة البʋت  ،والزوجة  ،الأم  مواضيع تركز عڴʄ صورة المرأة 
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المرأة مٔڈا  Ȗعاɲي  الۘܣ  الاجتماعية  مضامئڈا    ،القضايا   ʏࢭ اݍݰديثة  المرأة  صور  لبعض  إظɺارɸا  باستȞناء  الصورة  ɸذه  يتجاوز  لا 

  والمعلمة ....  ،ɠالطبʋبة

إبراز صورة المرأة اݍݨزائرʈة اݝݰافظة سواء ɠانت    عڴʄ  ،ركزت صاɲعات اݝݰتوى اݍݨزائرʈات ࢭʏ الفيديوɸات عينة الدراسة-

  غ؈ف أٰڈا سيدة مقوجة من الغرب اݍݨزائري. ،ʇعرف احد كيف تبدو وذلك من الصورة الإعلامية لام وليد الۘܣ لا ،مقوجة أو عزȋاء

  ،والمرأة العاملة خارج الم؇قل   ،رȋة البʋتࢭʏ صورٮڈا ب؈ن نمطية    مزجالۘܣ ت و   ،وصورة أم؈فة رʈا الۘܣ تظɺر ɸيبة المرأة اݝݱݨبة اݍݨزائرʈة

المرح اݍݰضور  ب؈ن  أدا٬ڈا   ʏࢭ تجمع  حيث  اݍݨزائر  شابات  صورة  تجسد  الۘܣ  ٰڈلة   ʄإڲ تحفم    ،إضافة  الۘܣ  اݍݨزائرʈة  البɴت  وحرʈة 

  ʈْڈا . وɸو  كياٰڈا وتȎتعد عن ما ʇؠۜܣء إڲʄ ،اݝݨتمع

القص؈ف  - العرض  مدة  ب؈ن  الدراسة  فيديوɸات  ما  ، والطوʈل  ،والمتوسط  ، جمعت  اݝݰتوى    وɸو  صاɲعات   ʏوڤ ʇعكس 

جɺة من  الصناع  أشɢال  مختلف  ب؈ن  يجمع  الذي  الܸݵم  المدار  باتت  اليوتيوب  منصة  بأن  أنواع    ،اݍݨزائرʈات  مختلف  وȋ؈ن 

تفع فيه    وɸو ما  ، رغم أن اݝݰتوى القص؈ف بات ɸو الرائج جدا ࢭʏ ظل المنافسة الشديدة ب؈ن المنصات  ، المشاɸدين من جɺة أخرى 

 .ʏي ࢭȖ ٰڈلة  

اݝݰتوى للغة العامية الȎسيطة الۘܣ يفɺمɺا  ركزت اغلب الفيديوɸات محل الدراسة عڴʄ استخدام المرأة اݍݨزائرʈة صاɲعة  -

اݝݨتمع التعب؈فات  ،مختلف فئات   ʄإڲ المضام؈ن  ،إضافة   ʏࢭ الأداء   ʏࢭ الضمنية والصرʈحة عف سلوكياٮڈا  لتمرر رسائل    ،والرموز 

وذلك يتأȖى من خلال صياغة خطاب   .وصورته  ،فاللغة ۂʏ احد مɢونات ɸوʈة الفرد  .واݝݨتمع  ،واجتماعية تخدم ٭ڈا المرأة  ،اتصالية

والذي ينعكس ࢭʏ الأخ؈ف عڴʄ رؤȘʈنا وصورة صاɲع اݝݰتوى ɸذا أو   ، وقرʈب من مستخدم اليوتيوب ،وواقڥʏ  ،إعلامي واܷݳ وȌسيط

  ذاك.  

غ؈ف أن    ،بيɴت اغلب الفيديوɸات محل الدراسة أن المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ صناعْڈا اݝݰتوى المرǿي ركزت عڴɲ ʄشر قيم متنوعة   -

كما اɸتمت   ومؤسساته اݝݵتلفة.  ،وتقوي من أساساته  ، وتمن أواصره  ،والأسرʈة الۘܣ تخدم اݝݨتمع  ،أبرزɸا ɠانت القيم الاجتماعية

اݍݨمال اللطيف  ،بقيم  اݍݨɴس  وجود  دلالات  Ȗعكس  والۘܣ  المرأة  اݍݨزائري.  ،وثقافة  اݝݨتمع   ʏࢭ احفام    وسماته  قيم   ʄإڲ إضافة 

والتقاليد...  اݍݨزائرʈة  ركزت    العادات  المرأة  صورة  معالم  إبراز   ʄعڴ الدراسة  محل  اݍݨزائرʈات  اݝݰتوى  صاɲعات  مقاطع  اغلب 

والمندمجة ࢭʏ ممارسات ܵݰافة المواطن وتأث؈فاٮڈا عڴʄ أدا٬ڈا خصوصا ࢭʏ ظل تحول العالم إڲʄ  ،بتداعيات العولمة المتأثرة ، اݍݰديثة

    .قرʈة ɠونية تختفي فٕڈا اݍݰدود بأنواعɺا

كما بيɴت اغلب الفيديوɸات محل الدراسة أن المرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ صناعْڈا للمحتوى المرǿي ركزت عڴʄ أجندٮڈا الإعلامية    -

ونقل    ، حيث نوعت ࢭʏ أɸدافɺا من اݝݰتوى ب؈ن التعليم  ، كمصدر للمادة المرئية  ، الܨݵصية ࢭʏ صياغة المضام؈ن المرئية المنتجة

والتوعية ࢭʏ   ،والففيه  ،والتعليم أيضا ࢭʏ فلوقات أم؈فة رʈا  ،والإشɺار  ، والتحف؈ق  ،المشاركة  ،اݍݵفات فيما تقدمه السيدة أم وليد

.ʏي ࢭȖ ات ٰڈلةɸذا التنوع  فيديوɸ ة  ،ولاشك أنʈي للمرأة اݍݨزائرǿداف اݝݰتوى المرɸأ ʏمية ما  ،وال؆فاء ࢭɸعكس وعٕڈا بأʇ   تقدمه، 

  ،وتتعدد اɸتماماٮڈا  ،كما انه يفز Ȋعضا من صورة المرأة الۘܣ تȘنوع   الذي تɴتܣ إليه.  واݝݨتمع  ،ومسؤوليْڈا الاجتماعية أمام جمɺورɸا

    ومواɸّڈا. ،مɢانياٮڈاو 

  ، أو الإܿݨاب مع غياب عدم الإܿݨاب  ، اغلب الفيديوɸات محل الدراسة تفاعلية كب؈فة سواء ࢭʏ أرقام المشاɸداتحصدت  -

  ، دارة انطباعهو   ، اݍݨمɺور   انȘباهات اݝݰتوى اݍݨزائرʈات عڴʄ جذب  ʇعكس قدرة صاɲع  وɸو ما  .إضافة إڲʄ عدد التعليقات الكب؈ف

السيدة أم وليد الۘܣ تفȊع   فمن ࢭʏ اݝݨتمع اݍݨزائري لا ʇعرف  ،أفɢاره واتجاɸاته Ȗغي؈ف  و ه  القدرة عڴʄ إقناع ȋالتاڲʏ  و   ، هفي  والتأث؈ف

اݍݨزائرʈة اݍݨزائر  ، بوصفاٮڈا   ʏࢭ اليوتيوب  عرش   ʄعڴ مطبخɺا  ركن  من  ࢭʏ  .والعرȋية  قناٮڈا  سواء   ʏࢭ المشفك؈ن  أرقام    و أ  ، عدد 
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اللاȖي  ونظ؈فٮڈا ٰڈلة    ،وكذلك ɠل من أم؈فة رʈا  ، والإعلامي بمختلف أنواعه  ،الشرʈك الاقتصاديوɸو ما جعلɺا قبلة    ،المشاɸدات

  وɸن أيضا ʇستقطن الإعلام التقليدي  ، المصنفات ضمن قائمة المؤثرات ࢭʏ اݍݨزائرو   ، الشبابيةأصبحن من الأيقونات الإعلامية  

  وɸو ما  ،خصوصا وأن أم؈فة رʈا أطلقت ماركْڈا اݍݵاصة ࢭʏ الأسواق..  والملاȊس.  ،والعطور   ، وشرɠات صناعة مواد التجميل  ،وقنواته

    ."ʇعكس حقيقة مقولة "أنا اوسيلفي إذن أنا موجود

الدراسة إشɢالية ɸذه  صناعة  فيديو  15إن تحليل  ف  ،أما الإجابة عن  اليوتيوب    ،من  المرأة اݍݨزائرʈة عڴʄ منصة  ونتاج 

التحولات ݳ  عڴʄ   ، يوܷ قدرٮڈا  ʇعكس  بات  الذي  المرǿي  للتدوʈن  ممارسْڈا  ظل   ʏࢭ اݍݨزائرʈة  المرأة  صورة   ʏࢭ اݍݰاصلة  والتغ؈فات 

(الۘܣ ɠانت تحت مسميات مختلفة).  ونتاج المعلومة  ، والتفاعل  ،التواصل ما  وخروجɺا من عزلْڈا الاجتماعية  ينعكس عڴʄ    وɸو 

الذɸنية أن اتجاه المرأة اݍݨزائرʈة بمختلف فئاٮڈا  +المضمون) يبدو جليا  باݍݨمع ب؈ن عناصر (فئات)التحليل(الشɢل   إذ  ، صورٮڈا 

حيث بيɴت الفيديوɸات محل الدراسة   ، ونقلة نوعية ࢭʏ صورٮڈا  ، وممارسة التدوʈن المرǿي ɸو ࢭʏ حد ذاته خطوة جرʈئة  ،للظɺور 

و كرونولوجيا   ، ت ࢭɠ ʏل ما يخص عالم المرأةوالواقع المتاح عف منصة اليوتيوب ࢭʏ اݍݨزائر. تخصص صاɲعات اݝݰتوى اݍݨزائرʈا

تكرس صورة المرأة عڴʄ أٰڈا رȋة    ذات رؤʈة تقليدية  ،صورة ذɸنية نمطية  :وɸو ما يكرس صورة ذɸنية ذات نمط؈ن  ، حياٮڈا اليومية

وۂʏ ࢭʏ اݍݰقيقة صورة إيجابية لا تقلل من قيمة المرأة ولكٔڈا تحد من دورɸا الأخر ࢭʏ اݝݨتمع. فإذا ما بحثنا    ،والأم  ،والزوجة  ،البʋت

ومؤسساتية مستدامة.    ،القادر عڴʄ تحقيق تنمية Ȋشرʈة  ،ɠان احد أسس اݝݨتمع الثابت  سنجد أن ɸذا الدور   التارʈخ  ࢭʏ ܥݨلات

وࢭʏ النمط الثاɲي باعتبارɸا نواة اݝݨتمع الأوڲʄ.    ذلك لان دورɸا ينطلق من الأسرة حيث Ȗعتف الأساس ࢭʏ صناعة أسرة متماسكة

قدرة المرأة اݍݰديثة عڴʄ اݍݨمع    فيديوɸاٮڈا ࢭʏ  والتصوʈر عكست    ،فالمرأة اݍݨزائرʈة ࢭʏ تجرؤɸا عڴʄ الظɺور   ، صورة ذɸنية إيجابية

ڈلة    ،رʈا  ɠل من أم؈فة  هأظɺرتما    وɸو  خارج الم؇قل.مɺامɺا  وظيفْڈا و و   ،الم؇قلية  ب؈ن واجباٮڈا  من خلال    أم وليد  السيدة  وحۘܢ  ،Ȗي ࢭʏوٰ

لتقاتل من   ɠل الإمɢانياتو  ،تملك القدرة اݍݰديثة   لمرأةا حيث ب؈ن التدوʈن المرǿي الɴسوي أن  وࢭʏ م؇قلɺا.  ،ࢭʏ قناة سم؈فة Ȗي ࢭʏ عملɺا

ڈا جسد  ،تلك النظرة السطحية  والاجتماعية... وأيضا لتغ؈ف أو تمܦݳ  ،مɢانْڈا الإعلاميةاجل   أو مصدر    ،أو عار  ،والمادية إلٕڈا ɠوٰ

دين ʇعمل وفق  حومواقعه لا يتعدى إلا أن يɢون سلاح ذو    ،ينفي حقيقة أن الإعلام اݍݨديد ومنصاته  للشرور... غ؈ف أن ɸذا لا

المستخدم المرأة  ،توظيف  صورة  تحسن  مع  الرجل  ، فبالموازاة  وصاية  تحت  من  بقدراٮڈا  ، وخروجɺا   ʏالاجتماڤ الواقع   ، واعفاف 

وɠارول؈ن.... اللاȖي   ، رجيل  ومايا   ،ناس عبدڲʏ ياݍݨزائرʈات ɠإ  ɸناك أيضا التوظيف السۛܡ من الإناث  . ࢭʏ مختلف اݝݨالات  ومɢاناٮڈا

سوى   أو الفرد.  ،تقدم أية إضافة للمجتمع  الۘܣ لا  المرئية  من خلال مضامئڈن  ،التافɺة  ،المادية  ،تف؇ن ࢭʏ رسم صورة المرأة السطحية

  أٰڈا Ȗؠۜܣء للمرأة اݍݨزائرʈة بɢل فئاٮڈا. 

ما خدمɺا   أن القول    لذا يمكننا المرǿي بقدر  للتدوʈن  اݍݨزائرʈة  تقديم ذاٮڈا  ،ممارسة المرأة  لɺا  ࢭʏ    ،وأتاح  واثبات وجودɸا 

حۘܢ ون ɠانت ۂʏ الۘܣ Ȗعف    ،لʋس بالأمر السɺلالذي    Ȗغي؈ف الصورة النمطية السلبية عن المرأة  ɸو أيضا لم يتمكن من   ،اݝݨتمع

عات الصورة الذɸنية  للمجتمع لعقود. إضافة إڲʄ تبوالاجتماعية   ،بالفاكمات التارʈخيةوذلك لان ɸذه الصورة ترتبط    ، عن نفسɺا
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